Razvoj trgovinske

00

geografije

Polozaj trgovinske geografije
U sustavu znanosti
Ekonomski sistemi potrosnje i razmjene




Ocekivani ishodi

Definirati sto je frgovinska geografija;

Znati objasniti polozaj trgovinske geografije u sustavu
geografije;

Razumjeti promjene u trgovini u posljednjin 100-njak godina
Objasniti utjecqj tfrgovine na promjene u gradovima

Objasniti razlike u odvijanju trgovine izmedu pojedinih

civilizacijskih krugova



Trgovina - gospodarska djelatnost u kojoj pojedinci i poduzeca
posreduju izmedu proizvodaca i potrosaca kao kupci i prodavaoci

roba i usluga te kao organizatori trzista

Trgovina je ekonomska djelatnost

Osnovna funkcija trgovine — razmjena dobara

Dodatne funkcije trgovine

1zlog

Organizacija



@ Trgovinska geografija znanstvena disciplina u sklopu ekonomske
geografije koja proucava odnose izmedu prostornih karakteristika

lokacije i organizacije trgovine te ponasanja potrosaca.

psihologija

socijalna g. urbana g.

Fartarna g



Trgovina — predmet istrazivanja socijalne geogratfije

Socijalna geografija je znanost o oblicima prostorne organizacije |
prostornim procesima koji proizlaze iz osnovnih zivotnih funkcija

socijalnih grupa i drustva.

Obijekt istrazivanja socijalne geografije — osnovne zivotne funkcije

naobl@

stanovanje

N (.

(0)

komunikacije

Sl.Partschova shema osnovnih Zivotnih funkcija Covjeka



Znacajan utjecaj sociologije

Cikaska ekoloska $kola (Cikaska $kola urbane sociologije) — procesi

u prirodi ogledavaju se | u drustvenom okruzenju

.Natjecanje” izmedu razliCitog nacina koristenja prostora ima za

posljedicu ,napad” na najpozeljnije lokacije u gradu te na

.Sukcesiju“ postojecih nacina koriStenja prostora novom

,dominantnom® aktivhoScu.

Formiranje ,prirodnih zona® — “grad je mehanizam u kojim se vodi

borba za prezivljavanjem”

Urbana socijalna geografija



Trgovina — predmet istrazivanja urbane geografije

Trgovina — funkcionalno-prostorna struktura grada

Trgovina utjeCe na funkcionalnu i morfolosku strukturu grada

Teorije | modeli prostorne strukture grada:
socioloske teorije i modeli,
ekonomske teorije i modeli,

teorije sistema



Socioloske teorije i modeli prostorne strukture grada (klasicni modeli)

teorija i model koncentricnih zona

Burgessov model ekolosko — prostorne strukture grada

(E.W. Burgessa).

5 koncentricnih zona grada + VI. zona (poljoprivredno zemljiste) i

VIl. zona (gravitacijska zona grada)
Trgovina se javlja u sredisnjoj poslovnoj zoni (CBD-u)

Nedostatak teorije - staticnost u vremenu



NATURAL AREAS AND UREAN ZONES
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teorijai model sektora H. Hoyta
Zone se formiraju sektorski a ne koncentricno
Oko centra - zone mjesovite namijene koje se Sire

Ponuda prostora | sadrzaja dovodi do preseljenja i Sirenja
zona

Naglasak na stanovanju i ekonomskim aktivnostima cetvrti
Trgovina u sredisnjim dijelovima grada.

ASTRICT
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teorija i model razvoja grada s viSe jezgara
C.D. Harrisi L. E. Ullman
Na lokaciju trgovine utjeCu dva faktora:

Trgovina ima specificne zakone lokacije i potrebe

Pojedine djelatnosti se smjestaju u istim dijelovima grada zbog

prednosti koje proizlaze iz medusobnih veza.

Neke aktivnosti i sadrzaji se medusobno odbijaju zbog negativnih

vanjskih Cimbenika (npr. industrija i stanovanje).
Prostorna struktura grada s vise jezgara

Trgovina smjesta u CBD-u - trgovina na veliko u susjednoj drugoj zoni te

u poslovnim zonama na rubovima grada.
Model je promjenjiv u prostoru i vremenu

Model ovisi o lokalnom razvoju
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Model prostorne strukture grada 21. stolje¢a M. Whitea
razvijen 1987. godine
7 cjelina.
Trgovina je smjestena u vise gradskih zona.
1. zona — srediSte grada — robne kuce

2. zona - zona stagnacije slabi razvoj trgovine osim u slucaju

revitalizacije zone
3. zona - siromasni i manjinskih Cetvrti
4. zona — elitne gradske Cetvrti

5. zona - srednja klase (izmedu sredista grada i metropolitanskog ruba).

Socijalna razliCitost.

6. zona - poslovne zone, industrijski i tehnoloski parkovi, istrazivanje i

razvoj, bolnice, poslovni centri.

7. zona — sekundarni centri. Konkurencija CBD-u.



Ekonomske teorije | modeli prostorne strukture grada
neoklasicne teorije razvoja prostora grada

Iskoristavanje gradskog zemljista u ovisnosti o vrijednosti tog

gradskog zemljista.

R. M. Hurd (1903)
pokusao objasniti naCine iskoristavanja zemljista u gradu i dosao

do zakljuCka da vrijednost zemljista ovisi o blizini sredista grada.

W. Alonso - na ulogu u izboru lokacije utjeCu tri faktora:
renta,
prometni troskovi ili dostupnost

veliCina ili raspolozivost slobodnog prostora



Teorije sistema
Trgovina je jedan od elemenata koji Cini prostorni sistem grada
Trgovina je podsistem za sebe sa svojim specificnim zakonitostima.
Teorija centralnih naselja W. Christaller

Polozaj naselja u hijerarhijskoj strukturi u vezi je s osnovhom
funkcijom naselja

Osnovna funkcija naselja je opskrba stanovnistva centralnim
uslugama i robom

Razmjestaj centara u prostoru mora biti takav da sto maniji broj
vecih centara opskrbljuje Sto veci broj manjih centara na sto

manjoj udaljenosti



Model centralnih naselja G. Rushtona
Naglasak na trgovini, kao jednoj od usluznih funkcija.
Na ponasanje i izbor kupaca utjeCu i udaljenost i veliCina naselja.

Kupac je spreman putovati do udaljenijeg centralnog naselja s
vecim brojem funkcija kako bi sve potrebno obavio na jednom
mjestu

Rushtonova teorija u skladu je sa suvremenim konceptom one-

stop shopa.



Od 1950-ih, a posebice 1960-ih godina teme:
Razvoj trgovackih i ostalih kupovnih centara na rubovima grada

Propadanje (blight) srediSnjih dijelova grada uslijed

suburbanizacije trgovine.

U suvremenom razdoblju interes se stavlja na:

Primijenjena istrazivanja usmjerena na lokaciju novih prodajnih

objekata

|lzradu modela optimalne lokacije kupovnih centara

lzradu modela rada kupovnih centara

Klasifikaciju kupovnih centara i ostalih tipova prodajnih prostora

Prostornu dinamika razvoja trgovine



Trgovina — predmet istrazivanja kulturne geogratfije
Trgovina kao element potrosnje

Istrazivanje trgovackih centara, njihovih funkcija i simbolike

Istrazivanje trgovackih centara kao mjesta provodenja slobodnog
vremena.

Peter Jackson — zaCetnik nove kulturne geografije



Trgovina — predmet istrazivanja ekonomske geogratije

Nova ekonomska | hova trgovinska geografija

,Nova trgovinska geografija“ proucava ekonomsku strukturu trgovina, ali

| analizira kulturne aspekte (i logiku odvijanja) trgovine

N. Wrigley i M.S. Lowe 1996. god.

Nova trgovinska geografija promatra prostor kao dinamicnu kategoriju.

Na prostor utjeCu razliCiti faktori poput trzista, kapitala i sl., a promjene u

prostoru odraz su slozenih drustvenih i politiCkih aktivnosti.



NajcesScCe teme su:
ponasanje potrosaca,
uloga i funkcije prostora potrosnje,
Istrazivanje odnosa i veza izmedu trgovaca i opskrbljivaca,

organizacijske i tehnoloske promjene u industriji i odraz koje te

promjene imaju na trgovinu,
Istrazivanje promjena u zaposlenosti u trgovini,
pitanja zakonodavstva u trgovini,

kulturna praksa kupovanja.



Teme istrazivanja u trgovinskoj geografiji su i:
proucavanje procese globalizacije,
korporativnih strategija u trgovini,
struktura trzista,
kretanja kapitala u trgovini
Internacionalizacije trgovinskog kapitala

regionalno sirenje trgovackih lanaca



,Nova trgovinska geografija“ proucava razli€ite oblike kupovine i

prodajnih prostora.

Kupovina u razliCitim prodajnim prostorima predstavlja razliCito

Iskustvo.

Zbog toga se neprekidno pojavljuju novi oblici trgovina i trzista.
Sve veci naglasak na veze izmedu robe koja se kupuje |
identiteta (stila zivota)

Kupovina se promatra kao odraz sirenja komercijalnih vrijednosti

u drustvu.

Kupovina se proucCava kroz razlike u dobi, spolu i seksualnom

opredjeljenju.



Ek@ﬂ@ﬁﬂgk | prostorni sistemi potrosnje
| rdzmjene

Trgovina - gospodarska djelatnost u kojoj pojedinci i poduzeca
posreduju izmedu proizvodaca i potrosaca kao kupci i prodavaoci
roba i usluga te kao organizatori trzista

Trgovina je ekonomska djelatnost
Osnovna funkcija trgovine — razmjena dobara
Dodatne funkcije trgovine

1zlog
organizacija



Odrednice trgovine — 3D trgovine

1. Razlike = difernces = differance
- uvjet za razvoj trgovine

2. Zelja = desire = desire
- zelja za prodajom — zelja za kupovinom

3. Udaljenost = distance = distance
- mogucnost odvijanja trgovine



OSNOVNE ZNACAJKE TRGOVINE KAO SISTEMA

trgovina je sistemska djelatnost — sistem veza i
odnosa izmedu proizvodnje | potrosnje

horizontalne veze
vertikalne veze

razine sistema frgovine — lokalna, regionalnag,
drzavna, ekonomske zajednice, globalna



MEHANIZAM ODVIJANJA TRGOVINE

4 osnovna elementa mehanizma odvijanja
trgovine:

1. stvaranje trgovackih dobara
2. organizacija trgovinskih veza
- tipovi frgovinskih veza:
- prvi fip — elementarn veza
- drugi tip — barem 1 posrednik
- marze
3. stvaranje sistema uporista
- fiksni elementi u prostoru i sustavu
- skladistq, sjedista kompanija
- JIT
4. kretanje kapitala



FUNKCIJE TRGOVINE

osnovna funkcija — razmjena dobara
dodatne funkcije:

izlog

ustroj ili organizacija
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EKONOMSKA GEOGRAFIJA

GLOBALNI
(SVJETSKI)
TRGOVINSKI SISTEM

¢



medunarodna trgovina - skup gospodarskih
djelatnosti koji se odnosi na kupovanje, prodavanje
| prijevoz robe izmedu dvije ili vise zemalja

elementi (komponente) medunarodne trgovine:
V izvoz

J uvoz
J tranzit

trgovinska (vanjskotrgovinska) bilanca - razlika
izmedu izvoza i uvoza neke zemlje

v pozitivna ili aktivha
v negativna ili pasivnha



bilanca plac¢anja (ili platha bilanca)- Siri pojom od
trgovinske bilance - pored robne obuhvacai
nerobnu razmjenu i operacije u kapitalu

svjetska trgovina - siri pojam od medunarodne
trgovine - cjelokupna trgovina svih zemalja svijeta



MEDUNARODNO (SVJETSKO) TRZISTE

trziste - sveukupnost odnosa ponude i potraznje koji
utjeCu na prodaju pojedine robe
skup svih onih ustanova, podrucja | mehanizama

koji omogucavaju neprestani kontakt izmedu
prodavaoca i kupca

osnovna funkcija — obavljanje prodaje/kupnje

veliCina trzista — kupovna moc¢ — navike kupovanja



PODJELA TRZISTA

1) s obzirom na opseg (velicinu):
v unutrasnje - lokalno
- regionalno
- nacionalno
v vanjsko (medunarodno, svjetsko, globalno)

2) prema vrsti robe:
V trziSte poljopr. proizvodima
V trziste sirovinama i energentima
V trziste industrijskim proizvodimao
V trziste usluga (turistickih, prometnih i dr.)
¥ trziste kapitala, radne snage...



3) prema mehanizmu trzista:
V slobodno frziste
V' monopolisticko

4) prema kupovnoj moc¢i
V trziste razvijenih zemalja
V trziste nerazvijenin zemalja (z. u razvoju)
(\V trziste socijalistickin zemaljal)



ETAPE RAZVOJA SVJETSKE TRGOVINE

1) Monocentricha faza
- kraj 18.119. st.
- zapadna Europa
- uzak spektar proizvoda

2) Bicentricha faza
- 1880. — I. svj. rat
- zapadna Europa - SAD

3) Tricentricna faza
- 1914. - 1939.
- zapadna Europa - SAD - Japan
- novi industrijski proizvodi (strojevi) | nafta



4) Policentricna faza
- nakon Il. sv. rata
- brzi porast obujma trgovine
- kljuCne skupine proizvoda:
- Industrijski proizvodi
- sirovine i energenti
- poljoprivredni proizvodi
- Njemacke, SAD i Kina 33,9% svj. izvoza
- ekonomske integracije
- kartelne organizacije
- multinacionalne kompanije



RAZVOJ
SVJETSKE TRGOVINE

4



DINAMIKA SVJETSKE TRGOVINE

20. st. oblljezeno velikom ekspanzijom medunarodne
razmjene

lzvoz kao indikator razvoja (nhominalni/realni)

Vrijednost frgovine se u posljednjinh 55 godina povecalo
140 puta.

Brzi porast 1970-ih
Stagnacija u 2 1980-ih



FAKTORI RAZVOJA SVJETSKE TRGOVINE

1. Demografski rast
Snazan porast potraznje
Ponuda jeffine radne snage
2. Porast zivotnog standarda
Intenzivna proizvodnja
Slobodno vrijeme
3. Nove tehnologije u prometu
Vece povezivanje

Pomorski promet — 2/3 vrijednosti | 3/4
koliCine robe

Nove tehnologije — gigantizam,
kontejnerizacija

Jeftiniji i brzi promet potiCe trgovinu



4. Novi organizacijski oblici trgovanja
Robne burze

5. Uloga multinacionalnih kompanija
Velika, visenacionalna poduzeca s proizvodnim i
drugim pogonima u vise zemalja
UN — tvrtke koje konftroliraju razlicite aktivnosti,
nekretnine, terene, skladista, sredstva za prijevoz,
kapital, itd. u ngjmanje dvije strane zemlje (osim
zemlje sjedista).
Strategija rada
Visoka vrijednost proizvodnje

Djelatnosti — petrokemija, automobilska
industrija, biotehnologija, elektronicka i
informaticka industrija



Oblici MNC (stara podjela)
Ethocentricne
Policentriche
Genocentriche

6. Regionalne ekonomske integracije

Povezivanje nacionalnog gospodarstva u Sire
saveze

Poticanje medusobne frgovine

/. Medunarodne ekonomske organizacije
Institucionalni faktor
GATT —> WTO

Nacela: nediskriminacija, transparentnost

UNCTAD



Globalizacija svjetske trgovine i gospodarstva

Globalno gospodarstvo
Globalni premiki v proizvodnji blaga Pojav globalnega finan¢nega
in storitev, pojav novih proizvodnih sistema, ki predstavlja do sedaj
centrov, intenzivna globalna nepoznane preko nacionalne
konkuren&nost. finanéne tokove in transakciie.
W~ [ 3 e, 4 A
I =
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: E \ ---1 Nacionalno gospodarstvo -—-——I 3 gu
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: 1 1 Kulturne, socialne, politi¢ne i
| i ¢ strukture in institucije. | El
Transnacionalne i Gospodarski in pravni sistem, 22 Nacionalne drzave
korporacije , | baze znanja, naravne danosti in F il
l : prednosti, infrastruktura... | | || Makroekonomske
Prestrukturiranje, ' | \ ) trgovinske,
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posodabljanje z ‘L' i H Lokalno gospodarstvo Q-L; o investicijske
novimi Ne N il f;"‘ politike
organizacijskimi o A 5’ )( '|| nacionalnih drzav,
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globalizacijskimi in I E p ! socialne in gospodarske E ] El regionalno
lokacijskimi hi ; E lastnosti, znanje in izku$nje E [ gospodarsko
strategijami. I e delovne sile, lokalna 00 . povezovanje.
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Tehnologija
Lwi  Zivahen tehnolo3ki razvoj. Revolucionarne tehnoloske |d
_» spremembe, generi¢ne tehnologije, nanotehnologije,
novi fleksibilni modeli proizvodnje in organizacije.




