Eduard Kusen

TURISTICKA
ATRAKCIJSKA
OSNOVA

Zagreb, 2002.

@
-7 7/ |
znanstvena edicija instituta za turizam



Znanstvena edicija Instituta za turizam

Knjiga 1

@ AUTOR:
Dr. sc. Eduard KuSen

IZDAVAC
Institut za turizam
Vrhovec 5, Zagreb

ZA 1ZDAVACA
Dr. sc. Sanda Weber

UREDNIK
Prof. dr. Srdan Markovic¢

RECENZENTI
Prof. dr. Srdan Markovi¢
Prof. dr. Fedor Wenzler

LEKTOR
Marija Grigic, prof.

KOREKTORI
Mr. sc. Branka Kesegi¢
Mr. Tanja RuZi¢
Danijela Gaberc
SLOG I PRIJELOM

Zoran Petrovi¢
Lidija Uhoda

DIZAJN OMOTA
Goran Curl

SLIKA NA NASLOVNOJ STRANICI
Cvetko Stanfelj: PlaZa Zrée na otoku Pagu, ulje na lesonitu

CIP - Katalogizacija u publikaciji
Nacionalna i sveucilina knjiznica - Zagreb

UDK 338.48

KUSEN, Eduard
Turisticka atrakcijska osnova [ Eduard
KuSen. - Zagreb : Institut za turizam, 2002. -

(Znanstvena edicija Instituta za turizam ;
knj. 1)

Bibliografija. - Summary.
ISBN 953-6145-08-1

I. Turisticke atrakcije — Valorizacija

421007049

TISAK
Tiskara KOSMAT

NAKLADA
1.000 primjeraka

ISBN 953-6145-08-1

Ova knjiga tiskana je na recikliranom papiru



Supruzt An,
koja je. u znanosti nesklonim veemenima,
5 puno raxzianijeranja podnosila

moju istraZivadlu zaigranost.



Potporu tiskanju ove knjige pruZili su:

Ministarstvo znanosti i tehnologije RH
Hrvatska turisticka zajednica
Ministarstvo zaStite okoliSa i prostornog uredenja RH
Ministarstvo kulture RH
Ministarstvo obnove i graditeljstva RH
Turisticka zajednica Grada Zagreba
HGK - Komora Zagreb

Hrvatske ceste d.o.o.



N

Sadrzaj

Predgovor Znanstvenoj ediciji Instituta za turizam vii
Predgovor autora ix
1. UVOD 1
1.1. VaZnost turizma i njegov utjecaj 1
1.2. Problem 4
1.3. Povod 4
1.4. Struktura i sadrzaj 5
1.5, MetodolOgija 1 1ZVOTT vt cees s cossancesec e orse oo sasaaecmssesees 5
2. TEMELJNI TURISTICK! RESURS 7
2.1. Turisticka atrakcijska 0SnOVa ......ccmemvnincniecninaecncenen 7
2.1.1. Turisticki sustav IR, ettt e 8
2.1.2, Turisticki trendovi ...... 9
2.1.3. Destinacijski turisticki proizvod 14
2.2. Turisticka resursna osnova . et restes et et e - 15
2.2.1. RESUISI e emcrcesemesesesecsrasams s seacs s s misennasseenamsse s amessssnsases s anas 15
2.2.2. Turisti¢lki resursi ) 16
2.2.3. Funkcionalna struktura turisticke resursne osnove .................... 17
2.3. Turisticke atrakcije ..o 23
2.3.1. Fenomenologija ......curicorececncn. 23
2.3.2. TerminoloSka rjeSenja 28
2.3.3. Turisticki motivi i aktivnosti ' 30
2.4. Turisticka destinacija 37
2.4.1. Nastanak turisticke destinacije ....oeovevcueivererveeeece e nesese e srareveens 37
2.4.2. Odredenje turisticke destinacije 38
2.4.3. Turisticka mjesta 1 furisticke zajednice ...t 39
2.4.4. Vrste turistickih destinacija ............ 40
2.4.5. Atraktivnost cijele turisticke destinaciie .........oocooioieicnr e, 41
2.4.6. Prijedlozi ...couecuenee O OO OO ST 42
3. OSNOVNA KLASIFIKAO]A TURISTICKIH ATRAKQSA e aeeas 47
3.1, OSVIT MIB IZVOTR ooreiiiacicecacuairireeiececa e cacassesserc e s as s e se e e seasas s es ek sms e o2 rpa e et etatstans s ese s e s s em s e 47
3.1.1. Neizravni izvori 47
3.1.2. TZFAVOT IZVOTH «cocececceeecceeeecccne e 53
3.2, Pristup izradi funkcionalne klasifikacije turistickih atrakeija .....ocoooiviinccce e 60
3.2.1. Ciljevi t zadaci 60
3.2.2.Nacela ..o 60
3.3. Osnovna funkcionaina kiasifikacija turistickih atrakcija ... 61
3.3.1. ViSedimenzionalni mode! ..
3.3.2. OPIS 1 OBTAZIOZRNJE ... res et st st nn et




4. PRILOG DETALJNOJ KLASIFIKACT]I TURISTICKIH ATRAKJ]JA 67
4.1, GeoloSke ZNACAJKE PIOSTOTA w.o..u.iiiuieeeieeneie et ee e eeee e h3
.20 KU ettt ee oot 74
4.3.

4.4, Biljni svijet

4.5, ZIVOUNJSKE SVIT 1ooooooooeco oo e eeeee oo e eee e eee oo eeeoses oo oo
4.6. Zasti¢ena prirodna bastina
4.7. ZaSticena kulturno-povijesna bastina
4.8, Kultura ZIVOTa 1 TAAA .......oocereeiececceete oo eeeeee e eemse s srossrrs s s s
4.9. Znamenite osobe i povijesni dogadaji
4.10. MANURSTACIIE ...oovicoieoceeecireccie e sttt st e e es et eseeeen s ene e
4.11. Kulturne i vjerske ustanove

4.12. Prirodna ljeCiliSta .....ccooceerercereencnns
4.13. Sportsko-rekreacijske gradevine i tereni ........... . 131
4.14. Turisticke staze, putovi i ceste 135
4.15. Atrakcije zbog atrakcija . 139
4.16. Turisticke paraatrakcije . 141
5. VREDNOVANJE I DOKUMENTAQHA ... - .. 145
5.1, RAzZVOJI0 VTEAMOVAIJE .....oruiienecsiimresermsensersscesneterasesssiusessesmareusseneesemssssntasasarcasssmsuessssssennes . 145
51,1 TERSTUAINT POAACT ..o e ettt a s aee 145
5.1.2. Grafi¢ko prikazivanje .... . .. 148
5.1.3. Prihvatni kapacitet et reenanastereneeen 153
5.1.4. Razlicite vrste korisnika b 158
5.1.5. Raz}i€ite VISTE TUTIZIMA ...ccemrrrcureceriermerisreeareeeseneseminssmcsnsesemssrensonen 161
5.1.6. Atrakcijska sinteza . 163
5.2. Marketiniko VICATIOVAILE ....eceeeereecseeeraemrenersctesssemsasemscesse stmetsmeraras e casrs osastse e aassetanssas sassesssassenssnne 169
5.2.1, Turisticka dostupnost . et 170
5.2.2. Znacajke marketinskog vrednovanja turistickilt atrakcija -.....ccoovrreerecrnerircceirienereseenas 173
5.3. Katastar i atlas turistickih atrakcija ...ocoeeerveecnnnnne et st e et R e re s e 174
5.3.1. Svrha katastra i atlasa .......cceveiecnincecncreenicecens - .. 174
5.3.2. Struktura i sadrzaj katastra i atlasa ......cccoooeeeeeenmmreercereemeresasenseseses s sens s serasesesne 175
5.3.3. Sustav vodenja dOKUMENTACHE «...o..oueemriueirereccecace et sme e s ese s 176
6. KORISTENJE I ZASTITA ...oooovmmeeevoeooeeeeessesesesssssssessess st s cess s nes s esesessases st st esss st st sesens 181
6.1, PIISTUD erreiieece e scre et caces s e s s eea s ee st sa s e es et et e obes sea s a2 ee et e s em e aes e ee e e nemnesencsmaes e bees 181
6.1.1. OdIZivi TaZVO] TUTIZIMA ..oovmurmeinirmssiee e cscaesecemmcase e sssiees o s s mben e e be s b snm s aeeaen s 181
6.1.2. TUTIZAIM 1 PTOSTOT ..oiiiiitienirerercsie s s ms s et st e essnessem s ses s e e s st e saea st sam st e b s nesbanes 186
6.1.3. Integralno UPTBVIJANIE ..ottt ese e e anen s 189
6.1.4. Upravljanje turistickom atrakcijskom OSNOVOM .......ccoccureviinrirecccrcccesrcec s 193
6.2. Planiranje turizima ......c.coceeceneecsenccmnsnenec e sesecsines
6.2.1. Razvojno (dugorocno) planiranje
6.2.2, MarketinSko planiranje ......c.ccccecececeninee
6.3. Primjeri koncepcije turisticke prostorne organizacije ... seseenes 198

6.3.1. Pregled primjera
6.3.2. Graficki prikazi

6.4. Skrb o turistickoj atrakcijSKOj OSTIOVI ......oiiiorceiciicecccereciceiscne et

6.4.1. Prava i aspiracije drugih korisnika

6.4.2. Ugrozenost turistikill atrakCija ..o..coeeeoinr it

6.4.3. MakSIMalStICKI PIISTUD .uueceerurioeiceieeecsiccs e erssems e cere st es e
Glosar {Tumac Nejasnill FIECI] ..ottt 239
Sazetak "Turisticka atrakcijSKa OSIOVA" . ... oot ettt 241
Summary "TOUTISIM AtTACHON BASE" .. ..o irerreieir ettt st es et ets et b 243
LIEEIATUTA T IZVOTT oottt et ce s e ee e s e es e e R aE £ n RS E S L 247
POPIS SHKE 1 ORVITA 1.ttt 255
vi ¢. kuden: turisticka atrukcijska osnova




Predgovor
Znanstvenoj ediciji
Instituta za turizam

Proucavajuci turizam lako je do¢i do zakljucka da je rije o drustvenom fenomenu koji stalno
raste i mijenja se, obuhvacajudi sve vedi broj potroSaca kao i sve veci broj onih koji svojim
uslugama i proizvodima nastoje stvoriti ‘doZivljaj za pamcenje’. Medutim, istrazivanja u
turizmu kao multidisciplinarnome podrudju, jo3 uvijek su rijetka u usporedbi s drugim
znanstvenim disciplinama, csobito u Hrvatskoj, a najce¢e imaju za cilj stjecanje znanja
kako bi se pojacala ucinkovitost gospodarskih subjekata.

Institut za turizam se, kao istrazivacka i savietodavna kuca, tijekom vise od 40 protekiih
godina bavi znanstvenim radom, kontinuiranim trziSnim istrazivanjima kao i praenjem
poslovnog okruzenja u kojem djeluju nasa poduzeca i turisticke destinacije. U Institutu se
objedinjuju specijalisticka znanja iz razlicitih domena vaznih za razvoj i upravljanje turizmom,
primjerice, ekonomije, marketinga, upravljanja prometom, prostornog uredenja, zastite
okolifa te suvremenih tehnologija. Rezultati istrazivanja Instituta, turisticka statistika iz
razlicitih domadéih i inozemnih izvora kao i druga obimna informacijska grada, pohranjuju
se ubazama podataka informacijsko-dokumentacijskog centra Instituta (INDOK}, publiciraju
u posebnim izdanjima (npr. TOMAS istrazivanja) ili su podlogom za kreiranje specijalistickih
obrazovnih programa, znanstvenih konferencija, seminara i olauglih stolova. Zbog potrebe
poticanja kvalitetnijeg znanstvenog rada, Institut, u suradnji s Hrvatskom turistickom
zajednicom, izdaje Casopis TURIZAM koji upravo u ovoj godini slavi svoju 50-tu godinu
kontinuiranog izlazenja.

Medutim, jo3 uvijek velik dio sistematiziranih, specijalistickih znanja prikupljenih u Institutu
za turizam nije nasao svoj put do javnost. Stoga smo odlucili pokrenuti znanstvenu ediciju
IT-a kako bismo dosadasnja dostignuca i znanstveni doprinos nasih suradnika i1 drugih
istrazivaca kontinuirano prenosili hrvatskoj turistickoj praksi, drugim znanstvenicima,
strucnjacima, studentima i svima koji Zele upotpuniti svoja znanja o turizmu. Pokre¢udi ovu
ediciju u 2002. godini Zelimo, prije svega, potaknuti sustavna i kontinuirana istrazivanja
nekih zapostavljenih problema, kao i onih koja su od posebnoga interesa za podizanje kvalitete
hrvatskog turizma. '

Ediciju zapodinjemo objavljivanjem knjige dr. sc. Eduarda Kusena, znanstvenog suradnika
Instituta za turizam, koji se ve¢ viSe desetljeca bavi izucavanjem 1 opisivanjem turisticke
resursne osnove, nastojeci klasifikacijom tunistickih atrakcija, temeljnog turistickog resursa,
postic njihovo potpunije vrednovanje, ali i $to vecu skrb za njih, kako bi ukupni uéinci bili
pozitivni i za turizam i za prostor, kao temeljni medij u kojem se turizam razvija.
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Znanstvenicima ¢e ova knjiga pruziti uvid u svekolika pitanja fenomenologije turistickih
atrakcija, a prakticarima ¢e pomoci u njihovome vrednovanju i klasifikaciji, kao podlozi za
ucinkovitije upravljanje 1 planiranje.

Nadamo se da ¢emo odabirom tema i nacinom prikaza ove znanstvene edicije naci ¢italacku
publiku — ona je zaista namijenjena svima onima koji rade u turizmu ili za turizam. U svijetu
izuzetno brzih tehnoloskih promjena, kada se suvremenim tehnikama komuniciranja brzo
prenose informacije i dostignuéa, pisana rijec ima jos tezi zadatak, da privuce ¢itatelja i da
ga potakne na temeljitije izucavanje. Stoga ¢e nam u planiranju sljede¢ih izdanja biti izuzetno
vazno 1 vase misljenje o ovoj ediciji, a novoprikupljena znanja objavljena u pojedinoj knjizi
nadopunjavat ¢emo na posebnim web-stranicama Instituta za turizam.

Dr. sc. Sanda Weber i prof. dr. Srdan Markovi¢

U Zagrebu, 6. listopada 2002.
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Predgovor autora

Te3ko je utvrditi iz kojih su razloga turisticke atrakcije postala moja opsesija. Mozda su za to
zasluZni, sada ve¢ pokojni, ¢lanovi planinarskog drustva “Ivancica” u Ivancu, koji su, nas
djecu, vodili na vrh Ivani¢ice (1.060 m) i usput nam pokazivali izvore Zgano Vino i Mrzljak i
objasnjavali nam zasto i upravo tu izvire voda, zasto niZe rastu bukva i grab, a prema vrhu
i pokoja jela, koje je cvijece 1 zaSto zabranjeno brati, zasto su na Velikom Konju stijene
probile zemlju i zasto je ispod njih nastala mala spilja, zaSto se ispod sela Prigorca u thu
nalazi sedra kao na Plitvickim jezerima, zasto tamo dolje, uz rijeku Bednju, pod zemljom ima
lignita, a podno Ivanséice na povriinu izbija “kameni” ugljen te zasto na potoku Bistrici ima
19 vodenica koje melju brasno za ravnicarska sela udaljena od njih i do petnaestak kilometara.
Na kraju su nas doveli na vrh planine s kojeg se za lijepa vremena vidi sve do Triglava u
Sloveniji i do Blatnog jezera u Madarskoj. Vrh je, medutim, bio samo pocetak novog izazova:
Sto se nalazi iza slijedeceg brda? Hvala im. Pokojni Mirko Malez krenuo je iz Ivanca na vrh
Ivanscice, zaljubio se u povijest Zemlje, u arheologiju i paleontologiju, osobito u njihova
spiljska nalazista, da bi, nakon 3to je usput postao elektricarom, putovanje zavrsio u Hrvatskoj
akademiji znanosti i umjetnosti kao njezin redovni clan.

Ova knjiga predstavlja zavr3ni izvjestaj o jednom, preko deset godina dugom, trazenju
iscrpnog odgovora na pitanje: §to to i zaSto ljude toliko privladi i “tjera” da privremeno
napustaju svoj dom i kre¢u na ne odve¢ udobna, sigurna i jeftina putovanja. Doduse, istina
je da je ve¢ i sama moja doktorska disertacija Metodologija prostorne valorizacije turistickih
privialnosti predstavljala preliminarmni izvjestaj na ovu temu.

Mnogi zainteresirani su me uvjerili, a ku¢a u kojoj sam zaposlen, Institut za turizam,
omogucila da disertaciju, kao hermeticki znanstveni rad pisan za posebne namjene,
preuredim, dopunim i pro3irim u knjigu, kako bi bio dostupan zainteresiranoj $iroj ¢italackoj
publici.

Pisanje, priprema i tiskanje ove knjige, izmedu ostalog, rezultat su niza sretnih okolnosti,
osobito onih koje su mi podarile vrsnog mentora, recenzente i prijateljski raspolozene
suradnike. Stoga zahvaljujem prof. dr. Anti Marinovi¢u-Uzelcu, koji me, kao mentor, vodio u
izradi doktorske disertacije te prof. dr. Mladenu Obadu Séitarociju, koji mi je, u ime
Povjerenstva Arhitektonskog fakulteta SveudiliSta u Zagrebu, dao niz prijedioga za konacno
oblikovanje disertacije te iznio takvu ocjenu disertacije koja me ohrabrila i obvezala da je
dopunim i oblikujem u knjigu. Prof. dr. Srdanu Markovi¢u, koji je ujedno i urednik ove edicije,
1 prof. dr. Fedoru Wenzleru zahvaljujem na recenziranju knjige i na prijedlozima koji su
uvelike pridonijeli kvaliteti knjige, ali i viSe od toga, zahvaljujem im na svim onim iskustvima
koja su mi prenijell tijekomn prethodne visegodisnje suradnje na zajednickim poslovima, dr.
Markovi¢ u domeni turizma, a dr. Wenzler u domeni prostornog planiranja, urbanizma i
arhitekture. Zahvaljujem dr. sc. Tomislavu Hitrecu i mr. sc. Zvjezdani Hendija na stru¢noj
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pomociipoticanju da objavim knjigu. Zoranu Petrovicu i Lidiji Uhoda zahvaljujem na suradnji
pri pripremi disertacije 1 osobito na pripremi knjige za tisak te mr.sc. Branki Kesegi¢, koja je
u suradnji s mr. Tanjom Ruzi¢ 1 Danijelom Gaberc savjesno obavila korekturu i sredivanje
literature. Zahwaljujem i svima drugima, koji su na bilo koji nacin pripomogli izdavanju ove
knjige, osobito onima koji su materijalno potpomogli njeno tiskanje, a koji su posebno u
knjizi 1 poimence navedeni. Profesorici Perli Tadej dugujem posebnu zahvaluy, jer me na
poletku istrazivanja fenomena turisti¢kih atrakcija iznimno podrzala u dotad neuobicajenom
pristupu klasifikaciji turistickih atrakcija.

Nadalje, zahvaljujem urednici revije Ugostiteljstvo i turizam, gdi. Silvani Jakus, koja je ve¢
1995. godine prepoznala vaznost turisticke atrakcijske osnove za razvoj hrvatskog turizma
te ureviju uvela stalnu rubriku “Resursi”. U toj su rubrici od 1995. do 1997. godine objavljena
24 clanka na temu turistickih atrakdija. To je bilo prvo javno strucno propitivanje tema koje
su sada, u konacnoj obradi, objavljene u ovoj knjizi.

Poslije svega, s osobitim zadovoljstvom zahvaljujem dr. sc. Sandi Weber, ravnateljici Instituta
za turizam, koja je odabrala upravo ovu knjigu da bude prva objavljena u novoj Znanstvenoj
ediciji Instituta za turizam i to u jubilarnoj, pedesetoj godini izlazenja Casopisa Turizam.

Na kraju, ¢itateljima dugujem kratko objaSnjenje glede neravnomjerne strukture knjige koja
proizlazi iz mojega ¢vrsto postavljenog cilja, prema kojemu knjiga ¢itateljima mora prenijeti
osnovna saznanja o biti turistickih atrakcija, o njihovoj funkcionalnoj klasifikaciji, vodenju
odgovarajuce dokumentacije o njima, o planiranju njihove uporabe u odrZivom razvoju
turizma te o moguénostima njihove zastite od degradacije, uniStenja i neracionalnog
kori§tenja. Stoga se dijelovi knjige medusobno donekle razlikuju po ukupnom opsegu i nacinu
prezentacije te zastupljenosti i sadrzaju slikovnih prikaza, po neravnomjernoj geografskoj
zastupljenosti prikazanih primjera i ponekad jednostrano zastupljenoj literaturi i izvorima,
§to je samo funkcionalna posljedica dosljedne primjene raspoloZivih rezultata istrazivanja,
obavljenih u okviru drugih projekata.

Dr. sc. Eduard Kusen, dipl ing. arh.
Institut za turizam, Zagreb

U Zagrebu, 8. listopada 2002.
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1.Uvod

1.1.

'za Republiky Hrvatsku je 1989.
posliednja turisticka godina prije
izbijanja Domovinskog rata koja je
statisticki komparabilna i relevan-
tna, po je ta godina izabrana koo
bazi¢na 1 za prikaz podataka svjet-
ske statisiike,

Ova je knjiga zavrSetak trece faze viSegodi3njeg proucavanja fenomena turistickih atrakcija
kao funkcionalnog skupa, s osobitim osvrtom na sinergiju njihova medusobnog djelovanja
unutar granica pojedine turistiCke destinacije. Prva je faza obuhvacdala konkretna ad hoc
nastojanja funkcionalnog vrednovanja potencijalnih i realnih turistickih atrakcija te
cjelokupne turisticke atrakcijske osnove u sklopu analize pojedinih slucajeva (case study) u
turizmu u dvadesetak turistickih destinacija razli¢itih velicina i znacajkd, o ¢ijim je rezultatima
objavljeno tridesetak strucnih ¢lanaka. U drugoj fazi, tijekom izrade doktorske disertacije
“Metodologija prostorne valorizacije turistickih privlacnosti” (Kusen, 1999), znanstvenim
metodama provedena je kriticka analiza dobivenih rezultata iz prve faze, osobito u svjettu
dostupnih novijih svjetskih iskustava. Na kraju, u trecoj fazi, priredena je ova knjiga kojoj je
cilj da na osnovi prethodnih rezultata donese pristupacno 3tivo koje objedinjuje neke znacajke
udzbenika i prirucnika, oslobodeno prekomjernog znanstvenog instrumentarija, ali jos
znanstveno dovoljno argumentirano. Sadrzaj knjige iznosi se u dva paralelna toka, osnovnom
iizbornom, a potonji u okvirima (boksevima) donosi dopunske tekstualne i slikovne podatke.

lako su turisticke atrakcije i cjelokupna turisticka atrakcijska osnova, prije svega, turisticko-
gospodarska i socio-kulturna pitanja, one su uz to, zbog svojih naglasenih prostornih znacajki
poglavito prostorna pitanja, a zbog osjetljivosti gospodarenja njima, kao pretezito
neobnovljivim resursima, one su i naglaseno okolisna i ekoloska pitanja. Zbog toga je u knjizi
primijenjen interdisciplinarni pristup njihovoj obradi.

Vaznost turizma i njegov utjecaj

Turizam je relativno mlada gospodarska grana, koja se vrlo intenzivno pocela razvijati
sredinom 20. stoljeca, da bi od polovice osamdesetih godina zauzela stalno trece mjesto u
medunarodnoj trgovinskoj razmjeni, a prema informacijama WTO-a, odnosno, Svjetske
turisticke organizacije {Tourism..., 1998), i danas je na toj poziciji (iza automobiiske i
telekomunikacijske industrije).

Udio turizma u svjetskom bruto domacem proizvodu bio je 1989. gadine' ve¢ signifikantan
1iznosio je 10%. Iste godine WTO procjenjuje da je u svijetu ukupno realizirano viSe od 5
milijardi turistickih dolazaka, od kojih je 426 milijuna bilo medunarodnih (Global..., 1995).
Pri tome je samo u Europi te godine ostvareno 273 milijuna medunarodnih turistickin
dolazaka.

Mediteransko europsko podrucje, kojem pripada { Hrvatska, najznadajnije je receptivno
podrucje svijeta s 31% svjetskih i 51% europskih dolazaka gostiju te 27% svjetskog i 56%
europskog prihoda od turizma (Hendija, Cizmar, 1992) Sredozemlje je ostalo omiljena
turisticka destinacija koju karakterizira povoljan geoprometni polozaj, povoljna klima te
bogata povijesna i kulturna bastina.

1 e okusens unsticka atrakeska osnova 1. uvod



Okvir 1.1.0.1.

TRENDOV! | PROGNOZE RASTA TURIZMA U SVIJETU | EUROPI PO DESETLIECIMA (1950. — 2020.)
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Jzvori:

Hendija, Z. (1999). Turizam u svijetu i Europi 1950.-2020. // Turizam. Vol. 47, br. 1, str. 78-79.
Tourism highlights 2001 (August 2001).Internet: http:/fwww.world-tourism.org/market_research/facts@figures/iatest_data/Highlightsupdatedenengl.cdf

(11.11.2001.).

Tourism after 11 September 2001 (November 2001). Internet: hitp:/lwww.world-tourism.org/newsroom/Releases/more_releases/December2001/
WTO_TTRC_Summ.pdf (11.11.2001.).

Zp pedaci, uz postelje ukljucuju i
smjestajna mjesta u kampovima.

Relevantni podaci za podrucje Republike Hrvatske za 1989. godinu pokazuju da je te godine
Hrvatska raspolagala s ukupno 923 tisuce postelja® u svim vrstama registriranih smjestajnih
kapaciteta, te da je imala ukupno oko 9,7 milijuna dolazaka gostiju i oko 61,8 milijuna nocenja.

I dok su u Hrvatskoj ratne prilike usporile ili onemogucile razvoj, pa 1 opstanak turizma,
dotle se svjetski turizam i nadalje naglo razvijao.

Danas, nakon jednog desetljeta (1999. godine), stru¢njaci WTTC-a (World Travel and Tour-
ism Coundil) procjenjuju da udio turizma u svjetskom bruto drutvenom proizvodu iznosi
11,7%, s ocekivanjem njegova daljnjeg rasta. WTTC takoder procjenjuje ukupnu zaposlenost
u turizmu na gotovo 200 milijuna ili 8% svih zaposlenih u svijetu, iz ega slijedi da je u ovom
trenutku svako deveto radno mjesto u svijetu vezano uz turizam (Hendija, 2000). Prema
podacima WTO-a (Tourism..., August 2001), dinamican rast medunarodnog turizma dosegnuo
je svoj vrhunac 2000. godine kada je u svijetu ostvareno 699 milijuna turistickih dolazaka i
476 milijardi USD prihoda, od kojih se u Europi ostvarilo 403 milijuna turisti¢kih dolazaka i
232 milijarde USD prihoda.

Intenzivni rast turizma u svijetu dosad nije nista uspjelo narusiti (ni povremena gospodarska,
ni politicka previranja), a $to potvrduju i najnoviji podaci o njegovu brzom oporavku, ¢ak i
nakon najnovijeg dramati¢nog teroristickog napada na Ameriku (jesen 2001.}. Dugorocno,
stru¢njaci (Tourism..., November 2001) i nadalje ¢vrsto stoje kod prvobitno zacrtanih prognoza
predvidenog dinami¢nog rasta turizma po stopi viSoj od 4% u prosjeku na godinu, ¢ime bi se
on do 2020. godine trebao udvostruciti i dosti¢i impresivnih 1,6 milijardi medunarodnih
turistickdh dolazaka.
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Prema sluzbenoj statistici o osnovnim pokazateljima hrvatskog turizma za 2000. godinu, te
je godine u smjestajnim kapacitetima registrirano ukupno 6,6 milijuna posjetitelja koji su
ostvarili 38,4 milijuna nocenja. Medutim, vrijednost ukupne turisticke potrosnje svih
posjetitelja u Hrvatskoj, koji ukljucuje i one koji ne ostvaruju no¢enja, procijenjena je za istu
godinu na 3.328 milijuna USD prema tecaju na dan 30. rujna 2000. Vise od tri Cetvrtine (76%)
te ukupne turisticke potro$nje ostvarilo je 35,7 milijuna inozemnih posjetitelja, koji su imali
105,3 milijuna nocenja, odnosno dana boravka, Sto videstruko premasuje broj posjetitelja i
nocenja iz sluzbene statistike. Ono sto je posebno vazno za navedenu procjenu jest turisticka
satelitska bilanca (vidjeti glosar) koja sadrzi i okvirnu procjenu udjela po gospodarskim
djelatnostima u spornenutom iznosu ukupne turisticke potros$nje u Hrvatskoj 2000. godine.
U njoj hoteli i restorani sudjeluju samo s 30%, dok poljoprivreda i prehrambena industrija
sudjeluje s 20%, promet i veze s 15%, trgovina s 10%, proizvodnja naftnih derivata s 5% i
ostale gospodarske djelatnosti zajedno sa 20%. To zorno predocuje velicinu ucinka turizma
na cjelokupno hrvatsko gospodarstvo, a ne samo na hotelijerstvo i restoraterstvo {Salamon,
2001).

S obzirom na rasprostranjenost i masovnost turizma u svijetu i velike ucinke na hrvatsko
gospoadarstvo te s obzirom na interakciju izmedu turizma i prostora, koristenje prostora kao
dijela temeljnoga turistickog resursa sve viSe dobiva na vaznosti u okviru odrZivog razvoja
ukupnog gospodarstva, prostornog uredenja i zastite okolisa.

Naprijed navedeni broj turista, ekonomski i drugi uéinci turizma te njegova vaznost u
svjetskom gospodarstvu, u direktnoj su korelaciji s veli€inom angaZiranog prostora za
turisticke potrebe. Zbog toga se daljnji, osobito odrZivi razvoj turizma, moze temeljiti samo
na dobrom poznavanju i vrednovanju turisticke atrakcijske osnove, kao temeljnog turistickog
resursa, tj. svih turistickih atrakcija u nekoj destinadji.

Okvir 1.1,0.2.
TURISTICKA SATELITSKA BILANCA - OKVIRNA PROCJENA UDJELA
PO GOSPODARSKIM DJELATNOSTIMA (HRVATSKA, 2000.)

Ukupno = 100%

Ostale gospodarske
djelatnosti
20%

Hoteli i restorani
30%

e

Proizvodnja naftnih

derivata \
5%

Poljoprivreda i
prehrambena
industrija
20%

Trgovina
10%

Promel 1 veze
15%

{zvor: Salamon, B. (2001). Hrvalski turizam 2000. | prognoza do 2005. /f Turizam. Vol. 49, br. 2, str. 197.
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1.2.

3 Na engleskom se jeziku turisticko
gospodarstvo doslovno naziva “tou-
rism indusery”.

1.3.

? Informacija o 2 milijuna posjeti-
teljo Pompeja na godinu dobivena
je 1998. godine od Predstavnistvo
Hrvatske tristicke zgjednice u Milo-
nu (Bruna Pestic).

Problem

Prirodne 1 antropogene (ljudskim rukama stvorene) vrednote prostora i njihove medusobne
prostorne relacije, kao Sto su, primjerice, ouvana priroda, ocuvani okolis, geoloske znacajke,
zdravaklima, o¢uvana prirodna bastina, raznolikost bilinih i Zivotinjskih vrsta, slikoviti krajobrazi,
podrudja pogoedna za rekreaciju, prirodni ljekoviti Cinitelji, razni pojavni oblici vode, ruralne i
urbane cjeline, povijesna mjesta, arheoloska nalazista, spomenici kulture, etnografska i folkiorna
obiljeZja, kulturni krajobraz, prostorni znaci identiteta kraja itd. koja su istodobno potencijalne
ili realne tunsticke atrakcije, samo su djelomicno registrirane i proglasene zasticenima od
nadleznih drzavnih institucija, u pravilu samo kao dio prirodne ili kulturne bastine. Navedene
su prirodne i antropogene vrednote istodobno temeljni dio resursne osnove turistickog
gospodarstva, koje bi ih trebalo znatno djelotvornije i opseznije Stiti od uniStavanja, degradacije i
neracionalnog koriStenja, kao svoju “sirovinu” od koje se jedino mozZe stvarati “turisticki
proizvod”. Medutim, u turistickom je gospodarstvu izostala ekonomska spoznaja o tome da
su atraktivni dijelovi prostora “sirovina” za razvoj svake “turisticke industrije™, pa je sada3nji
izostanak bilo kakve skrbi turistickog gospodarstva za turisticku resursnu osnovu sasvim
logi¢na posljedica opisanog stanja.

Mnogi, turisti¢ki atraktivni dijelovi prostora su nekriticno, bez objektivne valorizacije,
neodgovarajuéim i neracionalnim nac¢inom njihova koristenja, unisteni ili degradirani. Takvom
stanju ima viSe uzroka. U pocetku se u nas, zbog opée nerazvijenosti zemlje, poglavito
jadranskog prostora, kod vedine turistickih, zapravo ugostiteljskih radnika stvorio dojam o
neogranicenosti turisticki atraktivnog prostora, iako su, ve¢ zarana, oni upuceniji upozoravali
na potrebu njegove zastite od neracionalnog gospodarenja, kao primjerice u projektima “Juzni
Jadran” (Projekt..., 1969), “Gornji Jadran” {Koordinacioni..., 1972) i “Jadran II” (Projekt..., 1978).

Nazalost, takvom stanju, iako nehotice, pridonijele su i nadlezne sluzbe za zastitu prirodne
i kulturne bastine, proglasavajudi svaki dio te bastine od “neprocjenjive” vrijednosti, 5to je u
primitivnom prijevodu te rije¢i znadilo da ona moze biti i “nistica”. Zbog svega toga je, u
praksi, ali i u teoriji, prevladavao samo “zastitarski”, ane i “gospodarski” aspekt racionalnoga
koriStenja prostora u turisticke svrhe. Neki primjeri pokazuju da je objektivna potreba
turistickog gospodarstva za zastitom nekih turistickih atrakcija bila veca od standarda
drzavnih organa zaduzenih za zastitu prirodne i kulturne bastine.

Povod

Na autora knjige, pri odludivanju za istraZivanje i publiciranje nalaza o fenomenu turisticke
atrakcijske osnove, osobito njezine zastite od unistenja, degradacije i neracionalnog koristenja,
presudan je utjecaj imao slu¢aj iz 1987. godine kada je djelomicno zatrpana Salona (Solin)
kod Splita, vieslojno arheolosko nalaziste, svjetske, kulturne, ali i turisticke vaznosti. Veli¢ina
i povijesno-kulturno znacenje iskopina Salone u to se doba usporedivalo s poznatim
arheolo$kim nalaziStem Pompeja u Italiji. To pak znaéi da postoje nacin i mogucnost
usporedivanja dugorocnih gospodarskih uéinaka turisticke konverzije tih dvaju kulturnih
dobara u ekonomska dobra. Naime, Pompeje godi$nje posjeti oko 2 milijuna turista.' Na
osnovi okvirnog izratuna, autor je zakljucio da bi prihodi od turisticki pristupacne Salone
dugoroCno mogli visekratno premasiti cijenu koju je trebalo jednokratno platit za alternaavnu
duZu trasu splitske obilaznice. To znadi da te godine u Solinu nisu izgubili bitku za Salonu
samo “zastitari”, “zeleni” i gradani, ve¢ i turisticko gospodarstvo Splita 1 Hrvatske.

Nazalost, stanje svijesti, kako kod turisti¢kih radnika tako i kod “zastitarskih sluzbi” te
cielokupne drzavne uprave, ali i novinara, nije se promijenilo niti nakon 15 godina, o cemu
govore najnovije nakane vodoprivrede (ljeto 2002.) da regulacijom rijeke Jadro dalje devastira
viseslojni arheoloski kompleks u Solinu, koji uz Salonu sadrzi i kljucne arheoloske nalaze
hrvatske povijesti.

1-uvod
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I ovog puta, bez Ministarstva turizma i turistickog gospodarstva, o ofuvanju vrhunske
kulturne turisticke atrakcije odiuc¢uju samo Ministarstvo kulture 1 Ministarstvo okolisa i
prostornog uredenja.

Okvir 1.3.0.1.
12 TISKA

PRIJEPORI - Unato¢ odbijenom projektu, Hrvatske vode pocele regulaciju rijeke Jadro, ¢ime se devastira znacajno arheolo$ko podruéje u Solinu.

UGROZENA ZVONIMIROVA KRUNIDBENA CRKVA

U Solinu, jednom od sredista srednjovjekovne hrvatske drZave, gdje se nalaze iznimno znacajni arheoloski ostaci srednjovjekovnih crkava, vaznih
kako s povijesnog tako i s povijesno-umjetnickog razloga, obavijaju se neprimjereni i neodobreni zahvati na regulaciji rijeke Jadro, &ime se izravno
ugroZava hrvatska kulturna bastina.

... Zahvatom kaji je poCeo, rijeka Jadro na tom bi se prostoru trebala pretvoriti u obi¢an slivnik, rekao je za Vjesnik JoSko Belamarié, ¢ime bi se
sada pitoreskni krajobraz, primjeren arheolos$kom parku, potpuno unistio. On uz to izravno ugroZava lokalitet “Suplja crkva”. Rije¢ je zapravo 0
Crkvi sv. Petra i Mojsija u kojoj je, prema dokumentima, legat pape Grgura VIl. okrunio 1076. godine hrvatskog kralfa Zvonimira. Ta crkva primjer
je stapanja regionalne starohrvatske tradicije i novih gradevnih oblika Sto su ih $irili benediktinci od sredine 9. stoljeéa ...

... Treba napomenuti da se v blizini nalaze ostaci jo$ dviju znalajnih crkava, koje se nalaze u istof arheoloskoj zoni. Solin je, naime, u vrijeme
njihovih gradnji bio jednim od sredista ranosrednjovjekovne hrvatske drZave. U ruSevinama Crkve sv. Stjepana na lokalitetu Otok, koja je kao
karolinske gradevine, imala nad predvorjem galeriju i dvije kule stubista sa strane, a funkcionirala i kao mauzolej, naden je slavni kameni natpis
kraljice Jelene (976) i njezin sarkofag. Druga, na lokalitetu Gradina (6. st.}, gotovo kvadratina tlocrta, ima neobiéni sredisnji oktogonalni prostor
po uzoru na bizantinsku tradiciju ...

... Stoga je svaki zahvat u njihovoj blizini delikatan i ne smije se obavijati bez suglasnasti i mimo uvjeta splitskog Konzervatorskog odjela Uprave
za zastitu kulturnih dobara Ministarstva kulture, ali i Ministarstva zastite okolisa i prostornog uredenja.

V. Kusin

izvor: Vjesnik, 22. 08. 2002.

1.4. Strukturai sadrzaj

* Kolegij “Resursna osnova narizma” - Prethodna istraZivanija te reakcije studenata® na predavanjima o temi turisticke resursne osnove,
backoj skoli . . - ~ . . .- v P ..
e o omim . ODlikovali su konaénu strukturu knjige. Osim uvoda (1), knjiga sadrzi pet klju¢nih dijelova:

dzZment te gostovanje u okviru kole-
fggv‘ziz;a,[r:ﬁ:zs, i:fr;\‘;l_sitllgg temeljni turisticki resurs (2), osnovna klasifikacija turistickih atrakcija (3), prilog detaljnoj klasifikaciji
diplomskom stdiju Fakulteta za  tUTISEICKIR atrakcija (4), vrednovanje i dokumentacija (5) te koriStenje i zastita (6). U nastavku
pamstic { hotelski menadZment ¥ yniige, osim glosara i Koristene literature, nalazi se saZetak na hrvatskom i opimniji sazetak

Opotiji.
knjige na engleskom jeziku (Summary: Tourism attraction base).

1.5. Metodologijaiizvori

Knjiga je rezultat viSegodisnjih istrazivanja raspoloZive pisane grade s paralelnom provjerom
na konkretnim projektima. Stoga su paralelno koriSteni pisani materijali (desk) i obavljani
terenski obilasci u okviru pojedinih projekata, studija slucaja (case study).

Bududi da je istrazivanje kompleksno, kombinirano je vise razli¢itih znanstvenih metoda,
kao primjerice metoda analize, metoda sinteze 1 metoda studija slucaja.

Uvidom u najnoviju preglednu literaturu, kao primjerice, Encyclopedia of Tourism (2000) i
Rjecnik turizma (2001), moZe se zakljuciti da je u prethodnim istrazivanjima konzultirana
gotovo sva relevantna literatura, koja se u cijelosti ili samo parcijalno bavi fenomenom
turistickih atrakeija.
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Izbor prikaza iz konkretnih istrazivanja, na koja se u knjizi poziva uvjetovan je ranijom
prostornom distribucijom provjere pojedinih teorijskih stajaliSta. U nekim segmentima knjige
naglasena uloga daje se grafickim prikazima, jer se iz njih bolje moze i3Citati prostorna
dimenzija turisticke atrakcijske osnove, ali i kao protuteza uobicajenom ekonomistickom
tekstualnom instrumentariju planiranja razvoja turizma, koje je zaziralo od takvih prikaza.

Iako se primijenjeni teorijski pristup istrazivanju fenomena turistickih atrakcija u cijelosti
oslanja na relevantna svjetska iskustva, konkretni primjeri u knjizi odnose se samo na primjere
iz hrvatske turisticke atrakcijske osnove, za $to postoji vise razloga. Jedan medu njima jest i
prinos cjelokupnoj afirmaciji hrvatske turisticke atrakcijske osnove. Naime, u Vodi¢u kroz
svjetske turisticke atrakcije (Columbus..., 2000), izmedu 223 prikazane svjetske turisticke
atrakcije nema niti jedne iz Hrvatske, Slovenije, Bosne i Hercegovine, Jugoslavije, Makedonije,
Albanije, Bugarske, Rumunjske, Moldavije, Ukrajine, Bjelorusije, Litve, Latvije i Estonije
(Doswell, 2000).

Okvir 1.5.0.1
KORISTENA LITERATURA

Dostupna svjetska literatura, koja bi bila iskfjucivo posvecena prostornoj valorizaciji turistickih priviacnosti, gotovo i nema. Medutim, postoji
znatna literatura koja se samo djefomi¢no bavi ovom problematikom, ponekad samo u tragovima. Potonja literatura sadrii vrijedna rjesenja za
pojedine dijelove ili faze prostorne valorizacije turistickih priviacnosti..

U tim radovima, koji su bili preteZito orijentirani na planiranje izgradnje novih turistiCkih naselfa ili drugih turistiCkih sklopova, u pravilu,
zasnovanih samo na jednoj snaZnoj turistiCkoj atraktivnosti lokaliteta (more, skijaski tereni), prostorna valorizacija turistiCke atrakcijske osnove
imala je lokacijske i ugostiteljske znaCajke. Ipak, neki od tih radova, osobito u svom programskom dijelu, sadrZe mnoge pojedinosti koje su
koristene pri izradi ove disertacije. U tom smislu valja izdvojiti radove autora: M. Baud-Bovy i F. Lawson (1977); G. Cazes (1978); P. Defert
(1972); C. Gunn (1972 i 1998); Y. Hu i J. R. B. Ritchie (1993); W. Hunziker i K. Krapf (1942); M. Kos¢ak (1998); J. Krippendorf (1975 i
1986); N. Leiper (1990); A. A. Lew (1987); R. C. Mill i A. M. Morrison (1985), H. Matler (1994); L. Nyberg (1994) i A. S. Travis (1989 i 1994).

U navedenoaj i drugoj svjetskoj literaturi osobito su nedostajali analiticki graficki prikazi turistiCke atrakcijske osnove, a graficki prikazi koncepata
turisticke prostorne organizacije nisu bili dostupni, ako ih uopée ima. Zbog toga je autor disertacije, za primjere grafiki prikazanih koncepata
turisticke prostorne organizacije, koristio samo vlastite radove, nastale u razdoblju 1988-1998. godine.

Izvor: Kusen, E. (1999). Metodologija prostorne valorizacije tusistickih priviaCnosti, doktorska disertacija. Zagreb : Arhitektonski fakultet SveuCiliSta u Zagrebu, str. S.
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2. Temeljni turisticki resurs

2.1.

Autor: E. KuSen

Turisticka atrakcijska osnova

Turisticka atrakcijska osnova (2.1.) kljucni je dio cjelokupne turisticke resursne osnove (2.2.). Nju
tvori skup potencijalnih i realnih turistickih atrakcija (2.3.) svake turisticke destinacije (2.4.), mjesta,
kraja, regije, drzave pa i kontinenta

U strucnoj i znanstvenoj praksi ne posvecuje se dovoljna pozomost razlikovanju turisticke
atrakcijske osnove od cjelokupne turisticke resursne osnove pa se, u pravily, koristi samo
termin resursna osnova, cak i onda kada je rijec iskljucivo o atrakcijskoj osnovi. Stoga valja
naglasiti da je u logickom smislu turisticka resursna osnova visi rodni pojam od turisticke
atrakcijske osnove {2.1.5.1.).

Slika 2.1.5.1.
POZICIJA TURISTICKE ATRAKCIJSKE OSNOVE U STRUKTURI
CJELOKUPNE GOSPODARSKE RESURSNE OSNOVE

GOSPODARSKA RESURSNA OSNOVA
- -~
TURISTICKA RESURSNA OSNOVA
TURISTICKA OSTALI NEIZRAVNI
ATRAKCIJSKA IZRAVNI TURISTICKI
OSNOVA TURISTICKI RESURSI
RESURSI
-

N Y

Valja, takoder, upozoriti da se u stru¢noj i znanstvenoj praksi, pri razmatranju initelja
atraktivnosti turisticke ponude nekog kraja, mnogo cesée koriste nazivi turisticke atrakcije i
turisticki resursi, kao sastavnice, negoli turisticka atrakcijska osnova i turisticka resursna osnova,
kao funkcionalni skupovi. Afirmacija zasebnog pojma turisticka atrakcijska osnova osobito je
vazna za planiranje razvoja turistickih destinacija i za cjelokupni destinacijski turisticki
menadzment.
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U fazi vrednovanja turistickih atrakcija pojedine destinacije, turisticka atrakcijska osnova
prestaje biti tek mehanicki zbroj svih turistickih atrakcija na tom podrucju. Ona takvom
valorizacijom postaje prepoznatljiva 1 samosvojna cjelina, koja s cjelokupnom turistickom
resursnom osnovom odreduje znacajke optimalnog destinacijskog turistickog proizvoda (2.1.3.)
koji se moze kreirati u konkretnoj turistickoj destinaciji. Medutim, ni najnovije turisticke
enciklopedije (Encyclopedia of Tourism, 2000), ni turisticki rjecnici (Rjecnik turizma, 2001)
turistickoj atrakcijskoj osnovi eksplicitno ne posve¢uju nikakvu pozornost.

Za cjelovito razumijevanje gospodarske vaznosti turisticke atakcijske osnove valja podrobno
upoznati njezine glavne odrednice u okviru turistickog sustava (2.1.1.), turistickih trendova
(2.1.2.)1 oblikovanja destinacijskog turistickog proizvoda (2.1.3.).

2.1.1. Turisticki sustav

Funkcionalni turisticki sustav obuhvada stalni tijek u okviru zatvorenog kruga: Turisti ~
Promet — Atrakcije & Ponuda usluga — Informacije (Gunn, 1988). Turisti uvijek putuju u
konkretnu turisticku destinaciju, pa na toj razini turisticke atrakcije uvijek dozivljavaju skupno
kao turisticku atrakcijsku osnovu. Zbog toga je za vrednovanje turisticke atrakcijske osnove
potrebno i detaljnije upoznati funkcioniranje turistickog sustava.

TrziSte valja zapocCeti analizom potencijalne potraznje turista u emitiviiom prostoru (prostor
koji odasilje turiste). Ona je sloZena i ovisi o ponasanju potro3aca, a kao proizvod se oblikuje
pod razliitim utjecajima, osobito “dobavljata” putovanja.

Kupnja putovanja prva je radnja u turistickom sustavu kada se turist odlucuje za odredeno
putovanje i kada ga kupuje.

Putovanje je takoder sloZena pojava koja, osim smjera putovanja, odredista i izbora
prijevoznog sredstva, sadrZi trziSne segmente i turisticke tokove.

Oblikovanje turisticke potraznje druga je radnja u turistickom sustavu, koja odreduje vrstu
turisticke destinacije u koju se putuje.

Turisticka destinacija, koja obuhvaca odabrano turisticko mjesto i njegovu funkcionalnu
okolicu, mora u svojoj turistickoj ponudi sadrzavati sve sastavnice cjelovite turisticke ponude
(atraktivne [privlacne/, komunikativne [prometne/ i receptivne [prihvatne/).

Prodaja putovanja tre¢a je radnja, koju poduzima turisticka destinacija kako bi svoj turisticki
proizvod pribliZila turistickom trziStu.

Marketing je skup procesa pomocu kojih turisticka destinacija i pojedinci nude svoj turisticki
proizvod, odnosno njegove sastavnice, potencijalnim kupcima.

Usmjeravanje na trziSte Cetvrta je radnja koja je rezultat marketinskih istraZivanja i kojom
turisticka destinacija izabranim kanalima distribucije (izabranim nacinom promidzbe
turisticke destinacije) informira turisticko trziste o svojoj ponudi, ¢ime se krug zatvara.

Za problematiku turisticke atrakcijske osnove, u spomenutom i realnom turistickom
sustavu, od navedenih sastavnica najznacajnija je turisticka destinacija, jer se u njoj stvara
turisticka ponuda koja se sastoji od turistickih atrakcija i turistickih usluga u najsirem
smislu.
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Okvir 2.1.0.1

FUNKCIONALNI TURISTICKI SUSTAV

2

TURISTI

« znatajke smjestaja
* interesi djefatnosti
* kufturni modeli

* sezonske promjene

INFORMACUE
1 SMJERNICE

« promidzbeni
materijali
* opisi, smjernice

PROMET

* u smjeru atrakcija
* u smjeru gradova
* u Zoni atrakcija

N

ATRAKCHUE

* same atrakcije koje se
promatraju, tj. koje se
rabe

* motivi putovanja

* sadrZaji koji zadovoljavaju
(turisticke potrebe)

PONUDA USLUGA

« smjestaj
» prehrana i pice
* trgovatka roba

Izvor: Gunn, C.A. (1988). Tourism planning. New York : Taylor and Francis, str. 68.

6 Kao izvar za ovakvu padjelu
kariten je pregledni rad novijeg
datuma. U svam radu “Povijesna
istraZivanjo turizma” Hitrec {1997)
detaljne objasnjave pojove u tri
razdoblja (pretece turizma u sta-
rom i srednjem vijeku, tzv. Grand
Tour te razvoj toplica i klimatskih
mjesia). Nudalje. objasnjova socio-
kulturni kontekst povijesnih istrazi-
vanja, a posebnu pozarnost posve:
Cuje povijesnam strazivanju turi-
2ra u Hrvaiskoj.

9 e, kusen: taristicka atrokejska osnova

2.1.2. Turisticki trendovi

Valorizacija turisticke resursne osnove uvelike ovisi o turistickim trendovima. Najnovije

trendove u razvoju turizma valja sagledavati u kontekstu dosadasnjeg razvoja turizma 1

najnovijih ekonomskih i socio-kulturnih trendova. Medutim, u skladu sa zada¢om ovog rada,

posebna e se pozornost posvetiti samo razdoblju poslije Drugog svjetskog rata kada turizam

posjeduje znacajke “masovnosti” 1 kada se pocinju javljati znaci “novog turizma”. Za te

potrebe valja u povijesti turizma potrazifi nekoliko vremenskih uporista:®

* povijest putovanja i preteca turizma u starom 1 srednjem vijeku

¢ tzv. Grand Tour - od kraja 16. do pocetka 19. stoljeca

* razvoj toplica 1 klimatskih ljecilifta, kao prvih odredista suvremenog turizma — od sredine
19. stolje¢a do Prvog svjetskog rata

* “demokratska” faza - poslije Prvog svjetskog rata

2. temeljni turisticki resurs



* faza “masovnosti” - poslije Drugog svjetskog rata
* “novi turizam” - od pocetka osamdesetih godina 20. stoljeca.

Postoje mnogobrojni autori koji su povijest turizma razmatrali i iz drugih, osobito sociolo$kih,
geagrafskih, pa i filozofskih aspekata. Dokazana je dijalekticka veza izmedu razvoja ljudskog
drustvairazvoja turizma. Alfier smatra da s Prvim svjetskim ratom zavriava pocetna turisticka
epoha, koju naziva “paleoturizam” (Alfier, 1994).

Marinovi¢-Uzelac smatra da se znacajke “paleoturizma” (turizam privilegiranih slojeva),
osobito glede zadiranja u prostor i njegova angaziranja, protezu donekle i u razdoblje poslije
Prvog svjetskog rata, sve do svjetske gospodarske krize (Marinovi¢-Uzelac, 1986).

U Hrvatskoj se intenzivan i kvalitetan razvoj turizma odvijao ve¢ od 1820. do 1912. godine,
Sto potvrduju vazni turisticki dogadaji.

Negativni u€inci “masovnog”’ turizma

“Novi” trendovi u razvoju turizma posljedica su reakcije na negativnosti koje je prouzrocio
tzv. masovni turizam. Sljede¢i pregled osnovnih gospodarskih, prostorno-ekoloskih i socio-
kulturnih negativnih ucinaka “masovnog” turizma rezultat je proucavanja drustvenih
troSkova razvoja turizma (Dragicevi¢, 1988):

* pojava turisticke monostrukture

* promjena u postojecoj gospodarskoj strukturi podrudja

* neprimjeren rast cijene zemljiSta

* niska individualna rentabilnost turisticke gradevine

* ugrozena flora

* smanjenje kvalitete kopnenih i morskih voda

* lokalno zagadenje zraka i opterecenje bukom

* neprimjerena transformacija turistickih mjesta i regija

* arhitektonsko “vizualno zagadenje”

* negativni socio-kulturni utjecaji.

Kritike razvoja turizma nakon Drugog svjetskog rata takoder su mnogobrojne i zasnivaju se
na razli¢itim aspektima sagledavanja turizma.

Zaovu knjigu vazan je naCelni stav Marinovi¢a-Uzelca (2001) prema kojem postoje tri uzroka
za nagli razvoj turizma: geografski (urbanizacija), tehnicki (razvoj prometnih sredstava) i
socijalni {blagostanje i slobodno vrijeme).

Znacajke “novog’”’ turizma

“Novi” turizam za sada je jo$ na razini trenda u okviru “masovnog” turizma i treba ga
prihvatiti kao korektiv za rjeSavanje konflikata i unapredenje “masovnog” turizma.
Konferencija Svjetske turisticke organizacije (WTO), koja je odrzana 1980. godine u Manili,
{(Manila ..., 1980), bavila se tom problematikom i objavila rezultate razli¢itih usporednik
istrazivanja osnovnih znacajki “novog” turizmai “masovnog” turizma (2.1.0.2). To pokazuje
neprimjerenost naziva “masovni turizam”, jer i “novi” turizam u svojoj biti mozZe biti masovan
ali osloboden mnogih nepozeljnih svojstava.

Promjene koje su se zbile u svjetskom gospodarstvu pocetkom osamdesetih godina 20
stoljeca, snazno su utjecale na transformaciju turistickih tokova, uglavnom u kvalitativnomn
pogledu. Manje su djelovale na intenzitet putovanja, a vise na strukturu turisticke potrosnj
i ponasanje samih turista (duljina boravka, vrsta koriStenih smjestajnih kapaciteta 1 dr.)
Zbog drustveno-ekonomskih i tehnicko-tehnoloskih promjena u druStvuy, turizam se pocet
transformirati iz “tvrdog” (“hard”) u “meki” (“soft”} oblik (vidjeti glosar), humaniji i vis«
okrenut pojedincu.
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Okvir 2.1.0.2.

OBILJEiJA TURIZMA PRUE 1 POSLIJE KONFERENCUE U MANILI

JUCER

DANAS

Spontani razvoj medunarodnog turizma
(sektorsko planiranje)

Strategija poduzeca

‘Naglasak na ekonomskom
aspektu turizma

Naglasak na materijalnim
aspektima turizma

+ Sveukupno turisti¢ko planiranje (integraino
planiranje)

« Turisticka politika na nacionalnoj razini

" < Prepoznavanje vaznosti kompleksa
faktora (politickih, socijalnih,
ekonomskih, kulturnih, obrazovnih,
okohsnin kvaliteta zivota)

"+ Naglasak na nematerijalnim
aspektima turizma

"\ Maksimiranje S '+ Optimalizacija ekonomskih rezultata plus i
profita ! nematerijatne dobiti
" Kvantitativan T - Kvalitativan T T
pristup pristup
——— ' -
"« Cjenovna orijentacija |« Vrijednosna orijentacifa
CRast ' ~ 1 Razvoj
v Odmor | * Odmori plus izleti i vikend putovanja
(kako ih provesti) | (kako ih Zivjeti)
"+ Pasivnost T - I« Aktivnost
T Vodic i+ Animatori,
osoblje za organizaciju rekreacije
V'TStereotEJni proizvodi "7 < Diferencirani proizvodi -
(paket-ture zasnovane na “suncu, moru f pijesku”) {pojedinac odreduje putovanje)
Y ;?73-17/5;7':?5/_77(5 Tb)?modja T —~:—-:—lnformacija i obrazovanje
. Zaposljavanje osoblja H Specijélizirano
iz drugih sektora ©  osoblje
. QObrazovanje uz rad * Razvoj sustava
: za obrazovanije i vjezbe
—- - - T C——-—————J.
* Manipulirani turist ; = Emancipirani turist
. Nepoznavanje stranih jezika : + Poznavanije stranih jezika
i kultura I ikultura
. — S
» Degradacija okolisa |+ Zatita okolisa
" Turisticka geta i enklave T Integracija s lokalnom populacijom |
« Saturacija  Pravodobno uzimanje u obzir

prihvatnog kapaciteta regije

. Eksploatacija
najatraktivnijih regija

aktivnosti i spadavanje poljoprivrede

* Privatni automobili

* Dolasci

 Javni transport

« DuZina boravka

« Kreiranje prirodnih rezervata, konzervacijske

]

R

fzvor: Lengyel, N. (1987). New education for tourism needs and prospects, citirano prema: Sessa, A. Megatrends in

International Tourism. Roma : Agnessetti, str. 141-142.

Na tom tragu, naglaseno se razvijaju razliCite vrste turizma: gradski, ruralni, nauticki,
kongresni, “incentive” (vidjeti glosar) 1 dr. U okviru 2.1.0.3. prikazana su glavna obiljezja
“tvrdog” (“hard”) i “mekog” (“soft”) turizma (Hendija, CiZmar, 1992).

Manilska konferencija mogla je prikazati samo pretenzije turisticke operative, ali su socio-
ekonomske promjene ipak izvrsile snazan utjecaj na turizam. Te se promjene, kao trend,
jako odrazavaju na turisticku ponudu 1 potraznju:

* viSe slobodnog vremena (skrac¢ivanjem radnog tjedna i pove¢anjem broja slobodnih dana
za glavni dio godiSnjeg odmora) sve viSe utjeCe na intenzitet putovanja tijekom godine, te
zbog moguénost koristenja nekoliko manjih odmora tijekom godine, dolazi do produljenja

turisticke sezone

11 e. kuden: turisticka atrakcijska osnova
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Okvir 2.1.0. 3
STRUKTURNA TRANSFORMACIIA TURIZMA

80-e godine 20.stoljeca
EKONOMSKE, POLITICKE,
TEHNICKO-TEHNOLOSKE,

KOMUNIKACISKE,

EKOLOSKO-
PROSTORNE
1 SOCI0-
DEMOGRAFSKE
PROMJENE

0Od 2. svj. rata do 80-ih
godina 20. st.
“TVRDI" TURIZAM

Obiljezja

90-e godine 20.st.
"MEKI" TURIZAM

Osnovno obiljeZje « Masovni (grupni)

turizma turizam

Organizacija

» Unaprijed isplanirani,

* Individualni turizam podreden
potrebama svakog pojedinog turista
(razliéiti segmenti)

* Individualne, spontane odluke

+ Prethodno zanimanje za zemlju koja

se posjecuje
» Upoznavanje jezika, obi€aja i kulture

putovanja Cvrsti paket aranzmani
Pripreme za B » Minimalne ili nikakve —‘_ ;
putovanje i
u domlcxlu * Nepoznavanije jezika

Cilj putovanja * "33" destinacije

(sunce, pijesak, more)

e Zabavm parkovi -

» "3S" destinacije uz dodatne sadrzaje
* Glavni gradovi
- Egzoti¢ne zemlje

Broj i vrsta

« Jedan glavni odmor

putovanja u godini

tijekom godine )

. Odmor kupanje

Motivi putovanja
suncanje

. Jedan glavni odmor'u godlm
» Nekoliko kracih tematskih putovanja
(sport kultura, rekreacija, zab. parkovi)

- Avantura, zabava, hobi, zdravlje,

uzivanje, porast kvalntete zwota

Razdoblje u tl)eku
godine kad se
putuje

Kori%tena prijevoz-

* Iskljucivo u "Spici
sezone"

* Iskljuivo brza
pn]evozna sredstva

na sredstva

* Miran, pasivan, udoban

Nacm provoden;a
odmora

. Zbog promjene vrste putovanja i

. Adekvatna prijevozna sredstva

. Akth;n-l naporan

profila turista sezona se
produzuje

Odnos prema . Nadmocnost u odnosu

destinaciji/ponasa- na lokaino stanovnistvo

nje na cdmoru * Nemaran odnos prema

zaétm okohsa

Dodatne aktlvnosh

. Kupovma {suveniri}

Vrsta sm;esta;a

. Vehkl glgantskl hotell -
_(neboderi)

Zaht;ev: na odmoru

. Unificirani paket

aranzman zadovoljstva

« Upoznavanje i stjecanje prijatelja '
medu lokalnim stanovnistvom
* Vecéa pozornost zastiti okolia

. Donosenje poklona i prenosen;e
impresija

. ObItEUSkl pansnom i |zuzetno kvalutetm
hoteh \usoke razme usluga

Trazu se value for money"

fzvor: Hendija, Z.; Cizmar, S. (1992). Uljecaj aktualnih drustvenih promjena na svjelska turisticka kretanja. i Turizam. Vol. 40, br. 5-6, str.87.
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* povetava se broj, vrsta i vaznost razlicitih aktivnosti turista, 1 to ne samo u dijelu koji se
odnosi na njihov odmor i zabavu ve¢ i na ostalim podrudjima, kao Sto su, primjerice, kultu-
ra, umjetnost, sport i druga, koja sve viSe daju kvalitativno nova obiljezja jos uvijek
prevalentno odmorisno-dokoli¢arskim aktivnostima

* opcenito potraznja postaje zahtjevnija, profinjenija, racionalnija i selektivnija

* povetava se udjel novih segmenata u potraznji, i to prije svega starijeg stanovnistva i
zaposlenih Zena; starije stanovnistvo, zahvaljujudi boljim materijalnim uvjetima i ranijem
odlasku umirovinu, ima vise moguénosti za putovanije (koje treba biti prilagodeno njihovim
specificnim zahtjevima i interesima); doprinos umirovljenika razvoju turizma najvise se
ogleda u cinjenici da su oni skloni turistickim putovanjima upravo u razdoblju slabije
frekvencije, u predsezoni i posezoni, $to ima veliko gospodarsko znacenje

* turisticka ponuda se diversificira, internacionalizira i bitno unapreduje u kvaliteti te
osigurava poveéanje produktivnosti

» suvremenu turisticku ponudu sve viSe karakteriziraju male i srednje velike zgrade
obiteljskog ili slinog tipa

* zbog sve izraZenije ekoloSke i okoliSne svijesti turista, posebna se pozornost pocela
posvecivati zastiti okoliSa

* zbog problema na koje se u posljednje vrijeme upozorava u svim javnim medijima, a koji
se odnose na opasnost od dugog izlaganja suncu zbog tzv. ozonskih rupa, jedan se dio
turista okrece velikim gradovima, egzoticnim i slicnim turistickim destinacijama (3iri prostor
oko turisti¢kih mjesta).

Prognoza

Europa ima odli¢ne izglede za turisticki razvoj i u buduénost (1.1.0.1)). Bit ¢e to doba sve
zahtjevnijih turista koji ¢e se, zahvaljujudi prosirenoj kompjutorizaciji u sferi informiranja te
sustava rezervacija i prodaje turistickih proizvoda, “online” povezati s ponudom. Ponuda
pak, sa svoje strane, mora biti ne sarno prihvatljiva svim trzi$nim segmentima, ve¢ i kvalitetna
te maksimalno sigurna u pogledu zastite potro3aca. Pritom se osobito racuna s mladim, ali i
starijim dobnim skupinama i s viSekratnim koristenjem odmora radno aktivne populacije,
ukljucujudi i krace izlete u tuzemstvo i blize inozemstvo. Olekuje se ekspanzija kulturnog
turizma, koji se u Europi izjednacuje s posjeivanjem gradova kao sublimatima svekolike
povijesno-umjetnicke bastine. Rijec je o tzv. turizmu dogadanja (engl. event), dakle, posjetima
manifestacijama kulturnog, zabavnog, znanstvenog, stru¢nog, sportskog i drugog znacaja
(Hitrec, Mikaci¢, 1996).

Kraj milenija donosi brojne promjene u profilu i ponasanju turista. Postupno se formira novi
turizam, onaj po mjeri Covjeka, Sto zazire od masovnosti, glomaznih hotela spavaonica,
krcatih prometnica, plaza i restorana, a tezi individualizmu, spontanosti doZivljaja i
kreativnosti odmora. Trend se dakle, izjednacava s autenti¢nim iskustvom, kontaktima s
lokalnim stanovniStvom, uzivanjem u izvornoj ili oplemenjenoj sredini, na selu ili u planini,
uz sportsku rekreaciju. Drugo je pitanje u kojoj ¢e mjeri i u koje vrijeme ovi trendovi
transformirati znacajke postojede turisticke ponude. Jedno je sigurno: navedeni trendovi
pogoduju afirmaciji cjelokupne palete turistickih atrakcija i atraktivnosti turizma uopce.

Osnovni dokument o stanju i buducem razvoju turizma u Hrvatskoj jest “Razvojna strategija
hrvatskog turizma”, koju je Sabor Republike Hrvatske prihvatio 1993. godine. To nije samo
politicki dokument jer je njen tekst utemeljen na rezuitatima znanstvenoistrazivackog rada
u Institutu za turizam u Zagrebu. Iz Strategije se ovdje navode dva osnovna vrlo visoka cilja
razvoja turizma u Hrvatskoj, a to su:

1. Obnova i potpunija valorizacija te zastita turistickih potencijala.
2. Izgradnja novog identiteta i trziSno repozicioniranje Hrvatske u status jedne od vodecih
turistickih zemalja Europe.
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7SW0Tje skracenica engleskih
rijeci: strenghts (prednosti), weak-
nesses {slabosti), opportunities
{mogucnosti) i threats {ograni-
cenja).

2.1.3. Destinacijski turisticki proizvod

Termin turistiCki proizvod na turistickom trzistu sve vise potiskuje pojedinacne turisticke
usluge, pa 1 turisticku ponudu u cjelini. Polaze¢i od toga da turisticki doZivljaj nastaje na
temelju konzurnacije razlicigh proizvoda i usluga na putovanju i tijekom boravka u turistickom
mjestu te da turist percipira takav proizvod kao cjelovit doZivijaj od odlaska do povratka
kudi, Sanda Weber objasnjava termin turisticki proizvod koji se odnosi na sve dimenzije 1
povezanost pojedinacnih usluga 1 proizvoda sa stajaliSta turista kojemu je namijenjen (We-
ber, 1998).

Turisticki proizvod ima, za robu, neke neuobi¢ajene znacajke:

* sloZeni proizvod od razli¢itih roba i usluga

* neopipljiv proizvod - ne moze se razgledati niti testirati

* neprenosiv proizvod - ne moze se odvojiti od svoje fizicke lokacije
* ne podudara se mjesto kupnje i potro3nje

* ne moze se uskladiStiti.

Za stvaranje uspjesnog i profitabilnog proizvoda iznimno je vazan koncept cjelovitog
turistickog proizvoda jer se ne mozZe ofekivati automatska uspostava harmonije izmedu
razliCitih elemenata turistickog proizvoda, s obzirom da razliciti vlasnici smjestaja, prijevoza
i atrakdja Cesto imaju oprecne ciljeve i interese. Takvi su problemi minorni na razini restorana,
hotela, kongresnog centra i sl., op¢enito kad usluge pruza jedna tvrtka.

Osnovni elementi turistickog proizvoda su:

* dostupnost

* atrakcije

* kapaciteti

* cijena

* imidZ (javna predodzba o proizvodu).

Turisticke atrakcije su najvazniji dio turistickog proizvoda - one ga ¢ine zanimljivim i
privlacnim te utjecu na turistickog potrosaca da se opredijeli za posjet odredenoj destinadiji.
Atrakcije moraju biti informativno i prometno dostupne. Turisticka atrakcija mora biti
uklopljena u turisticki proizvod, a valja spomenuti da njezina posje¢enost ovisi i 0 njezinoj
turistickoj interpretaciji - prilagodenoj informaciji o njezinim nevidljivim znacajkama.
Podloga analize i planiranja turistickog proizvoda Cesto je SWOT analiza,” koja se temelji na
podacima o nekom turistickom mjestu, tj. 0 njegovim:

* prednostima

* slabostima

* mogucnostima

* ograniCenjima.

SWOT analiza pruza cjelovit i sazet kvalitativni prikaz trziSne pozicije turistickog proizvoda.
Koncept turistickog proizvoda, izmedu ostalog, donio je novinu: zivotni ciklus turistickog
proizvoda. Ova spoznaja navodi na dodatne napore onih koji stvaraju ili redizajniraju turisticki
proizvod. Naime, utvrdeno je da svaki turisti¢ki proizvod ima svoj Zivotni vijek s to¢no
ustaljenim fazama: uvodenje, rast, zrelost i pad (2.1.0.4).

Faze u zivotnom ciklusu turistickog proizvoda sve su krace. Jedan od instrumenata borbe
protiv brzog zastarjevanja svakog proizvoda, pa tako i turistickog, jest stvarnje marke
proizvoda (eng. brand ili trademark). Za takva rjeSenja treba osigurati nekoliko uvjeta:

* proizvod se jednostavno identificira kada ima marku

* proizvod s markom percipira se kao najbolja vrijednost za novac
* kvaliteta i standardi laksSe se odrZavaju

* potraznja za proizvodom mora biti dovoljno jaka.
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Okvir 2.1.0.4.

Na kraju, turisticki proizvod mozZe se unistiti 1 degradacijom turisticke atrakcijske osnove.

Afirmacijom turisticke destinacije u komuniciranju s turistickim trziStem, sve viSe na vaznosti
dobiva destinacijski turisticki proizvod, utemeljen na turistickoj atrakcijskoj osnovi konkretne
destinacije.

UOBICAJENI ZIVOTNI CIKLUS TURISTICKOG PROIZVODA
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izvor: Weber, S.; Mikacié, V. (1995). Osnove turizma. Zagreb : Skolska knjiga, str. 186.

2.2. Turisticka resursna osnova

Turisticka resursna osnova dio je cjelokupne gospodarske resursne osnove odredenog prostora,
koja osim turisti¢ke atrakcijske osnove kao temeljnog turistickog resursa, sadrzi i ostale izravne
turisticke resurse te neizravne turisticke resurse (2.2.5.1).

2.2.1. Resursi

Bududéi da se prema prethodnoj tvrdnji cjelokupna gospodarska resursna osnova sastoji od
gospodarskih resursa, najprije valja razjasniti znacenje rijeci resurs, koja se na hrvatskom
govornom podrudju rabi posljednjih dvadesetak godina, u poCetku u struénoj terminologiji,
a sve CeSce i u svakodnevnom govoru. Ona oznacava potencijale na kojima bi se mogao
zasnivati razvoj nekog prostora ili djelatnosti. U kontekstu zastite ckolisa, pod tim se
terminom uglavnom misli na prirodna bogatstva, osobito na neobnovljiva prirodna bogatstva.

Pristupacne 1 kompetentne natuknice kojima se obraduje taj pojam u hrvatskoj leksikografiji
nalazimo tek u posljednjih desetak gedina: Klai¢ (1990), Ani¢ (1991) i Ekonomski leksikon
{1995), prema kojima se resursima poglavito smatraju sva sredstva koja se mogu privesti
korisnoj svrsi.
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Okvir 2.2.0.1
NATUKNICE O ZNACENJU RIJECI RESURS

U Klaicevu Rjecniku stranily rijeci (1990) resursi su sredstva, zalihe, izvort priboda (odakle se dobivaju sirovine, preneseno drustvene snage).
Siicno, u Anicevu Rjedniku hrvatskog jezika (1991) resursi su sredstva, mogecnosti, zalihe, rezerve, izvor, vrelo, prirodna bogalstva jedne zemlje,
kraja, regije, kontinenta.

Nesto podrobniji opis, i (o s gospodarskog gledista, daje Ekonomski leksikon (1395): resursi, opci naziv za prirodne i proizvedene stvari, kao |
ljudsko znanje i sposobnosti kojima se moZe koristiti kao sredstvima za zadovoljavanje polreba neposredno u potrosnji iti posredno u proizvodnyi.
Sva sredstva koja se mogu privesti korisnoj svrsi.

Za polrebe ove knjige takva se definicija moZe izravno prinijenili na slucajeve uporabe turistickih resursa, iako oni mogu sadriavali i odredene
posebnosti.

levori: Klaic, B. (1990). Ryeénik stranih nijeti. Zagreb : Nakjadni zavod Matice hrvatske, sir. 1159,
Anic, V. (1991). Rjeénik hrvatskoga jezika. Zogreb : Novi Liber, str. 621.
Ekonomski leksikon {1993). / ur. Zvonimir Baletic. Zagreb : Leksikografski zavod “Miroslav Krleia”, Masmedia, str. 787.

2.2.2. Turisticki resursi

U skladu s opéom definicijom resursa, moze se izvesti definicija turistickih resursa, prema
kojoj se turistickim resursima smatraju sva ona sredstva koja se mogu privesti korisnoj svrsi
u turizmu nekog podrudja.

Najnovije turisticke enciklopedije i rje¢nici, primjerice Encyclopedia of Tourism {(2000) i Rjecnik
turizma (2001}, turistickim resursima posvecuju posebne natuknice. Medutim, te natuknice,
s jedne strane, nisu logi¢no strukturirane definicije turistickih resursa, ve¢ se pretezito sluze
samo nabrajanjem imena njihovih reprezentativnih vrsta, a s druge strane, nabrajaju
uglavnom samo turisticke atrakcije kao turisticke resurse, $to izaziva zabunu u pogledu
stvarnog obuhvata sadrzaja turistickih resursa jer je svaka turisticka atrakcija turisticki resurs,
ali svaki turisticki resurs ne mora biti i turisticka atrakcija. Na taj se nacin iz turisticke osnove
izostavlja vedina neatrakcijskih resursa o kojima takoder ovisi razvoj turizma odredenog
kraja.

Okvir 2.2.0.2.
PRIMJER ENCIKLOPEDIJSKE NATUKNICE TURISTICKI RESURS!

Resources. “Resursi nisu, oni nastaju”, geslo je ekonomske geografije. Svodenje svega na robu dokazuje tvrdnju da vrijednosti u zapadnom svijetu
primarno odreduje ekonomija. Prema tome, razumno je govoriti o “ljudskim resursima”, "kulturnim resursima” i “prirodnim resursima”, od kojif
svaki ima instrumentalnu i monetarnu vrijednost u ekonomskom razvoju. Resurs je dragocjen samo zato $to proizvodi bogatstvo. Prirodni resursi
imaju istaknutu ulogu u turizmu, kao i u ostalim ekonomskim djelatnostima. SadrZaj i procjena resursa odreduju vaZnost potencijala i rizika za
razli¢ite oblike turistickog razvoja. Prirodni elementi kao $to su plaze ili sjevernoamericki losovi jako su cijenjeni jer priviace turiste, dok se neki
drugi bez opipljive ekonomske vrijednosti kao sto su vukovi ili moCvare, ignoriraju iti zanemaruju. Taj dominantni obrazac “resursista” napadaju
kriticari koji tvrde da uporabna vrijednost nije jedina bitna vrijednost koju fjudi povezufu s prirodom. RazliCito ocjenjivanje prirode u posljednjih
éetrdeset godina u zapadnom drustvu oslabilo je poloiaj “resursista”. Danas je uobiajeno da turisti posjecuju mjesta prirodnog nasljeda kao $to
su nacionalni parkovi, koji poticu uporabnu vrijednost i vrijednosti nasijeda.

Vodi¢i pomaZu turistima da razumiju zasto su ta mjesta vaZna u nenovCanom smisiu. U ekoloski i okolisno osjetljivim podruéjima u kojima je
turizam vaZna djelatnost, kao §to je Veliki koraljni greben u Australiji, kiSne Sume u Kostariki ili kanadski Arktik, eticka pravila i nadzor okolisa
prilagodeni su da bi daii do znanja da su vrijedncsti prirodnog naslijeda bitne turistiCkoj djelatnosti i driavama.

lzazov bududeg ocjenjivanja uporabne vrijednosti prirode formaino je pruZila Agenda 21, Medunarodna konvencija o bioloskoj raznolikosti. Zemije
potpisnice Konvencije prifivatile su zastitu i odrianje bioloske raznolikosti na svojim podru¢jima.

Agenda 21 pokusava prisiliti na pomak od upravijanja prirodnim bogatstvima prema planiranju i vpraviianju ekosustavorn., $to je novi obrazac u
kojem su one ekoloske vrijednosti jednako vaine kao uporabne vrijednosti.

Zelenr rurizam iii éesce ckoturizam, ovisno a definiciyi § praksi, izgleda prepozasje tu promjeny opbrasca i obuhvaca niz vrijednosti medu kojima
su one ckoloske na visokom mjesty.

Driavne turisticke agencije koje se bave prirodnim resursirma sporo usvajaju taj novi obrazac. Obiljeije je, kako (erde neki kritiCari, postmodernag
karaktera zapadnog druilva de ohrazac “resursista” nastavija voditi dono$enje odiuka Cak i u vrijeme kada novi ekoloski obrazac ima sve veci

utiecar.

fzvor: Encyclopedia of tcursm (2000). 7 ed. Jalar Jalan. Londer, New York : Routledge. sti 5C6-507
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NATUKNICA TURISTICKI RESURSI U RJECNIKU TURIZMA

Turisticki resursi (engl. tourist resources, njem. touristische Ressourcen), prirodna ili aniropogena dobra koja se mogu gospodarski iskoristiti
(valorizirati). Dio su cjeline razvoja odredenog geografskog podruéja, odnosno regije ili zemlje, a bogatstvo resursima komparativna je prednost u

g0

podarskom razvoju. Turisticki resursi moraju imati visok stupanj priviacnosti, kako bi svojim svojstvima i karakteristikama privukli odredeni

segment turistiCke potraZnje. Cjelokupna ponuda u turizmu zemlje morala bi se temeljiti upravo na atraktivnim svojstvima resursa kojima
‘raspolaZe. Turisticke resurse prema njihovom genetskom porijeklu klasificiramo na prirodne (biotropne) i antropogene (atropine). Prirodni mogu
biti klimatski, geomorfolo$ki, hidrografski, biogeografski i pejzaZni, a antropogeni su kulturno-povijesni, etnosocifalni, manifestacijski, umjetniCki

i ambijentalni.

Jzvor: Rjecnik turizma (2001). / ur. B. Vukonic, N. Cavlek. Zagreb : Masmedia, str. 403.

Autor: E. Kusen

2.2.3. Funkcionalna struktura turisticke resursne osnove

Osim temeljnih turistickih resursa, kao Sto su potencijalne i realne turisticke atrakdije (turisticka
atrakdijska osnova), funkdonalnu strukturu turisticke resursne osnove ¢ine i ostali izravni
turisticki resursi kao i neizravni turisticki resursi. :

Za potrebe planiranja razvoja turizma i stvaranja turistickog proizvoda, nuzno je razjasniti
i prikazati funkcionalnu strukturu turisti¢ke resursne osnove. Buduéi da dostupni strucni i
znanstveni izvori ne nude odgovarajuce izravno funkcionalno strukturiranje turisticke
resursne osnove, to je za potrebe ove knjige izraden izvorni prilog takvom strukturiranju
(2.2.5.1)

Slika 22.5.1.
PRILOG FUNKCIONALNOM STRUKTURIRANJU TURISTICKE RESURSNE OSNOVE

| A. TEMELJNI TURISTICKI RESURSI (TURISTICKA ATRAKCISKA OsNova) |
1. Potencijalne i realne turisticke atrakcije destinacije

| B. OSTALIIZRAVNI TURISTICKI RESURSI |
1. Turisticko-ugostiteljski objekti

Pratedi turisticki sadrzaji

Turisticki kadrovi

Turisticke zone (zone komercijalnog turizma)

Turisticka mjesta

Turisticke destinacije

Turisticke agencije

Turisticka organiziranost (turisticke zajednice i sl.)

W NV W

Turisticke informacije i promidzbeni materijali
10. Sustav turistickog informiranja

11. Turisticka educiranost lokalnog stanovniStva
12. Turisticka atraktivnost susjednih destinacija

[ €. NEIZRAVNI TURISTICKI RESURSI |
1. Ocuvani okolis

Geoprometni polozaj

Prometna povezanost

Komunalna infrastruktura i objekti drustvenog standarda
Kvaliteta prostorne organizacije

Oblikovanje objekata, vanjskih uredaja i zelenih povrsina
Mirnodopsko stanje i politicka stabilnost

® N U R W N

. Ostali resursi

. ! "~~~
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(A) Temeljne turisticke resurse (Turisticka atrakcijska osnova) ¢ine poglavito potencijalne
i realne turisticke atrakcije (2.3.) svake destinacije. Uostalom, zbog njih turisti i dolaze na neki
lokalitet ili u neki kraj: a bez kojth ne bi tamo ni moglo biti razvoja turizma. To je razlog da
se temeljni turisticki resursi smatraju najvaznyim ciniteljem turisticke ponude (atraktivni faktor)
te im se pri planiranju razvoja turizma i stvaranja turistickog proizvoda posvecuje osobita
pozornost. Temeljnim turistickim resursima bavi se preostali dio ove knjige, pa ¢e se u
nastavku podrobnije razjasniti preostale sastavnice turisticke resursne osnove.

{B) Ostali izravni turisticki resursi rezultat su ranijeg turistickog i ugostiteljskog djelovanja
na podrudju turisticke destinacije, a koji osiguravaju uvjete za udoban boravak i oedvijanje
odgovarajucih aktivnosti turista.

(1) 1 (2) Turisticko-ugostiteljski objekti i pratedi turisticki sadrZaji ¢ine grupu sadrZaja koji se
odnose na usluge smjestaja te usluge jela i pica, kao 3to su primjerice hoteli, moteli, sobe za
iznajmljivanje, turistiCka naselja, kampovi, marine i sl. te restorani, caffe-barovi, pivnice,
gostionice i sl. Osim toga, tu su i posebni sadrzaji koji prate smjestajne objekte, u opsegu u
kojem se ne smatraju turistickom atrakcijom, kao Sto su primjerice sportsko-rekreacijsii
objekti, zabavni sadrZajii sl

(3) 1z povijesti razvoja industrijski nerazvijenih krajeva poznati su kadrovski problemi koje
izazivaju nove tvornice podignute “na ledini”, u okruzenju gdje stanovniStvo nema
specijalisti¢kih znanja, ali, $to je jo$ vaznije, ni radnih navika industrijskih radnika. Za
prevladavanje kadrovskog jaza izmedu industrijski razvijenih i nerazvijenih bilo je, u
navedenim slu¢ajevima, potrebno deset do dvadeset godina. U turistickom razvoju taj je
problem jo$ izraZeniji jer turisticki kadrovi u turizmu ne rade na strojevima veé usluzuju
ljude koji traZe odmor, relaksaciju, zabavu i zadovoljstvo. Primjerice, ako se u Zagrebu, Opatiji,
pa i cijeloj Istri, izgrade odredeni novi turisticki kapaciteti, problemi s osiguranjem
odgovarajuce strucne radne snage bit ¢e minorni.

(4) Turisticke zone (zone komercdijalnog turizmaj su zone ili podrudja koja su u planu narmjene
povrSina prostornih ili urbanistickih planova odredena za turisticku namjenu. U slucaju
Hrvatske, te su zone utvrdene u razli¢itim planovima donesenim u posljednjih cetrdesetak
godina. Do 1990. godine u pravilu su se odnosile na komercijalnu izgradnju u drustvenom
vlasni$tvu. Iako se ocekuje legislativno redefiniranje njihova koriStenja glede vlasnistva, te
iako su neke djelomi¢no protuzakonito izgradene, takve zone imaju veliku vaznost za razvoj
turizma u destinadiji u kojoj se nalaze (2.2.0.5.).

Okvir 2.2.0.4.

KLASIFIKACIJA UGOSTITELISKIH | TURISTICKIH OBJEKATA

Clanak 14.

(1) Ugostiteljski objekti u smislu ovog Zakona su ugostiteljski objekti za smjestaj i ugostiteljski objekti za prehranu, a razvrstavaju se u pet

skupina:

1. hoteli (vrste: hotel, hotelsko naselje, aparthotel, apartmansko naselje, motel, pansion i sl.}
2. kampovi | druge vrste ugostileljskih objekta za smjestaj (viste: kamp, soba za iznajmljivanje, apartman, kuca za odmor, omladinski hotel,

odmaraliste, prenoéiste i sl.),

3. restoran (vrste: restoran, gostionica, zdravijak, zalogajnica, peenjarnica, slastiCarnica, bistro, pizzeria, objekt brze prehrane i sl.),

4. barovi (vrste: bar, noéni bar, disco-bar, caffe-bar, pivnica, buffet, konoba, kréma i si.),

5. kantine i pripremnice obroka (catering) ...

fzvor: Zakon o ugostiteljskoj djelatnosti (1597). /i Narodne novine. Br. 46.
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Okvir 2.2.0.5. )
PRIMJER TURISTICKE ZONE ODREDENE PLANOM NAMJENE POVRSINA U PROSTORNOM PLANU
¢ !
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Napomena: grafitka analiticka podloga koristena za konaéni tekst izvora
lzvor: Development of Mediterranean tourism harmonized with the environment : case study on Porec (1987). Zagreb : Institute for Tourism.

Okvir 2.2.0.6.
PREGLED LJECILISNIH TURISTICKIH MJESTA 1Z 1936. GODINE NA PODRUCJU DANASNJE REPUBLIKE HRVATSKE

Pravilnikom o proglasenju turistickih mjesta iz 1936. godine jasno se odreduju kriteriji po kojima se neko mjesto moZe proglasiti turistickim, a
kofe medu njima jo$ i ljeciliSnim turistickim mjestom. Tako se ljeciliSna turisticka mjesta dijele na ona s klimatskim primorskim, klimatskim
planinskim i toplickim znalajkama. Kriteriji za proglasenje nekog mjesta ljeCiliSnim obuhvacaju stroge uvjete u pogledu prirodnih ljekovitih
Cinitelja komunaine, okolisne, sanitarne, oblikovne, drustvene i, osobito, smjeStajne sastavnice mjesta. Iste su godine u tom smislu razvrstana sva
turistiCka mjesta koja su ispunjavala spomenute uvjete:

+ Turisticka mjesta s klimatskim primorskim znaCajkama: Bakar, Baska, Crikvenica, Jablanac, Karlobag, Kralfevica, Lopar, Malinska, Novalja,
Novi Vinodolski, Njivice, Omisalj, Pag, Rab, Selce, Senj, Vrbnik, Baska Voda, Biograd na moru, Bol, Brela, Gradac, Hvar, Jelsa, Kastel Luksic,
Kastel Novi, Kastel Stari, Kastel Stafilic, Komiza, Korula, Krilo, Jesenice, Lumbarda, Makarska, Milna (Brad), Omis, Podgora, Punat, Silba, Stari
Grad (Hvar), Supetar, Sutivan, Vela Luka, Vis, Vrboska, Babino Polje, Cavtat, Govedari, KoloCep, Kupari, Lokrum, Mlini, Srebreno, Lopud, Luka
Sipanska, Orebi¢

+ Turisticka mjesta s klimatskim planinskim znacajkama: Brestovac, Brod na Kupi, Crni Lug, Cabar, Delnice, FuZine, Lokve, Mrkopalj, Orahovica,
PlitviCka Jezera, Ravna Gora, Samobor, Skrad, Imotski, Vrlika

+ Turisticka mjesta s toplickim znaCajkama: Daruvar, Krapinske Toplice, Lipik, Sisak, Stubicke Topiice, Sutinske Toplice, Topusko, Varazdinske
Toplice.

Napomena: Ovdje nisu navedena ljecilisna turisticka myjesta Hrvatske koja su se tada nalazila izvan granice tadasnje Jugoslavije,
kao primjerice Istra, Cres, Losinj ...

lzvori: Pravilnik o proglasenju turistiCkih mjesta iz 1936. godine (1986). /i Turizam. Vol. 34, br. 9, str. 263-264.

Popis turistickih mjesta u Jugoslaviji iz 1936. godine (1986). // Turizam. Vol. 34, br. 10, str. 293-296.
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{5) Turisticka mjesta se takvima proglasavaju na osnovi zakona. Proglasenjem turistickima,
takva mjesta stiéu poseban status koji ih stavlja u izniman polozaj prema drugim mjestima,
osobito u pogledu pogodnosti za razvoj turizma. U Hrvatskoj su od posebne vaznosti
proglasenja turistickih mjesta iz 1936. godine (2.2.0.6.), jer su tada proglasavanairazvrstavana
na osnovi kvalitativnih kriterija (turisticka mjesta toplickog, klimatskog primorskog,
klimatskog planinskog i op¢eg karaktera). Danasnji sustav proglasavanja turistickih mjesta
u Hrvatskoj temelji se isklju¢ivo na kvantitativnim, ekonomisti¢kim kriterijima (broj turista
i nocenja) u svrhu prikupljanja boraviine pristojbe.

{(6) Turisticka destinacija relativno je novi pojam. Osnovna turisticka destinacija obuhvaca
turisticko mjesto s okolnim turisti¢ki funkcionalnim prostorom, koji se ¢esto poistovjecuje s
podrucjem pripadajuée opéine ili grada. Za sada, podrucja osnovnih turistickih destinacija
nisu statusno rijedena. Iz prakse djelovanja Ministarstva turizma, Hrvatske turisticke zajednice
i Zupanijskih poglavarstava te nekih propisa, moze se zakljuciti da se turisticldm destinacijama
(viSeg reda) ve¢ smatraju podrucja svih Zupanija te cijele drzave. Valja oekivati da ¢e se u
buducnosti utvrditi podrucja svih turisti¢kih destinacija u zemlji te njihove postojece i
planirane kategorije. Bez obzira na formalno rjeSavanje statusa turistickih destinacija, svako
podrudje koje ¢e se organizirati kao turisticka destinacija i koje e razviti svoj destinacijski
nemadzment imat ¢e veliku prednost za razvoj turizma i nastup na turistikom trZistu.

{7) Receptivne turisticke agencije brinu o plasiranju mjesne turisticke ponude na turisticko
trziste. One Cesto osiguravaju ili koordiniraju djelovanje turistickih vodica u destinaciji.
Usputno obavljaju poslove informiranja turista, a mogu bitii jedan od cinitelja za organizaciju
destinacijskog menazdmenta, u &ijem radu i same znatnim dijelom sudjeluju.

{8) Turisticka organiziranost turistickog mjesta i destinacije, u prvom redu (prema vazecoj
regulativi) podrazumijeva postojanje turisticke zajednice destinacije i njezino ukljucivanje u
drzavni sustav turistickih zajednica te u rad lokalne uprave i samouprave. Taj sustav
objedinjuje posebne interese svih turistickih subjekata te ih artikulira u zajednicki i javni
interes za razvoj turizma. Taj koncept tesko je moguce primijeniti na podrudjima sa slabo
razvijenim turistickdm gospodarstvom, a nemogudée na turisticki nerazvijenim podrucjima,
bez obzira na njihovu bogatu atrakdjsku osnovu.

(9) Turisticki promidzbeni materijali, kao $to su primjerice leci, prospekdi, vodidi, razglednice,
turistic¢ke karte, videokasete, naljepnice, posebne publikacije kao Sto su raziicite monografije,
popularni podaci o destinaciji, te suveniri, skriveni su i u praksi zanemarivani turisticki resurs.
Destinacija sa stogodi$njom tradicijom izdavanja spomenutih materijala u velikoj je prednosti
u odnosu na destinaciju koju tek treba promidzbeno razvijati. Kolili potencijal mogu biti
posebne publikacije pokazuje, primjerice, luksuzno opremljena knjiga Obada-S¢itarocija
“Perivoji i dvorci Hrvatskog zagorja” iz 1990. godine, koja je za turisticku promociju Hrvatskog
zagorja ufinila vise od svih turisti¢kih promidzbenih publikacija Hrvatskog zagorja zajedno
(Obad-S¢itaroci, 1990).

(10) Sustav turistickog informiranja o destinaciji jo$ je netransparenitan. TeSko ga je uvijek
izdvojiti iz marketin$kih kanala komuniciranja pojedinih gospodarskih turistic¢kih subjekata
s turistickim trzistem. Ipak, organizirano nastupanje turisticke destinacije na sajmovima i
informiranje putem Interneta prepoznatljivi su dijelovi sustava turistickog informiranja. Sustav
turistickog informiranja na terenu ne slijedi uvijeki turistiku razvijenost destinacije ni njezine
turistitke potencijale. Tu se, primjerice, ubrajaju “smede ploe” u sustavu prometnih znakova
koje obavjestavaju vozace o najvaznijim nacionalnim turisti¢kim atrakcijama, zatim ostale
oznake uz ceste i putove te oznake za kretanje u naseljima, interpretacijske ploce uz turisticke
atrakcije, informacijski punktovi na granicnim prijelazima i ostalo.

(11) Sli¢ni problemi kao oni s turistickim kadrovima javljaju se i kad je rijec o ¢jelokupnoj
turistickoj (ne)educirnosti lokalnog stanovnistva. Turisticki educirano lokalno stanovnistvo velika
je potpora razvoju turizma u nekom kraju. Istrazivanje, provedeno 1987. za potrebe UNEP-a
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u obalnom pojasu stare opcine Pore¢,® pokazalo je da ovdje nije dolazilo do konfliktnih situacija
unato¢ snaznom turistickom razvoju i velikoj ljetnoj turistickoj saturaciji (odnos broja turista
i lokalnog stanovni$tva bio je 10:1 u korist turista). To je objasnjeno dobrom prostornom
organizacijom i smi$ljenom dugotrajnom edukacijom lokalnog stanovnistva tijekom
tridesetgodisnjeg razdoblja. Dobra turisticka educiranost stanovnistva nekog mjesta, regije
i zemlje treba biti jedan od klju¢nih uvjeta za atribut turisticki (turisticko mjesto, turisticka
regija i turisticka zemilja).

Okvir 2.2.0.7.
1Z TISKA

U Austriji nema “seoskog turizma” — cijela zemlja Zivi u znaku turizma!

... Turizam je privredna grana br. 1, ne samo po prihodima {viSe od 12 milijardi dolara godisnje), ve¢ po opéem mjestu u svijesti druStva i
pojedinca. Od malih nogu, od osnovne $kale, mali Austrijanci uce o znamenitostima svoje opcine, svoga kraja i svoje pokrajine ...

... Svaka becka opcina (a ima ih 23) ima svoj muzej, a o muzejima posvetenim slavnim osobama, kao i o nizu muzeja (od lutkarskih i djeéjih
igracaka do koCija i drugih vozila kojima se sluZila carska obitelj) ne moZemo ovdje detaljno govoriti ...

... Malo je zemalja u Europi koje se po painji driave i puanstva prema turizmu mogu usporediti s Austrijom.

{zvor: Vjesnik, 02. 05. 2000.

D. Petrovié¢

(C) Neizravni turisticki resursi rezultat su organiziranog djelovanja lokalnog stanovnistva
u okviru zadovoljavanja svojih zivotnih i radnih potreba. Stanovnici koji su bolje razvijali i
njegovali svoje mjesto i svoj kraj imaju vece Sanse za razvoj turizma. '

(1) O¢uvani okolis u turistickoj destinaciji bitan je preduviet razvoja turizma ve¢ od pojave
“turizma privilegiranih slojeva” sredinom 19. stoljeca, preko razdoblja “masovnog turizma”
od sredine 20. stoljeca, da bi 80-ih godina 20. stoljeca postao glavnim uvjetom razvoja “novog
turizma”. Garanciju o okolisnoj i ekoloskoj ofuvanosti destinacije sve vise trazii “reformirani
masovni turizam”. Turizam se sve viSe $iri s maritimnog i planinskog prostora u ruralni
prostor u kojemu viSe nisu dominantni more i skijaliSta. Prva pretpostavka za razvoj turizma
u ruralnom prostoru je upravo ocuvani okoli$, zdrava klima, Cisti zrak, kvalitetna pitka voda,
ciste tekucice i stajacice, nezagadeno tlo, bioloska raznolikost flore i faune, ekoloska poljoprivredna
proizvodnja, ocuvan kulturni krajobraz te ocuvana druga prirodna i kulturna baStina. Vaznost
okolisa vidi se iz promjena obiljeZja turizma i strukturne transformacije turizma kojt su se
pojavili na prijelazu iz 70-ih u 80-e godine 20. stolje¢a (2.1.0.2.12.1.0.3)

(2) Geoprometni poloZaj turistickog mijesta i turisticke destinacije uvijek se procjenjuje u
odnosu prema odredenom turistickom emitivnom podrudju iz kojeg se ocekuje dolazak turista.
Vrednovanje geoprometnog polozaja odredenog turistickog mjesta samo se nacelno mjeri
fizickim udaljenostima, a stvarano, potrebnim vremenom za svladavanje razdaljina izmedu
turistickog ishodista i odredista, i to glede izbora prijevoznog sredstva (automobil/autobus,
vlak, brod ili avion). Tako postoje znatne razlike u resursnoj vrijednosti geoprometnog poloZaja
izmedu Istre, Hrvatskog primorja, Sjeverne i juzne Dalmacije, a osobito izmedu Umaga,
Pule, Opatije, Senja, Zadra, Splita, Visa, Dubrovnika i Lastova. Zbog svog geoprometnog
polozaja u odnosu prema velikom dijelu europskog turisti¢kog emitivnog prostora brojna
su hrvatska turisticka mjesta osobito pogodna za turisticki posjet osobnim automobilom.

(3) Prometna povezanost, s jedne strane, obuhvaéa izgradenost prometne infrastrukture (ceste,
zeljeznice, aerodromi, luke), a s druge strane, brojnost i kvalitetu odriavanja prometnih
linija (autobusne, zeljeznicke, avienske i brodske). U njih valja ubrojitiijavni gradski prijevoz.
Dobra prometna povezanost pridonosi punoj valorizaciji geoprometnog polozaja svakog
turistickog mjesta.
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Okvir 2.2.0.8.
TURIZAM | RAT

{4) Turtsticka mjesta i destinacije s razvijenom komunalnom infrastrukturom (vodoopskrba,
odvodnja, elektroopskrba, prometnice, fiksna telefonija, opskrba plinom, zbrinjavanje krutog
otpada i sl.) i objektima drustvenog standarda (trgovine, ambulante i opce bolnice, ljekarne,
poste, banke, servisi i sl.) imaju veliku prednost za razvoj turizma pred mjestima i krajevima
Clja je infrastruktura slabije razvijena. Struktura potrosnje turista najbolje pokazuje
prozimanje turizma s drugim djelatnostima u destinaciji.

(S) Kvaliteta prostorne organizacije postojeteg ili potencijalnog turistickog mjesta ili cijele
turisticke destinacije, koju ¢ini dobra, sigurna, logicna i udobna medusobna povezanost
svih bitnih dijelova i funkcija alternativnim moguénostima kretanja: pjesSice, biciklom,
automobilom i javnim prijevozom, pridonosi njihovoj podobnost za razvoj turizma.

(6) Oblikovanje objekata, vanjske opreme i zelenih povrsina, ali i mjesta kao cjeline, stvara, kako
to arhitektii urbanisti nazivaju, “sliku grada”, odnosno “sliku mjesta” koja pridonosi “identitetu”,
prepoznatljivosti turistickog mjesta i cijele turisticke destinacije. Dakako, za razvoj turizma nekog
mjesta i te kako je vaZno da ta “slika” bude turisticki pozitivna. Mjesta s oblikovno pozitivnim
identitetom pogodnija su od drugih za razvoj turizma.

(7} Mirnodopsko stanje i politicka stabilnost, kao osnovica za razvoj, pa i uvjet za opstanak
postojeceg turizma, obicno se pocinju cijeniti tek onda kad ih se izgubi. NazZalost, gradani Hrvatske
su se u to uvjerili na vlastitom primjeru. Mimodopsko stanje i politicka stabilnost jos se premalo
vrednuju kao komparativne prednosti pojedine zemlje ili regije, u Sto nas je, naZalost, uvjerilo
najnovije iskustvo od 11. rujna 2001.

Teme:

« KOLIKO JE SIGURNOST VAZAN CINITELS USPJESNOST! U TURIZMU

« PREVENCIJA KRIMINALA USMJERENOG NA TURISTE

« UPRAVLIANJE TURIZMOM ZA VRIIEME KRIZE | OPORAVKA

s UTJECAS RAZLICITIH OBLIKA NASILIA NA TURISTICKU POTRAZNIU

« UTJECAJ RAZLICITIH OBLIKA NASILJA NA TURISTICKU DESTINACIJU

« UPRAVUIANJE TURIZMOM ZA VRIJEME KRIZE | OPORAVKA: STUDIE SLUCAJA
« UPRAVUIANJE TURIZMOM ZA VRIJEME KRIZE | OPORAVKA: KULTURNI ASPEKT
« UPRAVIIANJE TURIZMOM ZA VRIJEME KRIZE I OPORAVKA: ZDRAVSTVENI ASPEKT
« MARKETINSKI ODGOVOR NA KRIZNE SITUACIJE

= RAT, MiR | TURIZAM

« MIERENJE UTJECAJA RAZLICITIH OBLIKA NASILIA NA TURISTICKU POTRAZNJU

WAR
TERRORISM
TOURISM

Times of Crisis and Recovery

International Conference

DUBROVNIK
CROATIA '
September $5-97,1997

Abstracts

lzvor: Rat - terorizam - turizam - vrijeme krize - vrijeme oparavka. Dubrovnik, 25-27. rujna 1997. :

safeci = War - terrorism - tourism - times of crisis and recovery : abstracts (1997). Zagreb : Institut za turizam.
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2.3. Turisticke atrakcije

2.3.1. Fenomenologija

Vrlo je prosirena percepcija o turisti¢kim atrakcijama kao o preteZito vizualnim senzacijama
koje kod posjetitelja pobuduju snazne emocije. Takav romantican stav o turistickim
atrakcijama dijeli gotovo cijela struka. To potvrduje i u uvodu spomenuta knjiga Vodic kroz
svjetske turisticke atrakcije (Columbus..., 2000) u kojoj su uglavnom prikazane spektakularne
prirodne tvorevine, svjetski poznate povijesne gradevine te muzeji I galerije.

Medutim, u kompleksnom promisljanju o turisti¢kim atrakcijama kao o magnetu koji pokrece

kolo cjelokupnog turistickog sustava, odnosno kae o onome Sto priviaci posjetitelje i Sto

primarno uvjetuje razvoj turizma u nekoj destinaciji, valja analitickd prosudivati o:

* realnim turistickim atrakcijama koje valja plasirati na trZiSte marketinskim postupkom

* potendijalnim turistickim atrakcijama koje valja najprije turisticki razviti, uciniti ih turisticlkd
dostupnima

* turistickim atrakcijama koje se razgledavaju (engl. to see)

* turistickim atrakcijama kojima se turisti bave (engl. to do)

* turistickim atrakcijama koje turisti razgledavaju ili se njima bave zbog dokoli¢arskog uZzitka

* turistickim atrakcijama (paraatrakcijejkoje turisti koriste zbog Zivotne prisile (posla,
tranzita, lijeCenja, obrazovanja i sl

* bogato segmentiranim turistickim atrakcijama za koje su zainteresirane razliite skupine
“novih turista”, ali i sudionici najrazlicitijih vrsta turizma koje postaju sve brojnije.

Iz navedene zadacde proizlazi vrlo jednostavna, tvrda, ali i zahtjevna definicija: Turisticke
atrakcije, potencijalne i realne, turisticki su resursi koji mogu privudi ili ve¢ priviale turiste da
posjete turisticku destinaciju u kojoj se one nalaze.

Navedeni opis turistickih atrakcija kreiran je za potrebe rasvjetljavanja turisticke atrakcijske
osnove. Medutim, valja naglasiti da je u struénoj i znanstvenoj literaturi o turizmu
nesrazmjerno malo pozornosti posveceno turistickim atrakcijama s obzirom na njihovu
vaznost za razvoj i odrzavanje turizma jer, valja ponoviti, potencijalne i realne turisticke
atrakcije terneljni su turisticki resursi i njihovo je odredenje mnogo slozenije.

Ipak, neke je autore opsjedala misao o biti turistickih atrakcija. Lew (1987) duhovito zapocinje
svoju raspravu o okviru za istraZivanje turistickih atrakcija sljedecom tautologijom: “Bez
turistickih atrakcija ne bi bilo turizma, ali bez turizma ne bi bilo ni turistickih atrakcija”, citirajud
Gunna (Gunn, 1972), i zakljucuje da se vetina istraZivaca slaze u tome da su potencijalne i
realne turisticke atrakcije temeljni resursi na kojima se razvio turizam. Medutim, istrazivaci
I teoreticari turizma jo$ nisu u potpunosti spoznali viSeslojno znalenje termina vezanih uz
prirodu turistickih atrakcija, kao fenomena koji se javlja u fizickom okruzenju, ali i u glavama
(mislima) turista.

Prema istom izvoru, turisticke su atrakcije, u biti, sazdane od onih sastavnica “izvan doma”
koje privlace posjetitelje da napuste svoje kuce i stanove. To obi¢no ukljucuje krajobraz koji
treba vidjeti, aktivnosti u kojima valja sudjelovati i dozivljaje koji se pamte. Upozorava se da
je katkad teSko izvrsiti diferencijaciju izmedu atrakcije 1 neatrakcije. Primjerice, transport kada
je u funkciji krstarenja, odnosno restoran kada nudi privla¢ne gastronomske specijalitete,
preuzimaju ulogu turisticke atrakcije. To je vrlo naglaseno onda kada se turisticka atrakcijska
osnova 1skazuje kao skupna turisticka atrakcija.

Bit turistickih atrakcija takoder se pokusava odrediti njihovom ovisnos¢u o pripadaju¢im
turistickim motivima i turistickim aktivnostima. To je vidljivo iz priloZene sheme na slici
2.35.1, koja prikazuje turisticke okruzenje u €ijem su sredistu smjeStene upravo turisticke
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® Termin skupne turisticke atrakcije
autor ovdje uvodi kao anticipaciju
rezultata 1strazivanja iz poglavija
3. Osnovna klasifikacija turistickih
atrakcija, prema kojima se svaka
atraktivnost i atrakcija nastoji raz-
loZiti na svoj sastavnice,

atrakcije koje turistima osiguravaju turisticko razgledavanje i bavljenje drugim turistickim
aktivriostima (engl. to see and to do).

Slika 2.35.1. .
TURISTICKO OKRUZENJE

Ljudi {turisticka
populacija)

= znacajke lokacije
*zanimanje za

—

( \ aktivnosti
Informacije *potraznja
* kulturna pozadina .
simage i percepcija » sezonalnost Promet 1 veze

*promocija i

- J

+do destinacije

marketin,
*vodi¢i ; *do atrakcija
i ije i *do naselja
*informacije i J B
ublikacij N\ *unutar atrakcija
P cue (Atrakcije
*oznake
*opisi B i R
*3to turist moze vidjeti *—ﬁ
\. J iti raditi -

~

*pobuda za putovanje
« 3to turista moze

StanovnisStvo i mjesto
{lokalno stanovni§tvo

zadovoljiti .
\_ : J i kultura)
‘P *lokalna kultura
*subkultura
*plasiranje
zanimljivosti

Servisii oprema

sgraditeljska bastina
*kulturna bastina
*prirodna bastina

-

* smjestaj
*prehrana
*kupovina

J

Izvor: Travis, A.S. (1994). Sustainable tourism concepts & innovations in coastal areas and coastal city tourism. jf Zbornik radova s
medunarodnog znanstvenog skupa "Prema odrzivom razvitku turizma u Hrvatskoj", Zagreb 1994. Zagreb : Institut za turizam, str. 37.

Razumijevanju biti turistickih atrakcija mogu donekle pridonijeti i razliciti pristupi klasifikaciji

turistickih atrakcija, kao Sto su:

* ideografski pristup - ideografski opis atrakcije

* organizacijski pristup - organizacija i razvoj atrakcije

* kognitivni pristup - spoznaja, percepcija i iskustvo razli¢itih grupa turista koje se odnose na
turisticke atrakcije.

Ideografski pristup (2.3.5.2.} koji se uglavnom bavi sistematizacijom skupnih® turistickih afrakcija
{uoblicenih u “slike”), najbliZi je odredenju turisticke atrakcije koja proizlazi iz naslova ove
knjige, 1 tada samo na razini pojedine atrakcije i njihova popisa nna razini osnovne turisticke
destinacije. Kod ideografskog pristupa rijec je o tipologiji koja specifi¢ne atrakcije odreduje
po njihovoj jedinstvenost, a manje po univerzalnim apstraktnim zna¢ajkama, pa ih identificira
imenom koje odreduje konkretnu “sliku” atrakcije. Popis po imenu navedenih specificnik:
atrakcija najéesce se upotrebljava u studijama koje obuhvacaju manja podrudja {osnovne
turisticke destinacije). Opci ideografski opis slicnih tipova turistickih atrakcija najcesce je
primjenjivana tipologija atraktivnosti | atrakcija .
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Slika 2.3.5.2.
SASTAV IDEOGRAFSKIH TIPOLOGHA TURISTICKIH ATRAKCIJA

.
PRIRODNI ! PRIRODNO-LJUDSKI DOTICA] | LJUDSKI
Opce okruZenje: {: :
1. Panoramski [ 4 OpaZzanja : 7. Infrastruktura naselja
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* morska obala { '« znanstveni parkovi { +» morfologija naselja
* nizine { - zooloski vrtovi ¢« funkcije naselja
* pustinje . - biljke I - trgovina
* otoci ! -stijene i arheologija ‘ + maloprodaja
I ¢ financije
' { - institucije
| t «vlada
i | obrazovanje i znanost
| e religija
i . -ljudi
‘ i nadin zivota
, i e etnifnost
Specifi‘ne karakteristike: ,
2. Osobitosti i 5. Priroda dokolice { 8. Turisticka
* geografske i * traganje ‘  infrastruktura
* bioloke i parkovi |« oblici pristupa
* flora { - plaze | -doiod destinacije
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* hidroloske I -ostalo i« informacije i
!+ odmaraliSta i receptivnost
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. . * smjestaj
e prehrana
Ukljuéivo okruZenje: :
3. Ekologija - 6. Participacija . 9. Dokoliarska
* klima { + planinarske aktivnosti © suprastruktura
* vrijednosti i * Jjeto * rekreacija i zabava
* nacionalni parkovi | e zima - - predstave
» prirodni rezervati : * vodene aktivnosti - sportski dogadajt
.« ostale aktivnosti { -zabava
| na otvorenom i« kultura, povijest
| i umjetnost
| - muzejiispomenici
: ' - predstave
i -festivali
' i - gastronomija
Generalizirano na osnovi sljedecih i-zvora: Archer 1997:104; Bryant and Morrison 1980:4; Christaller 1955; Crompton 1979:20;
Doyle et al. 1977:118-20; Eastlack 1982:28; Eitzel and Swensen 1981:30; Ferrario 1979:57-8; 1980b:265; Haddon 1960:287;
Henshall and Roberts 1985:229-30; Hills and Lundgren 1977:258,261; Jansen-Verbeke 1986:86,92; Kreck 1985:28; Lew 1986:16;
Liounis 1985; Matley 1976:5; Machlis et al. 1984:80; NefJeler 1975:38; Peters 1969:148-5; Pizam et al. 1978:319-20; Polacek and
Aroch 1984:17; Ritchie and Zinns 1978:256-7; Rebinson 1976:41-3; Schmidt 1979:447-8; Shih 1986.8; Smith 1977:2-3; US
Department of Commerce 1981:33; Van Veen and Verhallen 1986:46; Wahab et al. 1976:38-9; Witter 1985:16; Woodside et al.
1986:10; WTO 19800:6-17.

Izvor: Lew, A.A. (1987). A framework of tourist attraction research. // Annals of Tourism Research. Vol. 14, br. 4, str. 558.

Znacajke organizacijskog pristupa vide se iz sastava organizacijske tipologije turistickih

atrakcija. Organizacijski pristup drukdiji je pristup istrazivanju kojl ne ispituje samo atrakcije,
vec se prije svega usmjerava na okolni prostor, kapaciter atrakcije i trajanje turistickih dogadanja.
U sastavu kognitivne tipologije turistickih atrakcija {Lew, 1987) sadrzane su znacajke
kognitivnog pristupa. Taj] se pristup temelji na proucavanju percepcija I iskustava turista
vezanih uz atrakcije. Pri tome je vazan Mac Cannellov stav (Mac Cannell, 1976) da je jedan od
ciljeva turista da prodre u unutraSnjost ili pozadinsku regiju atrakcije u cilju da iskusi autenticnost
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mjesta. Od turista se zahtijeva odredeni rizik da bi “iskusio” autenti¢nu prirodu turisticke
atrakcije. Stupan] rizika koji turisti Zele pritom plEUZEtl, osnovica je za utvrdivanje razlicitih
tipova atrakcija.

Stosu to turisticke atrakcije, koje su njihove sastavnice i kako ih koristiti? - pita se Leiper (1990) i,
izmedu ostalog, zakljucuje da su turisticke atrakcije u prvom redu podsustav u okviru prostranog
turistickog sustava (2.3.5.3.). Medutim, atrakcijski sustav tek djelomi¢no objasnjava bit
turisticke atraktivnostii atrakcija, ali snazno odreduje viSu razinu organizacije pojedinacnih
turistickih atrakcija, to ve¢ pripada podrucju njihova vrednovanja.

Raspravu o biti turistickih atrakcija ovdje valja zakljuciti pragmati¢nom funkcionalnom
definicijom turistickih atrakcija, u skladu s ciljevima i zadacama ove knjige. Na taj se nacin
dobiva proSirena i detaljnija uvodna definicija koja glasi: Turisticke atrakcije su temeljni
turisticki resursi svake turisticke destinacije, koji odreduju i uvjetuju njezinu turisticku
ponudu te razvoj turizma uopée. Njihova bit odredena je turistickim potrebama, motivima
i aktivnostima. Sve turisticke atrakcije snazno su prostorno obiljeZene, bez obzira da li
su same dio prostora ili je njihova pojavnost strogo prostorno odredena. Razvoj “novog
turizma”, na tragu “odrzivog razvoja”, ovisi o cjelovitoj identifikaciji, vrednovanju i zastiti
svih potencijalnih i realnih turisti¢kih atrakcija, u postojecoj ili potencijalnoj turistickoj
destinaciji.

Slika2353.
MODEL TURISTICKIH ATRAKCTJA

Turisti¢ka atrakcija je sustavna veza triju elemenata: osobe s turistickim potrebana, nukleusa
{bilo koje znacajke mjesta koje turist posjecuje} te najmanje jednog obiljezja {informacije o nukleusu}
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Emitivni pokazatelj (emitivni marker) je infarmacija dobivena prije odlaska u mjesto gdje se nalazi nukleus {turisticka
destinacija), tranzitni pokazatelj (tranzitni marker) je informacija dobivena na putu. receptivni pokazatelj (receptivni
marker) je nukleus (turisticka destinacija).

Dijagram pokazuje kako “atrakcije” stvamo djeluju: turisti zapravo nisu “privuceni” ili “povuceni”, ve( su motivirani
za posjecivanje nukleusa fturisticke destinacije) i njegovih resursa kad on reagira pozitivno na njihove potrebe i Zelje,

Izvor: Leiper, N. {1990). Tourist attraction systems. // Annals of Tourism Research. Vol. 17, br. 3, str. 381.
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Autor: E. KuSen

Slika 2.3.5.4.
PRILOG PREGLEDU UOBICAJENIH VRSTA POJEDINACNIH I ZBIRNIH TURISTICKIH ATRAKCIJA

[1. PRIRODNE ATRAKCIE | |2. KULTURNO-POVIJESNE ATRAKCIE ]
1.1. Geoloske znacajke 2.1. Kulturno-povijesna bastina
* spilje * spomenici kulture
* planine * arheoloSka nalazista
* nizine * zasticene urbane cjeline
* pustinje * stari gradovi
* otoci * dvorci
* stijene * crkve

* vidikovci

« kanjoni/ klanci 2.2. Kulturne i vjerske ustanove

* paleontoloski lokaliteti ¢ muzep
* kazalista
1.2. Klima * hodocasnicka sredista

* mediteranska klima

* planinska klima 2.3. Manifestacije

* festivali
1.3. Voda * predstave
* more e "
« rijeke 2.4. Znameniti ljudi i dogadaji
* jezera 2.5. Kultura Zivota i rada
* vodopadi * gastronomija
* morska obala * nacin zivota lokalnog stanovnistva
* plaze * etniCnost
* kupalista * folklor i tradicija

1.4. Biljni svijet * rukotvorstvo

e Sume
* botanicki vrtovi

3. ATRAKTIVNA TURISTICKA
SUPRASTRUKTURA

1.5. Zivotinjski svijet L
3.1. Sportsko-rekreacijski objekti

* divljac ¥i dozadaii
* zooloski vitovi sportski doga aj,l_ ) o .
. loviita * sportsko-rekreacijski tereni i igralista

. . * skijalista
* ribolovna podrucja . . .

* planinarski domovi
1.6. Prirodna bastina

. . . 3.2. Ljecilisni objekti i ustanove
* nacionalni parkovi

. .
* parkovi prirode toplice
* prirodni rezervati 3.3. Atrakcije zbog atrakcija
* zasticena mocvarna podrudja e casino

* park-Sume

* spomenici vrtne arhitekture

* zasticene biljne i Zivotinjske vrste
* zasticena pojedinacna stabla

Preteziti dio do sada radenih evidencija turistickih atrakcija za konkretne potrebe planiranja
razvoja turizma ili za marketinske akcije bio je obiljezen ideografskim pristupom. Pri tome
su prednost imale skupne turisticke atrakcije kao Sto su, primjerice: Suma, more, planina,
grad, manifestacija, gastronomija, folklor i drugo. Rijetko su se one razlagale do osnovnih
turistickih atrakcija, kao $to su, primjerice: autohtone biljne vrste, vrste divljaci, zanimljive
vrste leptira, jestive gljive, Sumske plodine, morska voda, zasti¢ene (od vjetra) morske uvale,
dostupna morska obala, plaze (pjescane, Sljuncane ili od kamenih ploca), parkovi, sajmovi,
broj 1 vrsta radnih mjesta (za nedokolicarska putovanja), prostenja, festivali, veliki stadioni,
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skijalista, regionalni specijaliteti (kulen, strukli, purica s mlincimay), narodna nosnja (Sestinska),
narodni plesovi (moreska), tradicijske igre (sinjska alka) itd. $to i nije bilo od osobite vaznosti
za tada 1skazane potrebe. Turisticka atrakcijska osnova, sastavljena od skupnih turistickih
atrakcija, u cijelosti je odgovarala potrebama planiranja razvoja “masovnog turizma”. Na
slic12.3.5.4. daje se pregled pojedinacnih i skupnih turistickih atrakcija s osnovnom podjelom
na prirodne i kulturno-povijesne atrakcije te atraktivnu turisticku suprastrukturu, a koja se
najcesce nalazi u postojecoj stru¢noj i znanstvenoj literaturi.

2.3.2. Terminoloska rjeSenja

‘U prethodnom dijelu knjige Cesto se uz termin turisticke atrakcije dodatno navode poblize
oznake: potencijalne i realne. To nije bez razloga jer je najprije valjalo rasvijetlii sloZzene
odnose izmedu potencijainih i realnih turistickih atrakcija i atrakcija kao cjeline, s jedne
strane te turisticke potraznje i ponude, s druge strane. I dok se na pocetku ovog odjeljka
rasprava vodila o biti temeljnih turisti¢kih resursa, u nastavku ¢e ona obuhvatiti terminolosku
problematiku vezanu uz termine potencijalna turisticka atrakcija i realna turisticka atrakcija,
iako Ce se i ovdje morati rasvijetliti neke bitne pojedinost.

U Klaievu Rjecniku stranih rije¢i (Klai¢, 1990), rije¢ atrakcija prevodi se kao 1. priviacnost,
privlacivost, priviacna snaga; 2. nesto $to privlaci na se svaciju pozomost, $to ima draz, ¢ar, milinu,
dragost; 3. efektna tocka kod zabavnih priredaba; atraktivan - priviacan, privlaciv, pun atrakcija.

Ekonomski leksikon (1995) ne sadrZi uopée posebne natuknice turisticka atraktivnost ili atrakcija,
veC u natuknici turisticka ponuda, kao turisticka dobra navodi samo ekoloski ocuvanu prirodu
1 kulturmopovijesnu bastinu.

Rjecnik turistickih termina “A” (1992}, objavljen u ¢asopisu “Acta turistica”, sadrzi natuknicu
atrakdja koja glasi:

“Osnovno znacenje rijeci atrakcija jest privlacna snaga necega Sto ima draZi, fara i slicno, a
dolazi od latinskog glagola attrahere $to znadi privlaciti, povuéi. U tom se smislu upravo ta
rije¢ upotrebljava u turizmu. U osnovi, radi se o pozitivnim i pozeljnim osobinama jednog
podrucdja, odnosno ukupnosti turisticke ponude, u Sto je ukijucena klima, ljepota pejsaza,
leultura i kulturni spomenici te slicno. Dvije su osnovne vrste atraktivnosti. Jedne je stvorila
priroda, a druge je stvorio sam covjek. Neke od njih nazivamo primarnim, a druge sekundarnim
atrakcijama. Primarne su one koje stvaraju osnovnu motivaciju da se posjete i doZive te
atraktivnosti. Sekundarne su one koje imaju turistiCku privianost, ali ne takvu da bi netko
iskljucivo radi njih posjetio kraj i mjesto gdje se te atraktivnosti nalaze.”

Najnoviji izvori, Encyclopedia of Tourism {2000) i Rjecnik turizma (2001) terminima atrakcija i
atraktivnost ne dodaju atribut turisticka jer se to po njima podrazumjeva. Njihovi su opisi
pretezito ideografski i nalikuju opisu turistickih resursa iz istih publikacija, 5to je i logicno
jer su naprijed, takoder pri ideografskom opisu resursa, uglavnom navodeni “resursi s visokim
stupnjem privla¢nosti”.

Na kraju valja razjasniti razlike izmedu termina potencijalna turisticka atrakcija i realna
turisticka atrakcija jer suijednai druga temeljni turisticki resursi. Spomenuti prilog odredenju
tih dvaju pojmova temelji se, s jedne strane, na najnovijoj praksi turisticke djelatnosti, a s
druge strane, na zadacima i rezultatima prethodnih istrazivanja. U tom smislu, pod
turistickom atrakcijom najce$ce se podrazumijeva ona sastavnica temeljnog turistickog
resursa koja po svojim znacajkama (prirodna plaza, otvorena Suma, zasti¢ena urbana cjelina,
prostenje itd.) ili naknadnom smisljenom intervencijom u svrhu osiguranja njezine turisticke
pristupacnost (turisticka spilja, skijaliste, komunalna plaza, loviste, nacionalni park, toplice,
casino itd.) omogucava njezino turisticko koristenje. Za poblize objasnjenje, katkad se rabi i
termin realna turisticka atrakeija. Tendencija je da se terminom turisticka atrakcija
obuhvacaju samo turisticke atrakcije kojima je prethodno osigurana turisticka dostupnost
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Okvir 2.3.0.1. )
NATUKNICE KOJE SE ODNOSE NA TURISTICKE ATRAKCIJE U ENCYCLOPEDIA OF TOURISM

Atrakcije su vise od samog mjesta ili dogadaja; one su sastavni dio veceg turistickog sustava koji se sastoji od turista i obiljeZja. Tipologije atrakcija
znatno se razlikuju ovisno o tome koriste li se za potrebe marketinga ili planiranja. Niti jedno mjesto, znamenitost ili dogadaj nisu atrakcije same
po sebi. Oni postaju atrakcijama tek kada ih turistiCki sustav stvori, oznaCi i uzdigne do statusa atrakcije. Gotovo svaki objekt, stvaran ili
neopipljiv, moZe imati neke posebne kvalitete koje mu omoguéuju da se oglasavanjem uzdigne do statusa atrakcije.

Jedini bitan zahtjev da neki objekt postane atrakcija jest njegova povezanost s lokacijom. To razlikuje atrakciju od ostalih potrosnih dobara.
Urjesto da se dobra donose potrosacu, turist mora posjetiti atrakciju da bi je doZivio. Zbog toga, sustav koji stvara i podrZava atrakciju mora imati
tri glavne komponente: objekt ili dogadaj lociran u mjestu, turiste ili potrosace te obiljeZje, sliku koja govori turistima zasto su objekt ili dogadaj
zanimljivi. Ta definicija Siroko je prihvacena nakon MacCaneliova rada o semiotici turizma 70-ih godina. Cijela turisticka djelatnost izgradena je
na temelju tih triju elementa.

Objekti od kojih nastaju atrakcije karakteristiCni su prirodni i kulturni resursi. Turizam se moZe promatrati kao djelatnost koja pretvara te resurse
u proizvode. .

Sa stajalista turista, ti se proizvodi sastoje od objekata koje treba vidjeti, aktivnosti koje treba doZivjeti i iskustava kojih se treba sjecati. Vecina
atrakcija, ukijucujuéi i dogadaje, ima neku vrstu jezgre koja saZima iskustvo. Nain na koji se ta jezgra prezentira vazan je za utjecanje na
iskustvo. OCekivanja turista o jezgri atrakcije poCinju se formirati ve¢ od trenutka kada shvate da ona postoji. Preko raznih vrsta medija (ukljudujuéi
i usmenu predaju) slika atrakcije stvara se tijekom vremena, Cesto znatno prije samog putovanja. Ti izvori informiranja poznati su kao proizvodna
obiljeZja s obzirom da su smjesteni na lokaciji u kojoj putovanje poCinje.

O&ekivanja i predvidanja nastavljaju se oblikovati kako putovanje odmice (preko tranzitnih trZista) i u prostornom smislu, sto je turist blize jezgri
atrakcije, poruke i obiljeZja postaju sve istaknutije.

Poruke i obiljeZja dolaze kroz sve vrste komunikacifa, ukijucujuéi obrazovanje, medije kojima se prenose vijesti i masovne medije. Popularnost
knjige ili filma moZe stvoriti atrakciju tamo gdje prife nije postojala. Cesto se angaZiraju profesionalna marketinSka poduzeca kako bi stvorila ili
promijenila sliku neke atrakcije.

Neuspjeh uloge obiljeZja u sustavu Cesto dovodi do nezadovoljstva posjetitelja. Mnoge znaCajne destinacije sastoje se od niza atrakcijskih jezgri,
od kojih se najvaZnije smatraju primarnima, dok se one manje vaZne smatraju sekundarnima i tercijarnima.

Iz perspektive turista, sama se destinacija moZe smatrati atrakcijom, ali i odvojenom komponentom atrakcije. To se posebno vidi na skali najveéih
zemalja i regija svijeta. Istodobno, ako primarna atrakcija nije ukljuCena u plan puta, mnogi koji prvi put posje¢uju odredenu destinaciju neée se
odiuéiti na putovanje.

Atrakcije mogu biti grupirane na jednoj lokaciji ili distribuirane po linearnom ili disperziranom modelu. Te razii¢ite prostorne strukture vaZne su
za planiranje i upravijanje atrakcijama. Linearna disperzija zahtijeva kruZno putovanje automobilom ili Zeljeznicom, a pristupacnost ima najvecu
vaZnost u planiranju i razvoju.

Destinacije u kojima su atrakcije grupirane moraju kombinirati aktivnosti da bi omogucile raznolikost i potaknule dulji boravak posjetitelja i
ponovljeni posjet.

Grupiranje atrakcijskih. jezgri takoder se moZe iskoristiti za koncentriranje turizma u izoliranim enklavama, Cuvajuci time prirodne resurse (vidi:
konzervacija) i ograniavajuéi negativne utjecaje masovnog turizma. Takve enklave se, medutim, mogu pretvoriti u turisticka geta.

Procjena atrakcija standardni je element planiranja i marketinga i provodi se u cilju razumijevanja komparativnih prednosti medu lokacijama.
Atrakcije se popisuju, a njihova se moguénost razvoja (ili poteba za zastitom) proucava. Ne postoji opéeprivadena tipologija atrakcija kojom bi
se provelo popisivanje, djelomi¢no zbog toga sto vecina lokacija ima sebi svojstvene kvalitete.

formaine i znakovne kategorije). Te kategorije obuhvalaju kulturne ¢imbenike i prirodu. Primjeri navedenih kategorija obuhvacaju posebne
gradevine (zgrade, mostove, spomenike), zajednice, tematske parkove, gastronomiju i umjetniCka djela. Priroda obuhvaca planinske i druge
krajolike, vegetaciju, klimu, prirodne rezervate i parkove. Ovisno o mjestu i razlogu popisivanja atrakcija, druge vrste kategorija Cesto se kombiniraju
s nominalnim kategorijama.

Atrakcije se mogu razvrstati na spoznajne (kognitivne) i opaZajne (perceptivne) kategorije, kao Sto su autenticnost, stupanj obrazovanja, avanturizam
i rekreativnost. Mogu se popisati na temelju njihovih organizacijskih i strukturnih osobina, ukljuCujuci izolirane ili grupirane, urbane ili ruralne,
atrakcije malog il velikog kapaciteta, te sezonske ili cjelogodiSnje atrakcije. Spoznajni pristup popisivanju atrakcija primjenjuje se kada je slika
destinacije od primarne vaZznosti za potrebe marketinga. Organizacijski pristup primjenjuje se kada su glavni ciljevi planiranje zajednice i nadzor
razvojnih procesa.

Atraktivnost je kvantitativna mjera sposobnosti destinacije ili objekta da privuku turiste. Cesto se koristi u kontekstu modela priviatenja, iako
analitiCari primjenjuju taj pojam i u drugim modelima. Bez obzira na specifi¢ni model, taj se pojam obicno javija kao varijabla u modelu kojom
se objasnjava ili procjenjuje razina posjetitelja.

Cetiri su osnovna pristupa mjerenju atraktivnosti regije: jednostavni egzogeni, sloZeni egzogeni, izvedeni egzogeni i izvedeni endogeni pristup.
Jednostavni egzogeni pristup koristi jednu varijablu, kao $to je broj hotelskih soba, da bi prikazao atraktivnost neke destinacije. SloZeni egzogeni
pristup spaja dvije ili viSe opisnih varijabli, kao sto je srednja vrijednost sunCanih sati i srednja temperatura, u jedan kompozitni indeks. Kod obje
mjere analilicar mora izabrati relevaninu varijablujvarijable, a u sluCaju sloZenog egzogenog pristupa mora navesti kako Ce se te varijable
kombinirati.

Izvedeni egzogeni pristup postupa drukéije. Ta metoda temelji se na preferencijama posjetitelja za neku destinaciju otkrivenil usporedivanjem
razine posjecenosti jli istraZivanjem | rangiranjem alternativnih destinacija. Endogeni pristup definira atraktivnost kao statisticki procijenjen
koeficijent u modeiu procjene posje¢enosti.

Konacno, izbor pristupa za mjerenje atraktivnosti ovisi o cilju istrazivanja, raspoloZivim podacima i analitickim sposobnostima istraZivaca.

lzvar: Encyclopedia of lourisim (2000). [ ed. Jafar Jafari. London, New York : Routledge, str. 35-39.
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Okvir 2.3.0.2.

NATUKNICA ATRAKCIJA U RIECNIKU TURIZMA

Atrakcija (engl. altraction, njem. Allraktion), {uristicka alrakcija, priviacan element u nekoj turistiCkoj destinaciji u obliku hullurno-povijesne
bastine, prirodne cjeline ili pojave, priredbe ili dogadaja koji motivira budule turiste za dolazak ili predstavija okosnicu razvofa turizma u
destinaciji. Razlikuje se od pojma atraktivnost, koji oznacava veée prirodne ili drustvene cjeline (kullurne), dok je alrakcija manyji dio znamenitosti
1li dogadaj koji ima veliku priviadnu mo¢ za turiste. U suvremenim leorijama turisticka atrakcija je sustav od tri elementa koji tek u komunikaciji
i meduodnosu (empirijskoj situaciji) koji Cine: turisti, znamenitost i oznacivaé ili marker, dobiva svoju priviatnu snagu. Ona nastaje izdvajanjem
iz mnostva slicnih; sakralizacijom, ritualnim ponasanjem turista, te ulogom markera kao informacife o njoj. TuristiCke se atrakcije dijele na:
kutturno-povijesne, manifestacije, priredbe, sportske priredbe, znamenite ljude, kuturu Zivota i rada stanovniStva, gradske (urbanel cjefine,
umjetno stvorene alrakcije (zabavni parkovi, stara sefa, ostaci industrijskit pogona ili naselja ild.).

Izvor: Rjecnik turizma (2001). / ur. B. Yukonié, N, Caviek. Zagreb : Masmedia, sir. 26.

Py talijanskom jeziku postoji za
takve slucajeve vrio prosirena sinta-
gma dolce far niente, $to znadisla-
tki nerad ili slatko ljencarenje.

koje su ve¢ uldjucene u neki oblik turisticke ponude, odnosno koje su predmet marketinskog
planiranja.

One sastavnice turisticke resursne osnove za koje jos ilije osigurana turisticka dostupnost
‘Moraju se nazivati potencijalnim turistickim atrakcijama kako bi se naglasila distinkcija
izmedu realnih i potencijalnih atrakcija.

Budu¢i da se ova knjiga bavi temeljnim turistickim resursima i iz funkcionalnih razloga tezi
ravnopravnom tretmanu u vrednovanju, dokumentiranju, planiranju i zastiti realnih i
potencijalnih turistickih atrakcija, nameée se zakljucak da je potrebno i u struci i u praksi
afirmirati naziv turisticka atrakcija za oba slucaja, a da se njihova posebnost naglasava samo
onda kada to kontekst zahtijeva.

2.3.3. Turisticki motivi i aktivnosti

Kratka uvodna definicija turisti€kih atrakcija otvara pitanje cjelokupnog mehanizma koji
potice turiste da privremeno napuste svoje prebivaliSte. Valja jos jednom naglasiti da su turisticki
motivi i turisticke aktivnosti organski vezani s pripadajuc¢im turistickim atrakcijama.
Konkretna turisticka atrakcija odgovara samo odredenoj vrsti turistickih motiva ili turistickih
aktivnosti, i obrnuto.

Izvorno, pa i danas preteZito, inicijalni poticaj turizma imanentna je teznja covjeka da si
osigura zadovoljstvo i visu kvalitetu Zivota (Dulci¢, 1991). Bitka za napredak kroz ljudsku povijest
bila je, u krajnjoj liniji, bitka za slobodno vrijeme, tj. bitka za dokolicu (engl. leisure} koja stvara
uvjete za zadovoljstvo i vidu kvalitetu Zivota.

Demokratsko osvajanje sve viSe slobodnog (neradnog) vremena potaknulo je mnoga
istrazivanja koja su se bavila nacinom njegova provodenja. Utvrdeno je da za provodenje
slobodnog vremena postoje vrlo razlicite moguénosti i u pogledu osobnih motiva pojedinca
1u pogledu izbora raspoloZivih aktivnosti, gdje se 1 potpuna neaktivnost smatra specificnom
dokolicarskom aktivno$éu. Iz slike 2.3.S.5. vidi se da su iz dokolice (slobodno vrijeme i praznici)
najopsezniji i najbrojniji turisticki motivi: rekreacija, kulturne manifestacije, zdravije, aktivni
{neprofesionalni) sport i drugi dokolicarski motivi. Medutim, iz iste se slike vidi da postoje 1
druge svrhe turisticlah aktivnosti (poslovna i strucna putovanja) s drukéijim motivima: sastanci,
misije, incentive i poslovna putovanja te ostalo {ostali turisticki motivi) kao Sto su studij, lijeCenje,
tranzit i razno.

Turisticki motivi i aktivnosti jedan su od stupova cjelokupnog turistickog sustava, a 0sobito
su vazni za strukturno planiranje razvoja turizma. U svom ostvarivanju turisticki motivi i
aktivnosti najuze su povezani s turistickim atrakcijama. Oni podjednako utjecu na profiliranje
turisticke potraznje i turisticke ponude. Zbog toga je potrebno provesti njihovu kompatibilnu
funkcionalnu sistematizaciju. Pri tome, prvo, valja provesti osnovnu podjelu na motive koji
proizlaze iz slobodnog vremena i praznika (dokoli¢arski) te na ostale motive (nedokolicarski).

30 e. kusen: turisticka atrakcijska osnova

2. temeljni turisticki resurs



{1104d y ofox fianqo 1 pAIsUPDWOP afiqoso nfnnfiyn) oinwugo @ pluvaodznys nfjwaz n afjuiaz afoas z1 nfnind vpoy
v33fsod YiuAaup agia 1 nupaf PnfrupAISe NfDADILYS] 3S JDXDW nPo.y VU 3)ou oY 1 ('S961-OH]

-aftanziund.o aysiousod auposounpay Widotuysp vwaud) ofuvacind yruzry pruoipns ooy nfjwaz n azvjop aloy aqoso .
DYN] | DWI04POIAD npawz 1afSun 1pnfmanfpn axny i DwoLposad auoz unzuvy nfojsndou au oy prwnd, afut 21 nyIanod ou gt afouisap jwar vwssd nand ou sou oy ijaafsod.
Nn Hiuyfap vwaid

£961-4HONN-3283(qz1 vz NN vassiuataiaod Soxosia yiotuyfop vwaid

vIsyoAIgadd aljwaz vz nind pu a4aNZubL} JuAdUD

pupp woxaflt Yjwaz n nfogso oy | nfnaafsed nfoy 1fjwaz n aigiparqasd nfowau oy aposod 1aoup, pnfmanfiyn v8ojzo.s yrxpusum Yidrup 1 vaojsod 'aapquz 1pus puwp Solst azvjpo 1 azbjop oy Wjanafsed -
nfnpafsod nfoy ifjwaz n 2a3100dvy aufvisafius a3suioy afox ‘nfubya) n appsod axSUCIAD ) aYSPOLq JuAZOUT pupp autpos po afuvws nfunfv n ou ‘nfnyafsod nfoy jwaz n you nupal aluvwlou apoao.d 1oy hamalsod
(3fiavziuvSio axpusung axsialas)
D-OLM Mi0AZ) woLAOUSO piald
b6 15 °GD30 - Subd (2661) saLaunod
13qWaW O30 Ul WSLNoj Jouen njauoid
‘owut pu Anjod wsuno] -10azj Ghowoidia | puagzngs | ao1bafqz) Jomund JpowoN | oruafjesn | orwafjasn wouptuwibod
wInmzucy InIZuDn myois TuawalALd n DuUpoyY
1 1 ! 1 1 1 1 ]
mE:WENENE
_ 42PDs0d _ aposod 1aouDy) ouzny .
IALLOW MZUDIL
.\:.EE,S:Q NAISWAZoul N ] DIDLLSTANL afuapaft «
Mamafsod wouznny wastoaigald [ puwng ) ITY.LSO f1pnis »
aaug ou 1IN S [youtoq

_‘ . L _ 0[DIS0 »

plunaoind puAoISOd »

a13lsod py1As | vINVAOLNd plunaoind aanuasyg
DUAOUSO YNDIULS I YNAOTSOd | | alISIA »
Gcemct
| IFALLLAISOd INAANG 1 | JLSninL }
1 ] pyiuzoad 1
ﬂ puawaia Goupogqoys
| ifrauialsod | woxalll IALIOW 1DISO .
L] IDINZV¥d | R {up[puotsojoidau)
gWE(RIA ONAOFOTS uods WAmYY
uizLng ourzun] fianipz
wLsnois n IIs1InIS al1ID1SaJIUDW FWININY «
uapn(pinan npnlpin D1Da.D}3Y »
] '
DINLNd |

vITELLLA[S0d HINGOYYNNGTN YIDYILISY T
'SSET S

2. temeljni turisticki resurs

e, kusen: turisticka atrakeijska osnova

31



1"y okviru poslijediplomskog studi-

Ja “Sportska rekreacija™ na Fakulte-
u za fizitku kulturu Sveuéilidta u
2agebu, autor (E. Kusen) je gosto-
vao s predavanjem “Sporisko-
rekreacijski objekti” u kojemu je
posebau pozornost posvetio raz-
mjestaju sportsko-rekreacijskik
objekata { uredaja, u mjestu stano-
vanja, okolici i turistickoj desti-
naciji, Sto je saZeto prikazano u
prilozenom okviru 2.3.0.5.

Prema L. . Haywoodu (1989) turizam (aktivnosti turista i jednodnevnih posjetitelja na boravku
izvan uobiCajene sredine) je samo jedna od dokolicarskih aktivnosti.

Medutim, za turizam su takoder vazne dokolicarske aktivnosti za boravka u uobiCajenoj
sredini jer se one mogu kao poseban sadrzaj odvijati i u turistickoj destinaciji, u sklopu tzv.
slobodnog vremena u slobodnom vremenu, izvan osnovnog programa i sadrzaja boravka ili
mogu Cak postati osnovni motiv dolaska u destinaciju. Primjerice, to mogu biti aktivnosti
vezane uz umjetnost ili igre na srecu.

Vecinu dokolicarskih motiva nepotrebno je strogo razgranicavati prostorno (mjesto stano-
vanja, okolica, turisticka destinacija) i vremenski (jedan dan, vikend, godi3nji odmor), ve¢
sustav valja ostaviti otvorenim. Tim vise, 5to se slobodno viijeme u mnogim ranijim pristupima
“izvlacilo” iz svog bioloskog konteksta.

Ako bi se slobodno vrijeme razmatralo kao dnevni, tjedni i godisnji odmor, bili bismo bliZi
povijesnoj bioloskoj razdiobi slobodnog vremena namijenjenog odmoru (psihofizickoj obnovi
tijela i duha). Ne smijemo zaboraviti da je pandan godiSnjem odmoru mrtva poljodjelska
sezona, a tjednom odmoru milenijska praksa tjednih vjerskih blagdana, primjerice nedjelja
ili subota. Iz tog proizlaze razliite prostorno-vremenske kombinacije za obavljanje sportsko-
rekreacijskih aktivnosti.!!

Okvir 2.3.0.3. .
TIPOLOGIJA DOKOLICARSKIH AKTIVNOSTI
DOKOLICARSKE ~ OBLIK/ " NABAVA/ OBLIK DRZAVNA
: - LOKACHLA . PONUDE / PRIMJERI
AKTIVNOSTH E PROCES : MENADZMENT PONUDAC KONTROLA -
Rekreacija . Aktivno : - :
. . lzvan Viastiti )
{umjetnost, - stvaranje . . Uglavnom Sport,
o g ¢ doma programi ili . ] . . .
sport, dozivljaja; : P . S javni ili . Potice se . kazaliste,
. : (kuce ili ~ vanjski ikl : . . .
seoski kontrola nad ‘ . voluntaristicki vanjske aklivnosti
.o stana) dobavljati :
prostor) dobivenim
. Sud;elovalme Kod  Viastiti ) © Vrtlarenje,
Hobi / - u stvaranju . : - Uglavnom . : .
. e kuée ih programi il T, . kolekcionarstvo,
Qbrti / . vjestina ih . - javni ili PotiCe se .
0b . © nania il izvan © vanjski . voluntaristeki longarstvo,
razovanje : Znanja i " doma dobavljati _ © Citanje
predmeta ; :
Uelavnom ' Dnevni izleti,
Turizam / - “Trodenje” i Jzvan gravno : L turizam,
L. ' . ) vanjski Komercijalni . Neutraino L
Praznici dozivljaja : doma . organizirant
: . dobavljaCi .
: praznici
Sudielovanie | Kod ‘ + Ples,
Trodenje: : Urle o ko’ il Uglavnorm ~ Javnidli Potice se i
rosenje: Y stvaranju | P oucen vanjski I promatranje,
zabava "trosenje” - izvan . komercijalni uz dozvolu .
dogivlia . dobavljaci kino,
ozviaia - doma kazaliste
Troten Kod © Viastiti Pice,
rc;semg. Potrosnja . kuce ili programi ili Komerciialni * Polrebna " hrana u
:S uge! dobara © izvan © vanjski b dozvola - restoranima,
tpovina doma dobavljaci : . kupovina
Pasivno Kod ~ Bilijar,
anje ie; ce il jski P konjske trke,
Kockdnje . slvaranjg, . %«uce i Ug(avnlorjwl vanjski Komercijalni otrebna gr ]
| zabavne igre nema utjecaja - izvan dobavljaci dozvola bingo,
nad dobitkom doma : rulet

Jzvor: l;aywood, L. J. (1989). Understanding leisure. London : Hulchinson, str. 46.
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Lhaon '304

110t OGIA AKTIVNOSTI VEZANIH UZ UMJETNOST

nt DI

URJETNICKI
PROIZVOD /
REZULTAT

REPRODUKCIA |

LOKACLIA

MoGuel
OBLIC

LIKOVNE

PLES DRAMA KNJIZEVNOST GLAZBA
UMJETNOSTL
) . - . . Ljudski pokret / o Ljudski glas /
Vizualni Ljudski pokret  glas Plsar_l-Je ) 3 _i[‘__S__‘_FUanfn“ o
Platna,
f L Tekstovi, -
3.D tehnika, Nastupi u Zivo Nastupi u Zivo N (.)V.l Nastupi u Zivo
slika, rukopisi
fotografija
ene
Uspomene / USp.OT /
tradiciia tradicija,
Tiskanje, ' . 19, radio, Uspomene / Snimanje ploca,
) . snimanje, .
litografija, video kino, kultura govora, kaseta,
kinematografija v ' TV, publikacije CD-a
N video, ;
kino . . i
snimanje : .
icna kazalista, |
L . Kazalista,. Ulicna ?Za a, i Kuce/ .
Umjetni¢ke galerije, - dogadanja u . . Domacdinstva,
. plesne dvorane, - D i domadinstva, .
muzeji, . pojedinim ' iy Skole,
" disco/ L knjiZnice,
Skole L zajednicama, koncertne dvorane
plesnjaci iy knjizare )
kazalista :
Poezija, Qpera,
Grafike, Balet, lore romani, zborovi,
crtes, folklor, ge, - drama, pjesma,
X . . pantomima, .
kiparstvo, klasi&ni plesovi, znanstvena orkestracija,
. . . lutkarstvo .
fotografija stari plesovi fantastika, sonate,
kratke price simfonije

fzvor: Haywood, L. J. (1989). Understanding leisure. London : Hutchinson, sir. 73.

Turisticka motivacija u danadnje je vrijeme sloZenija i najce3¢e obuhvaca vise razloga za
putovanje, smatraju Sanda Weber i Vesna Mikaci¢ (Weber, Mikaci¢, 1995b). Zbog toga, u
donoSenju konacne odluke o mjestu provodenja odmora Cesto odlucuju i drugi motivi, kao

Sto su primjerice zdravstveni, kulturni, sportsko-rekreacijski i religiozni.

Iste autorice tvrde da sve turistiCcke motive treba dijeliti na one vezane uz odmor (dokolicarske)
i one vezane uz posao (nedokolicarske). Medutim, smatraju da je takva podjela nedovoljna,

pa je prosiruju:

* odmor i rekreacija
* razgledavanje, kruzna putovanja

* nazocnost seminaru, konvenciji, izlozbi
* poslovni razlozi
* posjet prijateljima 1 rodacima

* religija
* zdravlje

* posjet kulturnim priredbama i manifestacijama
* sport i slicne aktivnosti

* ucenje
* kupnja

* neki drugi raz]ozi.

Koliko su pojedini motivi zastupljeni u praksi pokazuju rezultati istrazivanja Stavovi i potrosnja
turista u Hrvatskoj (Stavovi...,, 1994, 2002). Bez obzira Sto je doslo do manjih promjena u
metodologlji, ipak se mogu uociti promjene u zastupljenosti pojedinih motiva dolaska turista
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Okvir 2.3.0.5.

SPORTSKO-REKREACIJSKI OBJEKT!

7 ’
.

/

@ Shematski prikaz prostornog razmjestaja
sportsko-rekreacijskih objekata

MJESTO STANOVANJA - OKOLICA - TURISTICKA DESTINACIJA

o ——

( TURISTICKA

\ DESTINACIJA | DESTINACIJA ;
\ A ,-’/ \ B ,/:
N S/ N 4
\\\J".. \_///

MJESTO

TURISTICKA !

|

@ Meduovisnost koritenja
sportsko-rekreacijskih objekata
i vrste odmora

Dnevni odmor

MJESTO STANOVANJA

—

OKOLICA

O O Tjedni odmor

TURISTICKA DESTINACIIA

O O O Godisnji odmor

Autor: E. Kusen

12 . o L
Etude sur l'offre potentielle inter-

u Hrvatsku izmedu 1994. i 2001. godine. Motiv odmora i relaksacije zauzima u oba slucaja
prvo mjesto s 81,0%, odnosno 91,1%. Medutim, interes za zabavu je znatno porastao, sa
17,9% na 36,1%, a za prirodne ljepote se neznatno smanjio, s 35,1% na 32,5%, itd.

Funkcionalna klasifikacija turistickih motiva i aktivnosti za potrebe vrednovanja turistickih
atrakcija treba biti mnogo detaljnija od navedenih primjera. Takvom pristupu bliska je
Klasifikacija turistickih motivacija i motiva u knjizi Studija o ponudi potencijalnih medunarodnih

nationale des ressources touristi-  turistickih resursa Medunarodnog centra UIOOT u Zenevi'? (2.3.0.3).

ques (197-2). Genéve : UIOOT Centre

international, str. 13-15.

To je kompleksan i poticajan pregled koji posebno razmatra turisticke motivacije i motive.
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Medu motivima posebno se izdvajaju turisticke atrakcije s vlastitom podjelom. Medutim, ni
tu se ne nudi konzistentna podjela koja bi se kasnije mogla koristi u sistematizaciji turistickih
atrakcija.

Kao jedino sigurno uporiste za odredivanje, sistematizaciju i vrednovanje turistickih atrakcija

valja kreirati novu osnovnu funkcionalnu klasifikaciju turistickih motiva, koja moze odgovarajuce
korespondirati s osnovnom funkcionalnom klasifikacijom turistickih atrakcija (2.3.5.6.).

Okvir 2.3.0.6.
STVARNI MOTiVI DOLASKA
TOMAS '94 . TOMAS ljeto 2001
Rang MOTIV DOLASKA % ! Rang MOTIV DOLASKA %
1. Odmor i relaksacija 81,0 1. Odmor i relaksacija na moru 911
2. Prirodne ljepote 351 ;! 2. Zabava 36,1
3. Zabava 17,9 : 3. Upoznavanje prirodnih ljepota 32,5 ,
4. Blizina destinacije 154 1 4. Nova iskustva i doZivljaji 20,2
5. Povoljne cijene 130 ., 5. Blizina ovog mjesta 9.8
6. Novi dozivijaji 11,3 - 6. Upoznavanje kulturnih znamenitosti 7,5 !
. 7. Sport, rekreacija 10,7 l 7. Sport, rekreacija, fitness 7,1 .,
8. Kuiturne znamenitosti 9,2 | 8. Povoljne cijene 65
9. Zdravstveni raziozi 84 9. Posjet rodbini, prijateljima 6,2 .
10. Posjet rodbini, prijateljima 72 i : 10. Zdravstveni razlozi 4,2
11. Poslovne obveze 70 - 11. Ronjenje 3,1
12. Drugi motivi 54 1 12. Drugi motivi 1.6
13. Setnje ili planinarenje 23 13. Poslovne obveze 1,1
14. Kupovine 08 | 14. Kupnja 0.6
Postojala je moguénost vise odgovora. Pos;o_jala}; moguénost vise odgo;wa. o
Izvor: Stavovi i potro$nja turista u Hrvatskoj - TOMAS '94: lzvor: Stavovi i potronja turista u Hrvatskoj - TOMAS ljeto 2001 :
osnovni izvjestaf (1994). Zagreb : Institut za turizam, str. 13. osnovni izvjestaj (2002). Zagreb : Institut 2a turizam, str. 33.
Okvir 2.3.0.7.
TURISTICKI MOTIVI | AKTIVNOST!
MOTIVI © MOGUCE AKTIVNOSTY
"Odmor i rekreacija - suncanje i kupanje
* Setnje
Novi dozivijaji, sport -« skijame
* kanu
« jedrenje
« safari
» slobodno penjanje
S Zdraviie D <Terapia T
e SRl
Kultura i umjetnost ~_ « posjeti glazbenom festivalu

« posjeti kazalignim predstavama
* posieti iziozbama slika _

KJp'n'j-é_ * razgledavanje grada
* pasjet trgovackom centru
+ Setnje
- * kupnja
-Pds-j‘et rodbini s 'Sétnje' '

« odlazak u restoran
» odlazak na kazaliSnu predstavu
* kupnja

lzvor: Weber, S.; Mikacic, V. (1995). Osnove turizma. Zagreb : Skolska knjiga, sir. 70.
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Ohvir 2.3.0.8.

KLASIFIKACIIA TURISTICKIH MOTIVACIHIA | MOTIVA

A. PRIMJER! MOTIVACIIE
1. UNUTARNSI POTICAJ
FIZIOLOSKI (PRIMARNI)
« fizioloSke potrebe
» majéinski instinkt
* potreba za Cistim zrakom
= potreba za suncem
 potreba za kretanjem (radom)
* potreba za odmorom

1 2. VANJISK) POTICAJI
CRziCki fokous)
* klimatski
* pejzazni
* uzrokovani zagadenjem
i uniStavanjem prirode

EKONOMSKI

* porast razine potro$nje

» porast troSkova Zivota

* kupovna mo¢

« porast troSkova uzitaka

* porast moguénosti financiranja
» sfobodno vrijeme

» smanjenje troskova transporta

uzrokovani uniStavanjem ekoloske ravnoteze
uzrokovani uniStavanjem pejzaza
uzrokovani losim uvjetima stanovanja

uzrokovani kongestijom i progresivnini smanjenjem vitalnog prostora
uzrokovani pogorSanjem higijenskih uvjeta

uzrokovani Sirenjem buke i Stetnih mirisa

uzrokovani monotonijom i prosjeénoSéu gradskog pejzaza

« uzrokovani monotonijom i prosjeno3cu drudtvenih veza (odnosa) i suosjecania

i SOCIO-KULTURNI™

PSIHOLOSKI {SEKUNDARN! ILI AFEKTIVNI)

» zadovolstvo )
i ¢ potvrdivanje osobnosti
.o agresivnost

* fjubav

« instinkt za samoodrzanjem

- znatizelja
" posiedovane

* nedostatak rekreacijskih usluga
* monotonija drudtvenih aktivnosti
i« pritisak socijalne grupe podiegle
konvencionalnom vodenju
* poremeceni zivotni tijek
* prekomjeran i pogresan fizi¢ki i mentalni rad
!« prekomjerna i pogreSna drustvena aktivnost
, » osamiljenost i nedostatak javne sigurnosti
t » stupanj kulturnog razvoja
Lo drustveno raslojavanje i diskriminacija
« drustvena neovisnost pojedinca
i * snobizam
i TURISTICKI
i turisticko oglasavanje
Do informacije o turistickoj ponudi
P prestiz koji proizlazi iz turizma

B. TURISTICKI MOTIVI

3. ATRAKCUJE

" PRIRODNE

" EDUKACIISKE
» opta kultura

+ profesionalno obrazovanje
_.r konvencije | kongresi
4. TEZNJE

FIZICKA REKREACIIA
* 23 zdravlje

* kao sport (na snijegu)

* kao Zivot u stobodnom prostoru
* na vodi, na moru, na planini

* kao aktivnost

+ za zadovoljavanije instinkta
BIJEG IZ PREBIVALISTA

+ drustveni Zivot

hotelski zivot

mondeni Zivot

priroda

ekosustav

zatednick zivol

putovanija
ekonomska korist

.

* univerzitetska i parauniverzitetska

" DUHOVNA REKREACIIA

+ SOCIO-KULTURNE

* povijesne « folkloristicke
¢ umjetnitke « znanstvene
! e urbane * sportske
|+ politicke - vjerske

| antropoloske

!« kontemplacija
» koncentracija
+ opée stanje spokojstva (biti sam sa sobom)

Jzvor: Etude sur Fofire potentielle internationale wes ressources touristiques §197-2}
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Autor: E. KuSen

2.4,

Slika 2.3.5.6. .
OSNOVNA KLASIFIKACTJA TURISTICKIH
MOTIVA | AKTIVNOSTI

VRSTE TURISTICKIH MOTIVA

* ODMOR [ OPORAVAK

* SPORTSKA REKREACIJA

* DOKOLICARSKA EDUKACIJA

¢ ZADOVOLJSTVO

* NEDOKOLICARSKI MOTIVI

Turisticka destinacija

Prvobitmo se pojam destinacija u turizmu koristio kao sinonim za odrediste - cilj putovanja.
Medutim, u modermnoj turistickoj teoriji i praksi taj naziv, prosiren kao turisticka destinacija,
dobiva i prosireno, sasvim novo znacenje. Turisticka destinadija je zajednicki, $iri funkcionalni
prostor jednog ili viSe turistickih mjesta.

2.4.1. Nastanak turisticke destinacije

Kako je i zaSto nastala turisticka destinacija? Masovni je turizam unio mnogostruke probleme
uredenja prostora i njegove zastite, $to je navelo (prostorne) planere da u odredenim
prostornim granicama pokusaju odrediti pravila ponasanja turista, ali i njihovih domacina
te da u primjerenom odnosu broja turista i povrSine prostorne jedinice nastoje kvantificirati
sve potrebne kapacitete (infrastrukture, receptivne kapacitete ponude i sl). S druge strane,
uzi {raniji) pojam turisti¢kog odredista nije bio dovoljan za preciznije odredivanje turistickog
proizvoda i trziSnih (marketinskih) akcija. Trazila se tome odgovarajuca prostorna jedinica
koja u svom sadrzaju ima dovoljno elemenata da bi se takav prostor mogao ponuditi na

trzistu kao cjelovit proizvod. Nadalje, on podrzava daljnju afirmaciju turisticke destinacije u

koncipiranju sadasnjeg, a osobito buduceg turistickog razvoja. Formiranje i uredenje vece

funkcionalne prostorne jedinice od ranije definiranog turistickog mjesta, nazvane turistickom
destinadjom, u kontekstu predoCene koncepcije i kao samostalne razvojne jedinice osigurava

(Vukoni¢, 1995):

* opcenito bolje koriStenje prostora {namijenjenog turizmu)

* mogutnost da se ekonomski valoriziraju i manje kvalitetni turisticki resursi (turisticke
atrakcije)

* kompleksniju ponudu za potencijalne turiste, jer veéi prostor logikom stvari upucuje na
vise razlicitih (turistickih) atraktivnosti, a to znaci mogucnost za vise razlicitih turistickih
aktivnosti

* bolje mogucnosti za stvaranje turistickog identiteta, a zatim i prepoznatljivosti (imidza)
na turistickom trzistu

* bolje mogucnosti i precizniji plasman takve prostorne jedinice na domacem i inozemnom
turistickom trzistu i

* veca prostorna jedinica jamstvo je turistima da ¢e u njoj naci “sadrzajni boravak”, a to je
vazan, pa mozda 1 presudan kriterij za donosenje odluke za posjet ovom ili onom podrudju.
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2.4.2. Odredenje turisticke definicije

Prema Hitrecu (Hitrec, 1995) vecina se empirijskih istrazivanja uopce ne optere¢uje pitanjima
definicije turisticke destinacije, ve¢ se naprosto bavi lokalitetima gdje se odvija promet
posjetitelja ili gdje bi se on mogao odvijati. U tom se smislu ti lokaliteti analiziraju i mjere u
pogledu stupnja atraktivnosti, zadovolistva gostiju, uspjeSnosti upravljanja tokovima
posjetitelja 1 menadZmenta destinacije, no najcesSc¢e, ipak, s obzirom na moguénosti za
zauzimanje dobrog polozaja na turistickom trziStu. Pritom je jasno da ¢e potraznja razlicito
dozivljavati destinaciju, primjerice, za Amerikanca ili Japanca Europa (e biti destinacija,
makar na svojoj turi posjeCuje tek 3 ili 4 njezine prijestolnice, dok ¢e Austrijanac svojim
odrediStem na jadranu smatrati mjesto u kojem ljetuje, a tek iznimno 3iru regiju ili zemlju.
Uvijek je, medutim, naglasak na vaznosti privlacnih elementa ili resursa, a koje neki (npr.
Travis, 1989) zovu znacajnim turistickim ¢imbenicima (eng). significant tourist factors), bilo da
je rijec o onim ocitim (valoriziranimy) ili onim latentnim (i tek potencijalno iskoristivim).
Prve definicije destinacije u biti se svode na odredenu prostornu cjelinu ili jedinicu pod nazivom
tourist destination zone, TDZ (turisticki destinacijski predio), ili tourist destination area, TDA
(turisticko destinacijsko podrudje), bez obzira na veli¢inu. Pritom se trazi njihova dovoljna
privlacna snaga i odgovarajuca opremijenost za dolazak i boravak turista. Taj prostor, dakle,
moraraspolagati ponudom koja ¢e zadovojiti zahtjeve posjetitelja, u pravilu vrlo heterogenih
po dobi, nacionalnosti, socijalnom ili profesionalnom statusu i drugom (Travis, 1989).

Koncept $to se osobito u SAD i Kanadi poceo razradivati na poticaj Gunna od 1972. do 1982.
godine utemeljen je na prostornoj analizi te klasifikaciji ve¢ spomenutih turistickih
destinacijskih predjela prema predlozenim strukturnim modelima tzv. urbanih, radijalnih i
prosirenih zona, kako je to prikazano na slici 2.4.5.1.

Slika 2.4.5.1. i
KLASIFIKACIJA TURISTICKIH DESTINACISKIH PREDJELA

DOSTUPNA

URBANA ZONA

PRIVLACAN
KOMPLEKS

DOSTUPNA
ZRAKOM

RADIJALNA ZONA

PROSIRENA ZONA
=

L Izvor: Travis, op.cit., str. 490 (prema C. Gunn-u iz 1972} |

fzvor: Hitrec, T. (1995). Turisticka destinacija: pojam, razvitak, koncept. /f Turizam. Vol. 43, br. 3-4, sir. 44.
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3 Ovgj propis objavijen je u "Naro-
drim novinama” br. §/1992.. a dvije
godinekasnije izmijenjen je i done-
sen kao Pravilnik o proglasenju i
razvrstavanju wristickih mjesta u
razrede ("Narodne novine” br. 75/
1994. i 78/1999.) koji je kasnije mije-
njan i dopunjavan vise puta.

Poimanje destinacije postalo je otad vaZan instrument za oblikovanje i funkcionalan raspored
prostora u rekreacijskim podrugjima (Gunn, 1972) te za prve primjene u provinciji Ontario,
Velikoj Britanijiidrugdje. U tim su se pokusajima, medutim, uvijek odbacivala tipska rjesenja
jer ih Zivotna praksa zaobilazi 1 namece vlastitu logiku.

Turisticka destinacija je nedjeljiva od determinanti turisticke atraktivnosti mjesta, zone ili
podrudja, $to potvrduju sljedece dvije, vrlo slicne definicije.

S. WeberiV. Mikaci¢: Turisticka je destinacija mjesto intenzivnog okupljanja turista zbog razlicitih
koristi koje im pruza, a koje predstavljaju determinante njezine turisticke atraktivnosti (Weber,
Mikaci¢, 1995a).

B. Vukonié: Turisticka destinacija je Siri prostor fitnkcionalne cjeline koji svoj turisticki identitet
gradi na konceptu kumulativnih atrakcija koje zbog doZivljaja kojeg omogucuju i s dodatnom
turistickom infrastrukturom, predstavljalju prostor intenzivnog okupljanja turista (Vukonic, 1996).

2.4.3. Turisticka mjesta i turisticke zajednice

Prema europskom iskustvu, starijem od sto godina, povijesno ishodiSte turisticke destinacije
nalazi se u turistickom mjestu. Kao $to su tijekom povijesti odredena mjesta dobivala status
grada na osnovi administrativnih odluka, uz dodatne atribute slobodni kraljevski grad, tako
su s razvojem turizma neka mjesta sluzbeno proglasavana turistickim, i to kao primorska,
planinska, jezerska ili klimatska. Tako su, primjerice, jo$ krajem 19. stolje¢a Opatija, Lo3inj i
neka druga mjesta na podrucju danasnje Hrvatske proglasena ljeciliSnim mjestima.

Godine 1936. Kraljevina Jugoslavija donijela je Pravilnik o proglaSenju turistickih mjesta
{Pravilnik..., 1986; Popis..., 1986). U socijalistickoj Jugoslaviji turizam se statisticki pratio za
sva sjediSta federalnih jedinica, tj. republika i autonomnih pokrajina, te za toplice, primorska,
planinska i ostala turisticka mjesta te neturisticka mjesta.

Republika Hrvatska je 1992. godine donijela Pravilnik o proglasenju i razvrstavanju turistickih
mjesta - ukupno 530 mjesta u Cetiri razreda (A, B, C i D), ovisno o dostignutom stupnju
turisticke razvijenosti.” Vaze(i propisi u Hrvatskoj odreduju da se turistickim mjestom smatra
podrudje opéine ili grada sa svim svojim naseljima u sastavu, $to odgovara podrudju jedinice
lokalne samouprave koje je Pravilnikom proglaseno turistickim, odnosno, turistickim mjestom
smatra se i pojedino naselje ako je to tim Pravilnikom utvrdeno. Kriteriji za proglasavanje i
razvrstavanje turistickih mjesta u Hrvatskoj su kvantitativni (broj turista i no¢enja) i iskdjucivo
sluZe ubiranju turisticke pristojbe. Posebnu zabunu unosi proglasavanje turistickim mjestom
i opéine i naselja. Tako se Grad (op¢ina) Varazdinske Toplice svrstava u jednu kategoriju
turistickog mjesta, a naselje Varazdinske Toplice u drugu kategoriju turistickog mjesta. U
prvom slucaju, podrudje grada ili op¢ine moglo bt se, uz sve ograde, poklopiti s podru¢jem
osnovne turistiCke destinacije, medutim, podrucje naselja to ne bi moglo ni u kojem slucaju.

Sustav turistickih zajednica u Hrvatskoj vezan je za sustav turistickih mjesta, ali mu nije
istovjetan. Turisticke zajednice grada ili op¢ine mogu se osnivati pod uvjetom da se na
njihovu podrudju nalazi najmanje jedno turisticko mjesto. Turisticka zajednica se obavezno
osniva za podrucje Zupanije 1 za podrudje cijele drzave. Zakon dopusta osnivanje jedne
turisticke zajednice za vise gradova ili op¢ina pod uvjetom da prethodno na tom podrudju
nisu osnovane turisticke zajednice grada ili op¢ine. Posebno se naglasavaju takve mogucénosti
za osnivanje jedne turisticke zajednice za cijeli otok.

Kao 1 kod turistickih mjesta, tako se i kod turistickih zajednica prostorne granice-obuhvata
sustava poklapaju s administrativnim granicama podrudja lokalne samouprave, §to je u
suprotnosti s teorijskim konceptom turisticke destinacije, Cija granica u prostoru nije fiksna
vec se mijenja sa stvarnim utjecajem turistickog mjesta na prostor. Medutim, potrebe vodenja
statistike 1 osobito upravljanje destinacijom u tom smislu traze pragmati¢ne kompromise
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" Buducida je turisticka regija po-
stala istoznacnica za lokalitet, zo-
nu, regiju, zemiju, skupinu zemalja
i kontinent, to za potrebe njezina
istraZivanja valja jasno izdvojiti
onu vrstu turisticke destinacije koja
se vise kao takva ne moZe dijeliti.
Funkcionalnim spajanjem osno-
vnih turistickih destinacija dobiva-
Ju se destinacije viseg reda.

pa je zbog toga najjednostavnije granice osnovnih turistickih destinacija prilagoditi
administrativnim granicama drustveno-politickih zajednica.

Usprkos svemu, valja naglasiti vaznost turisticke zajednice kao jedinog subjekta koji povezuje
razlicite destinacijske sudionike u turizmu. Neda TeliSman-KoSuta naglasava da je turisticka
zajednica osmisljena kao interesna organizacija s heterogenim clanstvom i time u poziciji
da, objedinjavajudi interese vrlo razlicitih subjekata (lokalna samouprava, hotelijeri, trgovci,
prijevoznici, kulturne institucije, ugostitelji i dr.), sudjeluje u stvaranju i promoviranju
turisticke ponude na razini cjelokupne destinacije (TeliSman-Kosuta, 1996).

Za turisticke zajednice grada i opéine Zakonom {Zakon..., 1994) su propisane sljedece zadace:

» prikupljanje i obrada podataka o prometu

* suradnja na utvrdivanju i provodenju plana razvoja turizma

* izrada planova i programa promocije

* unapredivanje izvornih vrijednosti (tradicija, obicaji, etnolosko blago) i stvaranje uvjeta
za gospodarsko koriStenje

* poticanje i organiziranje priredaba

* poticanje zastitei obnove spomenika i materijalnih dobara i njihovo uklju¢ivanje u turizam

* poticanje i organiziranje akcije zastite okolisa

* organizacija i provodenje promotivnih akcija

* ustrojavanje turisticko-informacijskih centara

* poticanje i pomaganje turisticki nerazvijenih podrucja gradajop¢ine

» izrada polugodisSnjih i godiSnjih izvjeS¢a o ostvarenju plana i financijskog plana

* vodenje popisa turista radi kontrole naplate boravisne pristojbe.

Dakle, turisticka zajednica grada ili op¢ine je institucija koja ima zadac¢u da brine, i s razvojnog
i sa zaSttarskog gledista o turistickim resursima, osobito o potencijalnim i realnim turistickim
atrakcijama koje se nalaze na njezinom podrudju.

2.4.4. Vrste turistickibh destinacija

Okretanje od klasicnog koncepta homogene turisticke regije, 0snovnog prostornog instrumenta
promisljanja i djelovanja “masovnog turizma”, prema konceptu polarizirane turisticke regije
afirmira turisticku destinaciju kao nositelja polarizacije u regiji. Tu funkciju moze preuzeti
samo osnovna turisticka destinacija.™

Svjetska turisticka organizacija (WTO}, koja za statisticke svrhe definira destinaciju kao
“znacajno mjesto posjeéeno tijekom putovanja”, razlikuje:

* udaljenu destinaciju - najudaljenije mjesto u odnosu na domicil

* glavnu destinaciju - mjesto gdje je provedeno najvise vremena

* motivirajucu destinaciju - mjesto koje posjetitelj smatra primarnim ciljem posjete.

Valja upozoriti da je ovdje rije¢ o sitnom mjerilu prostora u kojem se osnovna turisticka
destinacija svodi na ime turistickog mjesta, a projicirana u krupnije mjerilo turisticke
destinacije obuhvaca znatno $iri prostor od turistickog mjesta.

U polariziranoj turistickoj regiji, u kojoj su osnovne destinacije komplementame, razlikuju se:
* sredisnje turisticke destinacije

* periferne turisticke destinacije.

Hitrec (1995) navodi da se zbog ustanovljenog trenda osjetnog rasta broja putovanja u okviru
kojih se posjecuje viSe destinacija (30% do 50%j, sve viSe razmatraju multidestinacijske sheme
(Lue, Crompton, Fesenmaier, 1993}, iz kojih je proizasla tipologija destinacija koja obuhvaca
pet prostornih modela, kako je to prikazano na slici 2.4.S.2.:

* (A} putovanja u jednu destinaciju
* (A,) kruzno putovanje u jednu destinaciju
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* (A,) osnovna destinacija u kojoj se boravi te sluzi kao polaziSte za posjet drugim
destinacijama u radijusu oko osnovne destinacije

* (A,) regionalno kruzno putovanje: posjet nizu destinacija u regiji

* (A,) “lancano putovanje™: tipicni itinerer s posjetom nizu destinacija bez Zarisnog odrediSta.

Slika 245.2. }
UOBICAJENA TIPOLOGIJA TURISTICKIH DESTINACTJA

Izvor: Lue, Crompton, Fesenmaier,
op.cit., str. 294. ’
NAPOMENA:

A1l — A5 = potencijalne destinacije
idealno jednakih uvijeta i
trzisnih Sansi

A2—AS5 imaju dodatne prednosti
(B, C, D, E, F) jer ih se bira
kao destinacije bez osjetnog
porasta troskova;

Vece sanse imaju odredista
A2 ~ AS od odredista A1

Izvor: Hitrec, T. (1995). Turisticka destinacija: pojam, razvitak, koncept. jf Turizam. Vol. 43, br. 34, str. 47.

2.4.5. Atraktivnost cijele turisticke destinacije

Koncept turisticke destinacije skrenuo je pozornost na sintetsku atraktivnost Sireg prostora,
koja na razlicite nadine zbraja sve potendcijalne i realne atrakcije nekog prostora. Rijetko ¢e
to biti matematicki zbroj, ¢eS¢e Ce to biti rezultat pozitivnog ili negativnog sinergijskog
udinka. Valja odmah skrenuti pozornost na veliku razliku izmedu procjene atraktivnosti
aktualne turisticke ponude (marketinski pristup) i procjene atraktivnosti potencijalne turisticke
ponude, utemeljene na ukupnoj turistickoj atrakcijskoj osnovi (2.1.) destinadje (razvojni pristup).

Preteze marketinski pristup u procjeni postojeceg stanja 1 u istrazivanju i u praksi. Za te su
potrebe razradeni postupci mjerenja atraktivnosti turistickih destinacija (Weber, Mikadic, 1995a).

Navodi se (Hu, Ritchie, 1993} da atraktivnost turisticke destinacije odrazava osjeéaje, vjero-
vanja i stavove koje pojedinac ima o moguénostima destinacije da zadovolji njezine ili njegove
specificne turisticke potrebe. Stoga se i takva evaluacija atraktivnosti mora osloniti na mjerenje
stavova posjetitelja. Ist stav dijele i neki drugi autori (Nyberg, 1994).

Varijable koje se najceSé¢e primjenjuju pri mjerenju aktualne atraktivnosti destinacije su
vaznost pojedinih elemenata turistickog proizvoda destinacije za posjetu toj destinadiji, kao
1 zadovoljstvo posjetitelja. Pri ocjenjivanju se obicno korist skala od cetiri ili pet stupnjeva.

Procjene ili nekd drugi instrumentarij za razvojno planiranje atraktivnosti destinacije potpuno
su zanemareri. Na osnovi analize pojedinacnih potendijalnih i realnih turistickih atrakcija
koje se nalaze na podrudju destinacije, kao i moguénosti njihova optimalna koristenja, mogla
bi se okvirno utvrditi potencijalna sintetska atraktivnost svake turisticke destinacije (turisticka
resursna osnova).
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'5-'Rijef ‘je o sustavu teritorijalne po-
djele kakva jena snazi u Republici
Hrvatskoj.

2.4.6. Prijedlozi

Razraden sustav turistickih mjesta I pripadajuc¢ih im turistickih destinacija, te kvalitativni i
kvantitativni kriteriji za njihovo proglasavanje, osnovni su preduvieti za vrednovanje,
optimalno koriStenje i zastitu turisticke resursne osnove u tako stvorenom okruzenju. Bilo
bi pozeljno da se i sustav turistickih zajednica ubuduce funkcionalno naslanja na spomenuti
sustav.

Turisticka mjesta

Turisticka mjesta treba klasificirati horizontalno te ih odijeliti vertikalno od turistickih gradova
1 optina.” Mjestom, pa tako i turistickim mjestom, smatra se reprezentativni naseljeni dio
naselja, a ne cjelokupno administrativno podrudje odredenog naselja, ije granice ne moraju
uvijek biti u suglasju s organskim znacajkama mjesta. '

Funkcionalna Klasifikacija turistickih mjesta mora poglavito uzeti u obzir kvalitativhe okoliSne
i turisticke znacajke s obzirom da njihova funkcionalna podjela slijedi iz tih znacajki (Ku3en,
2002a): '
* ljediliSna turisticka mjesta
- turisticka mjesta toplickog karaktera
- turisticka mjesta primorskog karaktera
- turistiCka mjesta planinskog karaktera
- ostala ljeciliSna mjesta
* odmorisna turisticka mjesta
* sportsko-rekreacijska turisticka mjesta
* ostala turisticka mjesta.

Ostaje otvoreno pitanje potencijalnih turistickih mjesta koja posjeduju nevalorizirane
turisticke potencijale te ih valja imati u vidu pri izradi prostornih planova, planova razvoja
turizma i akcija zasStite turisticke resursne osnove.

Turisticke destinacije

Za funkcionalno rjeSenje pitanja sustava turistiCkih destinacija u nastavku ce se izloziti
poseban model (Kusen, 2002b). Na slici 2.4.5.3. prikazan je sustav osnovnih turisti¢kih
destinacija koje su se razvile oko jednog (A, B, 1 C), oko dva bliska (D) i oko tri bliska turisticka
mjesta (E). 1z slike je vidljivo da su preostala jo$ dva podruéja u kojima bi se mogle razviti
osnovne turisticke destinacije (F i G). Nadalje, vidljivo je se da turisticka destinacija viSeg
reda obuhvaca i prostor dviju potencijalnih turistickih destinacija. Na slici 2.4.5.4., u koju su
shematski unesene i turisticke atrakcije, vidljivo je da se atrakcijske znacajke turistickih
destinacija mogu medusobno znaino razlikovati prema vrst, kategoriji, brojnosti te zbijenost
ili rasprsenosti turistickih atrakcija. Na slici 2.4.5.5. prikazani su tipovi osnovnih zdravstveno-
turistickih destinacija (toplicka, primorska i planinska), kao primjer moguée daljnje razrade
s obzirom na atrakcijske znacajke pojedinih vrsta turistickih destinacija (Kusen, 2002¢).
Primjerice, za zdravstveno-turisticke destinacije obvezno je da obuhvacaju najmanje jedno
ljecilisno turisticko mjesto s prirodnim ljeciliStem , a od turistickih atrakcija najmanje jedan
prirodni ljekoviti initel;.
Da bi se model realizirao, moraju se zadovoljiti neki njegovi konstitutivni elementi koje valja
terminoloski razjasniti:
* Osnovna turisticka destinacija je 3iri funkcionalni prostor najmanje jednog turistickog mjesta
koji se u destinacijskom smislu ne moze dalje dijeliti.
* Potencijalna osnovna turisticka destinacija je prostor koji sadrzi potencijalnu turisticku
atrakcijsku osnovu na kojoj se moze razviti osnovna turisticka destinacija.
* Turisticka destinacija viseg reda (otok, prostorna cjelina, regija) je veci prostor koji u cijelosti
obuhvaéa osnovne turisticke destinacije i pripadajuce potencijalne turisti¢ke destinacije.
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15 predlaze seramvojna kategorizaci. * Razvojna klasifikacija osnovnih turistickih destinacija provodi se na osnovi znacajki njezine
turisticke atrakcijske osnove, cemu prethodi vrednovanje njezinih potencijalnih i realnih
turistiCkih atrakcija. Takva klasifikacija moguca je i za neke turisticke destinacije viSeg

ja osnovnih turistickih destinacija
po nojjednostavnijoj metodi njezi-
nog razvrstovanja po vrijednosnoj
skali od 1 do 5. Tako bt se, primjerice,
bez mnogo dodatnih istraZivanja
moglo procijeniti da Brijuni, Opati-
ja. Plitvicka jezera, Trakoséan, Bol,
Mijet, Dubrovnik i neke druge desti-
nocije, idu potencijalno u red vrhun-
skih hrvatskih turistickih desting-
cija, uvjetno i simbolicna abiljeZenih
s pet zvijezdica. Jos je veCi izazav
identifikacija nepostojecih, a potenci-
jalnih wristickih destinacija.

Autor. E. Kusen

reda.

* Razvojna kategorizacija' osnovnih turistickih destinacija provodi se takoder na osnovi
vrijednosnih znacajkd njezine turisticke atrakcijske osnove, poglavito u svrhu zastite turisti-

cke resursne osnove te okoliSnih i turistickih znacajki prostora.

Slika 2.4.5.3.
SHEMATSKI PRIKAZ ODNOSA IZMEDU OSNOVNIH
TURISTICKIH DESTINACIJA I TURISTICKIH MJESTA

Legenda:

/

GRANICA OSNOVNE TURISTICKE DESTINACIJE

TURISTICKO MJESTO

[ | PROSTOR POSTOJECE TURISTICKE DESTINACIJE

.

GRANICA DESTINACIJE VISEG REDA (PRIMJERICE ZUPANIJE)

|:] PROSTOR POTENCIJALNE TURISTICKE DESTINACIJE

~N
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Skika 2.4.54.

SHEMATSKI PRIKAZ QDNOSA [ZMEDU POTENCIJALNIH 1 REALNTH TURISTICKIH ATRAKCIJA
1 OSNOVNIH TURISTICKIH DESTINACTJA

Legenda:
4 A ) N\
TURISTICKA ATRAKCTJA
TURISTICKO MJESTO
PROSTOR POSTOJECE TURISTICKE DESTINACIJE
| "] PROSTOR POTENCIJALNE TURISTICKE DESTINACIJE
\___ _/

Autor: E, KuSen
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Slika 2.4.5.5.
SHEMATSKI PRIKAZ VRSTA ZDRAVSTVENO - TURISTICKIH DESTINACIJA

1. TOPLICKA DESTINACIJA

Osnovica: prirodni ljekoviti cinitelj,

u pravilu ljekovita voda, uz koju se
razvilo prirodno ljeéiliste, a oko njega
JjeciliSno mjesto.

2. PRIMORSKA DESTINACIJA

Osnovica: prirodni ljekoviti cinitelj, more uz
morsku obalu, uz koje se razvilo prirodno ljeciliSte
na pogodnom dijelu morske obale, a oko njega
JjeciliSno mjesto.

3. PLANINSKA DESTINACIJA

Osnovica: prirodni ljekoviti ¢initelj, planinska
klima, u kojoj se razvilo prirodno ljeciliSte na
za to pogodnom prostory, a oko njega ljeciliSno
mjesto.

AAAAAAAAA
I'YYYY
A

Legenda:

A PRIRODNI LJEKOVTT! CINITEL]

LJECILISNO MJESTO

[_] priroDNO LjECILISTE

GRANICA ZDRAVSTVENO-TURISTICKE DESTINACIJE

Antor. E. Kusen
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3. Osnovna klasifikacija
turistickih atrakcija

3.1.

Vel je u odjeljku 2.2. Turisticka resursna osnova izvrSena stroga distinkcija, kojom se
potencijalne i realne turisticke atrakcije kao temeljni turisticki resurs izdvajaju od ostalih
vrsta turistickih resursa i postaju srediSnjom temom ove knjige. U odjeljku 2.3. Turisticke
atrakcije, obja3njeno je sve o fenomenologiji turistickih atrakcija, pri ¢emu je donekle
anticipirana problematika njihove klasifikacije, kao postojec¢a praksa, alii kao problem njihova
koriStenja i za3tite. Utvrdeno je da su odgovarajudi turisticki motivi i turisticke aktivnosti
nedjeljivo povezani s odredenom turistickom atrakcijom te da mogu imati presudni utjecaj
na funkcionainu Klasifikaciju turistickih atrakcija. Na kraju se moglo zakljuciti da postojece
Klasifikacije turistickih atrakcija nisu zadovoljavajuée iz mnogih aspekata te da treba izraditi
viSeslojni i viSedimenzionalni model funkcionalne klasifikacije turistickih atrakcija. RjeSenje
za takav model valja traziti u analizi postoje¢ih parcijalnih rjeSenja te u rezultatima istraZivanja
dostupnih studija slucaja.

Osvrt na izvore

Mnogi, u ovoj knjizi ve¢ navedeni izvori sadrze, izmedu ostalog, u vecoj ili manjoj mjeri,
elemente sistematizacije turistickih atrakcija, ali uvijek na osnovi jednostranog pristupa.
Katkad je to izravni pregled razli¢itih turistickih resursa koji sadrze i turisticke atrakcije, a
katkad neizravni pregled u okviru iznosenja razlicitih turistickih motiva ili turistickih
aktdvnosti. Ovog (e se puta u tim izvorima naglasiti samo oni njihovi dijelovi koji sadrze
klju¢ne znacajke bitne za Klasifikaciju turistickih atrakcija.

3.1.1. Neizravni izvori

Svrha putovanja

U propozicijama Ujedinjenih naroda (UN) u pregledu turistickih motiva i aktivnosti, sadrzana
je svojevrsna podjela turistickih atraktivnosti i atrakcija (Kusen, 1999):

1. odmor, rekreacija, praznici

2. posjet prijateljima i rodactima

3. posao i profesionalna djelatnost

4. lijecenje
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5. religija/hodocasca
6. ostalo.

Sama svrha putovanja iz tocke 1. dalje je razlozena na sljedeée turisticke aktivnosti:

* razgledavanje

* kupovanje (engl. shopping
* nazocnost sportskim i kulturnim dogadanjima
* amaterski aktivni sport

* planinarenje

* koriStenje plaza

* kruZna putovanja

* kockanje

* rekreacija oruZanih snaga
* ljetni kampovi ‘

* bracna putovanja

* sli¢no.

Ideografski pristup

Ideografski pristup podjeli turistickih atrakcija prikazan je na slici 2.3.5.2,, pri ¢emu je
kriterij podjele nastanak atrakcija:

1.PRIRODNE ATRAKCIJE

* sastavnice krajolika

* osobitosti

* okoli$ i zaSticena priroda.

2.KOMBINACIJA PRIRODNOG I ANTROPOGENOG
* promatracke atrakcije

* priroda uredena za dokolicu
* akcije vezane uz prirodu.

3. ANTROPOGENE ATRAKCHE

* komunalna infrastruktura naselja
* turisticka infrastruktura

* dokolicarska suprastruktura.

Podjela Svjetske turistiCcke organizacije (WTO-a)

Sljede¢u podjelu turistickih resursa dala je Svjetska turisticka organizacija (WTO)
(3.1.0.1):

1. Prirodni turisticki resursi

2. Kulturno-povijesna bastina u turizmu

3. Klimatski uvjeti

4. Infrastruktura

S. Turisticke usluge i sadrzaji.

Tipologija turistiCkih aktivnosti

U sistematizaciji turistickih motiva (2.3.0.3.) neizravno je sadrzana i djelomicna
sistematizacija turistickih atrakgcija:

TIPOLOGIJA DOKOLICARSKIH AKTIVNOSTI

* rekreacija (umjetnost, sport, krajobraz)

* hobi, obrtifedukacija
* turizam/praznici
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Okvir 3.1.0.1.

LOKALNI | REGIONALNI RESURSI KOJi PRIVLACE TURISTE

Prirodni turisticki resursi
* PlaZe
« Koraljni grebeni
« Planine
* Pustinje
« Sume
« Zadticena podrucja prirode
« Slapovi
* Jezera
"« Rijeke
* Spilje
+ Fauna {Zivotinje, ptice, podmorska fauna)

» Ostalo

Infrastruktura
» Prijevoz i pristup
- zratne luke
- Juke
- Zeljeznice
- cestovna mreza
* Izvori energije
* Opskrba vodom (kvaliteta i kvantiteta)
* Zbrinjavanje otpadnih voda
* Zbrinjavanje krutog otpada
* Komunikacije (posta, telefon, mediji)
= Banke i mjenjacnice

« Zdravstvene uslfuge

Kulturno povijesna bastina u turizmu
« Povijesne zgrade i povijesna mjesta
* Spomenici
+ Arheolo3ki lokaliteti ili zbirke
» Folklor i tradicija
* Rukotvorstvo
* Muzeji

» Predstave, vizualna i primijenjena umjetnost

Turisticke usluge i sadrzaji
= Smjestaj (broj smjestajnih jedinica i broj postelja)
- odmoridna mjesta
- hoteli
- kapaciteta 10-25 postelja
- kapaciteta 25-100 postelja
- kapaciteta vise od 100 postelja

- kampovi (broj jedinica)

« Znanstveni i tehnolo3ki resursi | - privatni smjeétaj, prenociéta
*»Ostalo L » Usluga prehrane
Klimatski uvjeti  -Sezona «Post sezona -izvan sezona - broj sjedala manje od 20
* Prosjecne temperature . - 20-50 sjedala
+ Relativna vlaznost ; - vide od 50 sjedala
* Koli¢ina padalina « Prijevozne i turistitke agencije
* Broj sun¢anih dana * Snabdjevaci i turistiCki vodici
« Ucestalost i snaga vjetrova ! « Kupnja (regionalna i standardna roba)

« Cistoca zraka + Rekreacija i zabava
= Sport (promatraci i sudionici}

» TuristiCke informacije

« TuristiCki kadrovi (raspoloZivost i obuka) ]

Napomena: Ovaj materijal predstavija osnovicu za procjenu Jokalnih i regionalnih turistiCkih resursa. Svaku navedenu kategoriju potrebno je imenovalti i
poblife odrediti. Ispunjavaju se samo odgovarajuce kategorije, a ostale se ostavijaju prazne.

lzvor: Sustainable tourism development: guide for local planners (1993). Madrid : World Tourism Organization.

* troSenje: zabava
* troSenje: “shopping”
* kockanje i zabavne igre.

Sistematizacija vrsta turizma prema uobicajenoj (3.1.0.2) i funkcionalnoj (3.1.0.3) podjeli
ne mogu biti ¢vrsta podloga za funkcionalnu sistematizaciju turistickih atrakcija jer su samo
pojedine vrste turizma vezane uz samo jednu vrstu turistickih atrakcija, dok su ostale istodobno
vezane uz viSe vrsta turistickih atrakcija. Primjerice, skijaski turizam se temelji samo na
uredenim skijalistima, ali je za razvoj turizma na seljackim gospodarstvima potrebno nekoliko
vrsta turistickih atrakcija kao primjerice, biljni svijet, Zivotinjski svijet te kultura Zivota i rada
seljaka.
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Okvir 3.1.0.2.

PREGLED UOBICAJENIH NAZIVA VRSTA TURIZMA VEZANIH UZ TURISTICKE ATRAKCIIE

1. MARITIMNI
» otolki
+ "Club Mediterrange”
= nauticki
- naturisticki
2. ZIMSKI
« skijaski
* klizacki
| csankaski
1 3. KUPALISNI (KONTINENTALNI)
* jezerski
* rijecni
« toplitki
| nbezenski
4. ZDRAVSTVENI
* balneolo$ki
* talasoterapijski
* klimatski

13. PLANINARSK!
* gorski
cabski
14. AVANTURISTICKI
* penjacki (alpinisticki)
» speleolodki
* rafting
« ronilacki

« zmajarski

* padobranski (paragiajder)
* balonaski

* konjicki

* biciklisticki

» pjesacki

» robinzonski
*ratni
15. EKO-TURIZAM

5. GRADSKI

* poslovni
2 shopping’
6. VIERSKI

* hodoCasnicki

..t prostenisni
7. LOVNI

* Jov na visoku divijag

* lov na nisku divijac

rsalei

8. RIBOLOVNI

« podvodni (ronil_q_éki)

: » foto-safari

i promatranje ptica (bird watching)
_* zadticeni dijelovi prirode

16. POSLOVNI

* sajamski

« incentive
ol inclusive programi
17. STUDUSK!
= dacki (kolski)
* studentski
_* kongresni
18. KRUZNA PUTOVANJA

* krstarenje brodom

| 9. RURALNI (SEQSK{)

* vinogradarski
* na salaima

10. KULTURN!

» arheoloski

* dvorci

* muzejski

* galerijski

* sakralni objekti

_ . glazbeni

11. ZAVICAINI
o cselienick
12. LADANJSKI (VIKENDASK))

* uz more

* uz rijeke

+ u klijetima

» uselima

* turizam na seljackim gospodarstvima

« krstarenje autobusom
__* kistarenje autom
19. HEDONISTICKI

-__erotski_

20. TRANZITNI
* cestovni
+ avionski
» gradski
et
~ 21. GASTRONOMSKI
* nacionalna jela
* regionaina fela
. v enoloski(vina)
22..PRIGODNI
+ manifestacijski
- politicki

« memorijalni

Autor: E. Kusen
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Okvir 3.1.0.3.
PRILOG FUNKCIONALNOJ SISTEMATIZACIJI VRSTA TURIZMA

MARITIMNI KONTINENTALNI ! GRADSKI ; UBIKVITETNI
1. ZDRAVSTVENI -« TALASOTERAPIJSKI. + TOPLICKI (balneoloski) |+ BOLNICKI
""2.0DMORISNI |« KUPALISNI - ZIMSKI : E
I+ NAUTICKI « PLANINSKI :
.+ OTOCNI « RURALNI .
; - JEZERSKO-RIJECNI ! !
! » LADANJSKI (vikendaski) ) R
"3 SPORTSKO- | - PLVAGKI < PJESACki ;
REKREACHSKI ! * RONILACKI + PLANINARSKI
i+ JEDRILICARSKI » BICIKLISTICKI ;
[« VESLACKI * KONJIGKI i i
; « LOVNI 1 ‘,
* SPORTSKO-RIBOLOVNI | i
; + STRELICARSKI. i |
; + GOLFERSKI ! i
; © « TENISKI
! "+ SKIJASKI ?
; * SANJKASKI
‘ - KLIZACKI ]
4. AVANTURISTICKI |+ EKSTREMNI « EKSTR. BICIKLISTICKI . «RATNI o
(PUSTOLOVND) | RONILACKI + ZMAJARSKI '+ BALONASKI
|+ EKSTREMNI « PENJACKI (alpinisticki)
L NAUTIEKI - SPELEOLOSKI _ i
|« PODMORNICKI « RAFTING
? + PADOBRANSKI : '
+ ROBINZONSKi ! '=
L < EKSTREM. SKIASKI. i
5. EKO-TURIZAM - PODVODNI  + FOTO-SAFARI o I T
FOTO-SAFARI - ZASTICENE PRIRODE |
. - PROMATRANJE PTICA . :
6. PROMETNI - KRSTARENJA + KRUZNA PUTOVANJA | [« TRANZITNI
« AUTOMOBILSKI i
! » MOTOCIKLISTICKI
______ - 0 ) ~+ ORIENT-EXPRESS !
7. KULTURNI |- ETNOGRAFSKI  + ETNOGRAFSKI T muzEdsk i ARHEOLOSKI
' » GALERIJSKI i * SPOMENICKI
« KAZAUSNI L+ KONCERTNI
8. EDUKACLISKI .+ KONGRESNI |+ DACKA PUTOVANJA
(OBRAZOVNI) |« STUDISKI | » STUDENTSKA PUTOVANJA
T utee ek
9. VJERSKI i i o 1 < HODOGASNICKT
b+ PROSTENISNI
10. ZABAVNI S T T eNavack T
; | » SPEKTAKLI
; .+ FESTIVALI
T ) t+ ZABAVNI PARKOVI -
11. HEDONISTICKI o i T VU UGASTRONOMSKI
‘ ! |+ ENOLOSKI
: |« EROTSKI
12. POSLOVNI i ©SAJAMSKI 1 < INCENTIVE ARANZMANI |
o ) N .+ SKUPOVI ~ + IZRAVNI POSLOVNI
13. PRIGODNI CCPOUTICKI 1+ MEMORLALNI
- "SHOPPING" '

Atifor: E. KuSen
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Aspekt ekonomike turizma

S aspekta ekonomike turizma turisticke atrakcije smatraju se turisti¢.~m dobrom i
predstavijaju objekt konverzijske funkcije turizma (3.1.0.4.). U tom konteks - . one se dijele
{Markovi¢, S. 1 Zora Markovié, 1972) na:

1. FIZICKO-GEOGRAFSKE CINITELJE

¢ more s prikladnom obalom { otoénim sustavom
* planine

* rijeke

* jezera

* spilje

* termaini izvori

* Sume

* flora

* fauna

* privlacna klima.

2. KULTURNE, POVIJESNE I POLITICKE ZNACAJKE ILI VREDNOTE

* arheoloSka nalazista

¢ spomenici kulture

* povijesni dogadaji i osobe
¢ muzeji

* vjerski sadrZaji.

Okvir 3.1.0.4.
KONVERZIJSKA FUNKCIIA TURIZMA

Konverzijska funkcija turizma je takvo njegovo djelovanje koje omogucuje da se mnoga dobra, koja inafe nemaju svojstvo rzbe ni odgovarajucu
prometnu vrijednost, ukljue u gospodarski proces i tijek. Time se takva dobra negospodarskih kategorija konvertiraju u gospodarske resurse i
faktore.

Konverzijska funkcija turizma dfeluje na onaj dio materijalnit dobara koji sam po sebi nema karakter robe te na brojna irzterijalna dobra bez
prometne vrijednosti. Turisti¢ko gospodarstvo je gotovo fedini Einitelf kojfi in moZe konvertirati u gospodarska dobra, gospoc z *:ki ih iskoriStavati i
transformirati u dohodak. Prije svega rijec je o turistiCkim atraktivnostima i atrakcifama, ali i o nekim drugim resursima, #= = Sto je, primjerice,
stanovnistvo sa svojim turistickim standardom, turistickom svijescu i turistickom kulturom. )

Jedna od znacajki turisticke konverzije je nalelna nepromjenjivost ovih dobara u procesu konverzije, ali samo pod uvjz:om da se turisti¢ko
gospodarstvo prema svojim turistickim dobrima odnosi kao dobar gospodar ). da ih koristi racionalno. NaZalost, zbog kra:<urocne, kratkovidne
i “rauberske” politike ili iz neznanja ponekad i sam turizam unistava dijelove svoje atrakcijske osnove.

Za konverzijsku funkciju turizma karakteristi¢no je da ona:

» djeluje u smislu ekonomske valorizacije onih dobara u prirodi koja se drugim putem ne mogu pretvarati u robu ili su pak te - /i sluCajevi relativno
rijetki

* ukijuéuje u gospodarske resurse kulturne, povijesne i druge drustvene vrednote koje Cesto i ne postoje kao materijalna pojz sa, a jos manje imaju
prometnu vrijednost; na ovom je podrucju turizam gotovo jedina mogucénost njihove konverzije u izvor privredivanja

* racionalnom eksploatacijom vecine tih dobara, npr. prirodnih, ne uzrokuje se njifiovo trosenje, dok je kad ostalih, npr. ko=’ kulturno-povijesnih
spomenika, troSenje svedeno na relativno dugi vijek njihova trajanja koji se redovito produZuje konzervatorskim intervercijama, uvjetovanim
najcesée upravo njihovom turistiCkom valorizacijom

= ekonomskim iskoristavanjem podiie se, a ne umanjuje njihova prvobitna vrijednost, no ta je okolnost povezana i s triis~‘m zakonitostima.

Vecina ovih dobara ima posebno naglasene prostorne znaCajke, koja su zbog toga neprenosiva i neumnoliva, pa se vz njihovu spomenutu
turisti¢ku konverziju u robu, istodobno javija i konverzija tih dobara u monopolnu kategoriju. Takva turistiCka dobra stvaraje turistiCku rentu, koja

usluga i proizvoda ostalih Cinitelja turistiCke ponude.

Konverzijsku funkciju turizma speminje i Cicvaric (1990), ali s teZiStem na fenomenu turistiCke rente sa sljedecom podjeicm:

Diferencijalna turistiCka renta

« diferencijaina renta | - nastaje zbog razlicite xvalitete prircdnih dobara i kulturna-povijesnif znamienitosts (laktora ziaktivnosti)  njihove
razlicite vdaljenosti od lrZists (polozajna tunstiCka rental

- diferencijaina renta H - moZe nastati k30 posljedica ulaganja sredstava u objekle, lokalitete | krejeve s inace istom kvaittetom faklora etizktivnost!
Monopolska turisticka renta - formira se na terelju ronopiolske priviacnosti nekih prirodnih debara i kulturno-povijesnih znamenitost: (Jadransko
mue, PhitviCka jerera, Dubrovnik).

1o
Markowe, 5. Markevic, Z.11972). Ekcnomuka turizima. Zagreb © Sholska knjiga

Cicvand, A (1980}, Erenomikd tunzma. Zagrep : "Zagred™.
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3.1.2. lzravni izvori

Mill i Morrison

Za razliku od predhodno navedenih podjela turistickih atrakcija, potpuno neprimjerenih
ciljevima i zadacima funkcionalne klasifikacije, podjela turistickih atrakcija R. C. Milla1 A. M.
Mortisona (Mill, Morrison, 1985), prikazana na slici 3.1.5.1., viSeznacna je i radena na nacelima
funkcionalne klasifikacije turistickih atrakcija. Ovdje valja zanemariti terminoloske
nepreciznosti (koristenje rijeci Sireg znacenja, primjerice turisticke rekreacijske pogodnosti
umjesto turisticke atrakcije), kao i pocetnu vrlo pojednostavijenu podjelu na prirodne i od
ljudi stvorene resurse.

Slika prikazuje vezu turistiCkih atrakcija s turistickim trziStem. Ona je zapravo obrazac za
unosenje konkretnih podataka o nekoj turistickoj destinaciji. Lijeva strana slike prikazuje
sistematizaciju turistickih atrakcija, a desna graficki prikaz podataka vezanih uz stanje
turistickog trZiSta (postojece, poZeljno i potencijalno). Medutim, za potrebe Klasifikacije
turistickih atrakcija bitna je lijeva strana slike, dok se desna strana odnosi na njihovo razvojno
1 marketinsko vrednovanje.

Osim spomenute podjele na prirodne i od fovjeka stvorene atrakcije, slika sadrzi i drugu
podjelu na:

pogodnosti turisticke rekreacije temeljene na vodi

pogodnosti turisticke rekreacije temeljene na kopnu

pogodnosti turisticke rekreacije temeljene na kombinaciji vode i kopna
pogodnosti turisticke rekreacije temeljene na zraku

pogodnosti turistiCke rekreacije temeljene na prirodnim resursima
pogodnosti turisticke rekreacije temeljene na povijesnim resursima
pogodnosti turisticke rekreacije temeljene na kulturnim resursima
rekreativno-dokolicarski razvitak.

© NV W N

Nadalje, na slici se nalazi i podrobnija podjela svake od navedenih vrsta atrakcija, koja se od
1. do 4. vrste pogodnosti iskazuje kroz vrste turistickih aktivnosti, a djelomi¢no kroz podvrste
atrakcija. Kod 1., 6., 7. i 8. vrste izvrSena je daljnja podjela na pojedine atrakcije, kod 2.1 5.
vrste to je iskazano djelomicno, dok kod 3. i 4. vrste podjele na atrakcije nije bilo. Spomenuta
slika, vezana uza zahtjeve turistickog trziSta prema turistickim atrakcijama, nagovjestava
potrebu i moguénost njihove funkcionalne podjele prema razlicitim potrebama koje su
utvrdene turistickim analizama i planskom sintezom. Zbog svega toga ranije formalne podjele
i ne mogu biti uzor za funkcionalnu podjelu.

Na tragu iznesenog pristupa R. C. Milla i A. M. Morrisona, u Hrvatskoj su izradena dva rada:
Ocgjena kapaciteta podnosljivosti turistickog razvoja otoka Visa (Kusen, 1991b) te Turisticka
resursna osnova i gospodarska struktura Sireg podrucja Hrvatskog zagorja (Kusen et al., 1992).

Primjer otoka Visa

Pregled resursne osnove otoka Visa (KuSen, 1991b) sadrzi preglednu sliku turistickih resursa,
pripadajucih turistickih aktivnosti 1 njihove sezonalne znacajke (3.1.5.2.). Sve turisticke
atraktivnosti i atrakcije podijeljene suu 9 vrsta:

1. klima

2. obala

3. more

4. kopno

5. selo

6. prirodne znamenitosti
7. povijesne znamenitosti
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Slika 3.1.5.2. , .
PREGLED TURISTICKIH RESURSA OTOKA VISA I PRIPADAJUCIH TURISTICKIH AKTIVNOSTI

SEZONA A SEZONA B

VI, VI, VIII, IX LILULIV,V.X |
STACIO- | VIZITA- | STACIO- | VIZITA-
NARNA | CIJSKA | NARNA | CIJSKA

RESURS AKTIVNOST

1.2.[BORAVAK 12 7

ZDRAVSTVENIH RAZLOGA
1.3.|SPORT | REKREACIJA

; NA KOPNU | MORU

i 1.4. [PRODUZENO LADANJE
2. OBALA 2.1.|KUPANJE I SUNCANJE

1. KLIMA

i

L

i

H

! 1.1.[KUPANJE | SUNCANJE o 0o
r — -

i

|

i

=}

T 3.1.|VESLANJE

I 32.|JEDRENJE

| 3.3./SKIJANJE NA VODI

. 3.4.|RONJENJE

3.5./JEDRENJE NA DASCI

3.6.|SPORTSKI RIBOLOV

3.7./SIDRENJE

3.8.| AVANTURISTICKA NAUTIKA

(SV. ANDRIJA, PALAGRUZA}

| 3.9.|PODVODNI SAFARI - BATISKAF

4.1.]HODANJE, PLANINARENJE

' 4.2.|VOZNJA BICIKLOM

4.3.|JAHANJE (MAGARCI, MAZGE)

4.4.[VOZNJA AUTOMOBILOM
(ELEKTROMOBILY) !

| 4.5|PENJANJE PO STIENAMA ‘

5.1.|LADANJSKI BORAVAK o

5.SELO | 5.2.]SUDJELOVANJE U POLJOPRIVREDNIM

i RADOVIMA

T 6.1.]OBILAZAK ZASTICENIH PODRUCJA |

6. PRIRODNE 6.2.|OBILAZAK SPILJA

ZNAMENITOSTI | 6.3.|OBILAZAK OTOKA

6.4.| OBILAZAK UVALA

7. POVIJESNE 7.1.|OBILAZAK POVIJESNIH MJESTA

ZNAMENITOSTI | 7.2 0OBILAZAK ARHEOLOSKIH ZONA

8.1.|OBILAZAK STARIH GRADSKIH JEZGRI

8.2.|OBILAZAK RURALNIH CJELINA

8.3.|KULTURE

8.4.|OBILAZAK MUZEJA | GALERIJA

8.5.|OBILAZAK KULTURNIH DOGABANJA

9.1.|REKREACIJA NA

SPORTSKIM TERENIMA

9.2.|FITNESS, KOZMETIKA

9.3.|ZABAVA, CASINO I

9.4.|KULINARSKI SPECIJALITETI (RIBA}

9. POSEBNI —

Ce 9.5./DOMACA PICA (VINA)
SADRZAJI 1 5% —
POGODNOSTI .6.]POSUDBA AUTOMOBILA,

BICIKLA, CAMACA, MAZGI
.ISERVIS BRODQVA o
.|ZDRAVSTVENE, BANKARSKE,
POSTANSKE I TRGOVACKE USLUGE

| PROMETNA POVEZANOST o
AK U HOTELU

BORAVAK UMARINI I
10. SMJESTAJNI | 10.3. BORAVAK U REZIDENCI]I 0
SADRZA]I ' 10.4.]BORAVAK U KUCNOJ RADINOSTI T o
| 10.5.|BORAVAK NA POLJOPRIVREDNOM |
; GOSPODARSTVU J 0 ° |
Izvor: Kusen. E. (1991). Pregled resursne osnove otoka Visa. jf Ocjena kapaciteta podnosijivosti turistickog razvoja otoka Visa. Split ;
Zagreb: Program prioritetnih akcija {PAP) Programa Ujedinjenih naroda za okolis (UNEP), Cemtar za regionalne aktivnosti (RAC), str. 37.
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8. kulturne znamenitosti
9. posebni sadrzaji i pogodnosti.

Posebni sadrzaji iz tocke 9. sadrze djelomicno turisticke atrakcije, a djelomicno druge vrste
turistickih resursa:

* sportski tereni

* fimess, kozmetika

* zabava, casino

* kulinarski specijaliteti (riba)

* domaca pica (vina)

= posudba automobila, bicikla, camaca, mazgi

* servis brodova

* zdravstvene, bankarske, poStanske, trgovacke usluge
* prometna povezanost.

Uz svaku vrstu turistickih atraktivnosti i atrakcija te uz pripadajuu aktivnost na slici je
prikazana pripadajuca sezona s podjelom na stacionarne (boravisne) i vizitacijske {posjetnicke,
pohodnicke) znacajke (vidjeti glosar):

» SEZONA “A”: VI, VIL, VIIL i IX. mjesec

* SEZONA “B™: I, 1L, 1IL, IV, V.1 X. mjesec

* NESEZONA: XI.1XIIL mjesec.

Primjer Hrvatskog zagorja

U primjeru Hrvatskog zagorja (KuSen et al., 1992) popis vrsta turisti¢kih atraktivnostii atrakdija
prosiren je u usporedbi s prvim radom te djelomicno drukcije sistematiziran i obogacen,
kako je to prikazano na slici 3.1.5.3.:

Y

. klima

. kopneni prostor

. vodene povrsine

. zracni prostor

. zdravstveniresursi

. zasticena priroda

. povijesne i kulturne znamenitosti

. atraktivna dogadanja

. edukativne pogodnosti

10. posebna turisticka oprema, uredaji i pogodnosti.

O oo Ny LN

PridruZeni sezonalni podaci koji se odnose na pojedino godisnje doba ili njegov dio, sadrze
oznake intenziteta privlaCnosti turistiCke atrakcije, podjelu na vizitacijske i stacionarne
znadajke te tri sezonske cjeline:

* PROLJECE/JESEN
* LJETO
* ZIMA.

Nadalje, povijesne i kulturne znamenitosti iz prethodne tablice potanko su analizirane na slici
3.1.5.4., u kojoj su dani podaci o dvorcima i perivojima Sireg podrucja Hrvatskog zagorja s
kategorijom zastite, tadasnjom namjenom te promjenama koje su se u meduvremenu dogodile.
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Slika 3.1.8.3.
SISTEMATIZACTJA TURISTICKE RESURSNE OSNOVE SIREG PODRUCJA HRVATSKOG ZAGORJA

RESURSI

AKTIVNOSTI

PROLJECE

) (PRI R —

PRIRODNI RESURSI

B e B

1.
KLIMA

i
|
|
i
|

1.1. ZDRAVSTVENI OPORAVAK

1.2. ZIVOT U PRIRODI

S , S . L. TN N S
XX

2.
KOPNENI
PROSTOR

2.1. SETNJA PRIRODOM

i 2.2. PJESACENJE PRIRODOM

i 2.3. VOZNJA BICIKLOM

| 24. JAHANJE

2.5. PLANINARENJE

" 2.6. PENJANJE PO STIJENAMA

2.7. SAKUPLJANJE PLODOVA (GLJIVARENJE I SL.)

2.8. PROMATRAN]JE 1 FOTOGRAFIRANJE PTICA 1
DRUGIH ZIVOTIN]JA

2.9. PIKNIK

2.10. LOGOROVANJE

2.11. LoV

2.12. TURNO SKIJANJE I TRCANJE NA SKIiJAMA

1 2.13. OBILAZAK AUTOMOBILOM

3.
VODENE
POVRSINE

4,
ZRACNI
PROSTOR

| 3.1. KUPANJE

3.2. VESLANJE

3.3. SPORTSKI RIBOLOV

| 3.4 KLIZANJE NA PRIRODNIM LEDENIM
i POVRSINAMA

| 4.1. LETENJE BALONOM

4.2. LETENJE ZMAJEM

4.3. LETENJE (PANORAMSKO) AVIONOM

3. ZDRAVSTVENI
RESURSI

5.1. LJEKOVITE VODE | BLATA

5.2. KLIMATSKE (ZRACNE) POGODNOSTI

6.
ZASTICENA
PRIRODA

6.1. PARKOVI PRIRODE
6.2. REZERVATI (BILJNI I ZIVOTINJSKI)

i

I 763 ZNACAJNI KRAJOLICI

6.4. PARK SUMA

6.5. POJEDINACNI ZASTICENI OBJEKTI PRIRODE

6.6. HORTIKULTURNI SPOMENICI
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6.8. VIDIKOV(I

ANTROPOGENI RESURSI

7.
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I KULTURNE
ZNAMENITOSTI
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%
IR IR
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oI b Fe ES
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i =
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Nastavak slike 3.1.5.3.

RESURSI AKTIVNOSTI
v
] s 8.1. MANIFESTACIJE XX X
ATRAKTIVNA 8.2. PROSTENJA X X
DOGAPANJA 83. SAJMOVI X X X
9. 9.1. EDUKATIVNE AKTIVNOSTI VEZANE UZ PRIRODU X X i
EDUKATIVNE 92 EDUKATIVNE AKTIVNOSTI VEZANE UZ POVIJESNO- < X g
POGODNOSTI | KULTURNO NASLIJEDE | P
9.3. EDUKATIVNE AKTIVNOSTI VEZANE UZ SPORT 1 <l xl x el x| x
REKREACIJU
9.4. SUVREMENE POTREBE (JEZICI, KOMPJUTER, x ] x “x
BUSINESS, TECAJEVI 1 SL) L
) 10. 10.1. HOTELI, MOTELI 1 PANSIONI XX ( XX x|
% TURISTICKI 10.2. SOBE ZA IZNAJMLJIVANJE, KUCE I STANOVI ZA T < B N N I
o OBJEKTI ODMOR
i 103. KAMPOV | xx
Q | 10.4. SEOSKI TURIZAM X XX X
2 10.5. TRANZITNI TURIZAM X | X [ x I x:x1 x|
5 10.6. ODLAZAK U UGOSTITELJSKE OBJEKTE XX X X
11. 11.1. SPORT 1 REKREACIJA (TERENL, IGRALISTA, BAZEN], xx [ xx [ xx [ xx] X | x
POSEBNE SKIJASKE STAZE) ;
TURISTICKE 112. KONGRESNE DVORANE X X POX
INSTALACIE I 11.3. ZDRAVSTVENA PREVENTIVA, FITNESS XX Pxxi ]
POGODNOSTI 11.4. ZABAVA, CASINO X X\
11.5. RENT-A-CAR, BICIKLI, CAMCI, KONJI x I
12. 12.1. PROMETNA POVEZANGST !
SERVISI 12.2. TURISTICKE AGENCIJE i
12.3. MREZA CENTRALNIH NASELJA ! f
| 12.4. AUTOMEHANICARSKE I VULKANIZERSKE RADNJE b
Napomena:

X - postoji turisticka atraktivnost
XX - postoji znacajna turisticka atraktivnost

Izvor: Kusen, E. et al. (1992). Turisticka resursna osnova i gospodarska strukura Sireg podrucja Hrvatskog zagorja s osnovnim mogucnostima
razvoja turizma. Zagreb : Institut za turizam, str. 158-159.
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Slika 3.1.54.

DVORC I PERIVOJI SIREG PODRUCJA HRVATSKOG ZAGORJA (Dostupni podaci - stanje 1991.*** godine)

OPCINA i DVORAC PERIVO) KATEGORJJA NAMJENA 1991°*°
i Istrazivacki rad
KLANJEC !MILJANA IMA ! povremeno privatno stanovanje
}LNOVI DVORI KLANJECKI™ IMA 1
KRAPINA {POPOVEC Poljodjeiski krajolik 1 Povijesni arhiv Varazdina
PREGRADA |BEZANEC IMA I Ugostiteljstvo
DUBRAVA IMA 11 Stanovanje (privat)
GORICA IMA I Stanovanje (privat)
|MALI TABOR " Unisten 11 Poslovni prostor
VELIKA HORVATSKA Unisten 11 Skola
Krajolik u .
VELIKI TABOR ﬁmkdji perivoja 0 Muzej
ZABOK BRACAK IMA Ik Bolnica
GORNJA BEDEKOVCINA IMA I Odgojna ustanova
GREDICE’ IMA 111 Ugostiteljstvo
KLOKOVEC IMA i Stanovanje - obnovljeno
MIRKOVEC IMA I Socijalna ustanova
POZNANOVEC IMA - ostaci 11 Prazno
ZACRETJE IMA - ostaci 1 Poslovni prostor
ZLATAR LOBOR Ostaci ofn Staracki dom - umobolnica
BISTRICA SELNICA*™ IMA I/ Prazno - rusevina
SCRBINEC IMA i Stanovanje (privat)
ZAJEZDA Unisten 11
IVANEC CALINEC UniSten I Stanovanje
IVANEC IMA Arheoloska istraZivanja
KLENOVNIK IMA o Bolnica
MARUSEVEC IMA I Skola - Adventisiti su otisli
TRAKOSCAN IMA 0 Muzej
LUDBREG LUDBREG Ostaci 1 Restauratorski zavod
MARTIJANEC IMA - ostaci 1 Prazno
VELIKI BUKOVEC IMA - ostaci 1l Poslovni prostor i ugostiteljstvo
NOVI MAROF |BELA (BELA 11 BELA I) IMA 1in
BISAG™ IMA - unisten I
NOVI MAROF IMA 11 Bolnica
VARAZDIN BAJNSKI DVORI IMA i Bolnica
JALKOVEC IMA 11 Poslovni prostor
JALZABET IMA I Staracki dom
KRKANEC Unisten 111 Stanovanje (privat)
OPEKA™ IMA - arboretum 1jo
RADOVECKI KRIZOVL]JANI™ IMA 11
SAULOVEC IMA 1 Ugostiteljstvo
VARAZDIN IMA - novo 0 Muzej
VIDIVEC IMA 1 Stanovanje
VINICA GORNJA 0t |
VINICA DONJA i
ZELENDVOR® Obrastao - ostaci 11
ZAPRESIC  |GORNJA BISTRA IMA 0 Bolnica
JANUSEVEC Ostaci 0 Arhiv Hrvatske
LADUC IMA 1 Socijalna djeja ustanova
LUZNICA IMA I Stara&ki dom
____|NOVI DVORI ZAPRESICKI IMA i Prazno
DONJA ‘GORNJA STUBICA Novi park I Muzej i ugostiteljstvo
STUBICA JAKOVLIJE IMA - ostaci 111 Stanovanje
MARIJA BISTRICA IMA 1/0 Stanovanje (privat)
(HELLENBACH)
OROSLAVJE DONJE IMA 1 Dom zdravlja, prazno
OROSLAVIE GORNJE** Unisten - ostaci
STUBICKI GOLUBOVEC MA 1 Nac. sveu biblioteka -
Kajkaviana

° Dvorac vise ne postoji
“* Samo ruSevina dvorca

mogucnostima razvoja turizma. Zagreb : Institut za turizam, str. 103.
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3.2. Pristup izradi funkcionalne klasifikacije
turistickih atrakcija

3.2.1. Ciljeviizadaci

Iz prethodnog dijela knjige moze se 7.z kljuciti kako je njezin osnovni cil 2z ¢itateljima pribliz{
iobjasni sljedecu spoznaju: turizam .ma svojstvo da gospodarskim instrumentima u okviry
odrzivog razvoja, pridonese za$t.ti okolia, zasStiti prostora i razvoju gospodarstva,
pretvarajuci razli¢ita prirodna i ku-turna dobra bez njihova ostecenja i bitnih promjena,
u gospodarska dobra.

Za potrebe ostvarenja osnovnog c.:ja, potrebno je osigurati ¢jelovitost i transparentnost

podataka o turistickim atrakcijama, ku ko bi se omogucilo njihovo optimalno koristenje u procesu

planiranja razvoja turizma te djelotvr;rna zastita turisticke atrakcijske osnove od degradacije i

neracionalnog koristenja. Iz naveder:..1 potreba proizlazi i prvi sekunda i cilj, a to je izrada

takve funkcionalne klasifikacije turistic » ih atrakcija koja ¢e omoguditi najrz Zonalnije ostvarenje

osnovnog cilja, odnosno sljede¢ih k-.nkretnih zadataka:

* Odgovoriti zahtjevima nadolazeceg “novog turizma” u povijesnom slijec.. razvoja turizma

* Jasno razluciti turisticke atrakcije o« ostalih vrsta turistickih resursa

* Dati prilog funkcionalnoj sistemat:»uciji turistickih motiva i aktivnost: s aspekta koriStenja
turistickih atrakcija

* Utvrditi ovisnost pojedinih vrsta tur zma o pojedinim vrstama turisticki™: atrakcija

* OsimvaZnosti zastite kulturno-povije- ne i prirodne bastine, sagledati gospoc =rsku vaznost bastine
i ostalih turistickih atrakcija za raz/~j turizma u smislu osnovnih zasadc zkonomike turizma

* Potvrditi i obrazloZiti vaznost prost-.rq, s jedne strane, kao medija u koje— se dogada i razvija
turizam, a s druge strane, promicat. <poznaju o” prostornosti” kao imansnoj znacajki svake
turisticke atrakcije

* Promicati turisticku destinaciju, oso= (to osnovnu turisticku déstinaciju, kc - prostor intenzivnog
okupljanja turista zbog njezine atrc <cijske osnove i njezine turisticke in™Zstrukture

* Utvrditi vaznost i domete koncepta /. Jrzivog razvoja turizma i koncepta r ~hvatnog turistickog
kapaciteta za racionalno koriStenje i ¢ jelotvornu zastitu pojednih turistickik. zrrakcija i cjelokupne
turisticke atrakcijske osnove

* PredloZiti konkretan viSedimenzion Ini funkcionalni model klasifikacije r..-istickih atrakcija

PredloZiti nacin razvojne i marketir.- ke valorizacije turistickih atrakcija

* PredloZiti model izrade i odrzavanjc katastra i atlasa turistickih atrakcijc

* Pokazati kako se potencijalne turistiCke atrakcije mogu najracionalnije <oristiti u planiranju
turistickog razvoja i kako ih je vazn Stititi od degradacije i neracionalnog koriStenja

* Upozoriti na prakticne primjere u kojima je zauzet ispravan odnos prema ostiovnom turistickomn

resursu.

3.2.2. Nacela

U skladu s navedenim ciljevima i zadacima formulirana su sljedeca nacela za stvaranje

funkcionalne klasifikacije turistickih atrakcija:

1. Potencijalneirealne turisticke atrakcije temeljni su resurs (“sirovina”) rurssickog gospodarstva

2. Potencijalne i realne turisticke atrakcije su atraktivni ¢initelji svake turisticke ponude koji
uvjetuju stvaranje i odreduju obliko sanje turistickog proizvoda u turisticx2j destinaciji

3. Podaci o turistickim atrakcijama moraju sluziti razvojnom i marketinskom planiranju
turizma svake pojedine turisticke de-tinacije
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3.3.

7 futor knjige je na nekoliko studi-
ja slucaja u Institutu za turizam,
Zagreb primijenio i testirao model
osnovne funkcionaine klasifikacije
turistickih atrakcija.

4. Za te potrebe valja najprije izraditi funkcionalnu sistematizaciju turistickih atrakcija

5. Klasifikacija turistickih atrakcija najuZe je povezana s pripadajucim turistickim motivima i
turistickim aktivnostima, odredenim definicijom na osnovi Klasifikacije medunarodnih
posjetitelja Svjetske turisticke organizacije (WT0-a), prikazane na slici 2.3.5.5.

6. Klasifikacija turistickih atrakcija, izmedu ostalog, sluZi kao podsjetmik koji osigurava da sene
“preskoCi” neka od vrsta turistickih atrakcija

7. Klasifikacija mora biti dvostupanjska, s globalnom i detaljnom razinom

8. Na globalnoj razini klasifikacija sadrZi osnovnu podjelu

9. Na detaljnoj razini klasifikacija je otvorena za pridruZivanje bitnih podataka svakoj
pojedinacnoj atrakciji (detaljna klasifikacija). '

Osnovna funkcionalna klasifikacija
turistickih atrakcija

3.3.1. Visedimenzionalni model

Za navedene vrlo zahtjevne ciljeve i zadatke koji se postavljaju pred osnovnu funkcionalnu
klasifikaciju turistickih atrakcija nema gotovih predlozaka. Zbog toga je, na osnovi iznesenih
saznanja, najprije izraden izvorni prijedlog osnovne funkcionalne klasifikacije turistickih
atrakcija. Dobiveni model primijenjen je i testiran u nekoliko studija slucaja."”

UnoSenje rijeci funkcionalno unaziv modela klasifikacije (osnovna funkcionalna klasifikacija
turistickih atrakcija), oznacava strogu disciplinu u ostvarivanju konkretnog zadatka koju ta
Klasifikacaja mora osigurati. To se prije svega odnosi na izradu takve klasifikacije koja ¢e
omoguditi laku i nedvojbenu identifikaciju, evidenciju, valorizaciju, stavljanje na raspolaganje
te razvojno i marketinsko koriStenje podataka svake turisticke atrakcije, pojedinacno i turisticke
atrakcijske osnove u cjelini.

Slika 3.3.5.1. koja prikazuje OSNOVNU FUNKCIONALNU KLASIFIKACIJU TURISTICKIH
ATRAKCIJA (KuSen, 2001), kljucni je rezultat dosadasnjih istrazivanja fenomena turisticke
atrakcijske osnove. Osobitu ulogu u oblikovanju modela funkcionalne klasifikacije turistickih
atrakcija imala je njezina eksperimentalna primjena pri izradi razvojnih i marketinskih
turistickih planova.

Cjeloviti test ovakve osnovne funkcionalne podjele turisti¢kih atrakcija proveden je pri
identifikaciji, evidenciji, sistematizaciji 1 razvojnom vrednovanju (evaluaciji) turistickih
atrakcija te za izradu atrakcijske sinteze za osnovnu turisticku destinaciju koja obuhvaca
podrudje Grada Ivanca (6.3.5.4.16.3.5.5.). U prikazu atrakcijske osnove te osnovne turisticke
destinacije (3.3.5.2.) sve su turisticke atrakcije razvrstane prema osnovnoj funkcionalnoj
podjeli s pridruzenim pripadajud¢im turistickim motivima/aktivnostima. Na istom mjestu,
svakoj od navedenih stavaka pridruzeni su i neki podaci o turistickom razvojnom vrednovanju

"pojedine turisticke atraktivnosti i atrakcije u smislu propozicija o razvojnom vrednovanju

(5.1).

Sistematizaciju turistickih atraktivnosti i atrakcija, turistickih motiva i aktivnosti te vrsta
turizma moguce je izvrsiti na viSe razina. Pri tome je bitno da one budu medusobno usporedive
na pojedinoj razini. To je osnovni cilj ovog priloga funkcionalnoj sistematizaciji turistickih
motiva jer se u njemu anticipiraju pojedini rezultati konacéne sistematizacije turistickih
atraktivnosti I atrakcija.
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Slika 3.35.1.

OSNOVNA FUNKCUONALNA KLASIFIKACIJA TURISTICKIH ATRAKCIJA

OSNOVNE VRSTE ATRAK(IJA

-

PRIPADAJUCI MOTIVJAKTIVNOST

GRUPE ATRAKCIJA

GEOLOSKE ZNACAJKE PROSTORA

VODA

SPORTSKA REKREACHA
DOKOLICARSKA EDUKACIJA™
ZADOVOLJSTVO
NEDOKOLICARSKI MOTIV)*
ODMORTOPORAVAK
SPORTSKA REKREACIJA
ZADOVOLJSTVO
NEDOKOLICARSKI MOTIVI
ODMOR | OPORAVAK
SPORTSKA REKREACIJA
DOKOLICARSKA EDUKACIA
ZADOVOLJSTVO
NEDOKOLICARSKI MOTIVI

ODMOR I OPORAVAK
DOKOLICARSKA EDUKACTJA
ZADOVOLJSTVO
NEDOKOLICARSKI MOTIVI
DOKOLICARSKA EDUKACI]A
ZADOVOLJSTVO

SPORTSKA REKREACHA
NEDOKOLICARSKI MOTIVI

ZASTICENA PRIRODNA BASTINA

DOKOLICARSKA EDUKACIJA
ZADOVOLJSTVO

SPORTSKA REKREACIJA
NEDOKOLICARSKI MOTIVI

PRIRODNE

IZVORNE

7.

!

& |

'

S.

L e et et e e

S —

2ZASTICENA KULTURNO-POVIJESNA BASTINA

DOKOLICARSKA EDUKACIJA
ZADOVOLJSTVO
NEDOKOLICARSKIMOTIVI

KULTURA ZIVOTA 1 RADA

DOKOLICARSKA EDUKACIJA
ZADOVOLJSTVO
NEDOKOLICARSKI MOTIVI

ZNAMENITE OSOBE I POVIJESNI DOGADAJI

DOKOLICARSKA EDUKACIJA
NEDOKOLICARSKI MOTIVI

10.

11

12 !

;
13. :
]
14.

15. -

MANIFESTACTJE

KULTURNE I VJERSKE USTANOVE

PRIRODNA LJECILISTA

NEDOKOLICARSKI MOTIVI

ZADOVOLJSTVO
DOKOLICARSKA EDUKACIJA
NEDOKOLICARSKI MOTIVI
ZADOVOL]STVO
DOKOLICARSKA EDUKACIJA
NEDOKOLICARSKI MOTIVI
ODMOR | OPORAVAK
SPORTSKA REKREACHJA
ZADOVOLJSTVO

SPORTSKO-REKREACIJSKE GRADEVINE I TERENI

TURISTICKE STAZE, PUTOVI | CESTE

ATRAKJJE ZBOG ATRAKAJA

NEDOKOLICARSKI MOTIV]

SPORTSKA REKREACI]A
ZADOVOLJSTVO

SPORTSKA REKREACIJA
ODMOR | OPORAVAK
DOKOLICARSKA EDUKACIA
ZADOVOLJSTVO
NEDOKOLICARSKI MOTIVI
SPORTSKA REKREACIA
DOKOLICARSKA EDUKACIJA
ZADOVOLJSTVO

16.

TURISTICKE PARAATRAKAJE

NEDOKOLICARSKI MOTIVI

STVORENE

DORADENE

w

v

PRETEZITO DOKOLICARSKE

MATERIJALNE

MATERIJALNE

* NEDOKOLICARSKE ATRAKCIJE (PARAATRAKCIJE)
**Obrazovanje iskljucivo zbog osobnog zadovoljstva
**"Redovno obrazovanje, poslovna putovanja, lijecenje, tranzit i sl

Izvor: Kusen, E. (2001). Turizam i prostor - klasifikacija turistickih atrakcija. [/ Prostor. Vol. 9, br. 1 (21). str. 8.
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Slika 3.3.5.2.
PREGLED DIJELA" ATRAKUJSKE OSNOVE GRADA IVANCA

5.1. Park prirode (preporuka-prijedlog)
*» ]vanscica s obroncima (N}
- kretanje
- razgledavanje
5.2. Park Suma (preporuka-prijedlog)
+ Suma oko "Jezera” (L}
- kretanje
» Suma oko crkve Sv. Duha (L}
- kretanje
- razgledavanje
5.3. Znacajni krajolik (preporuka-prijediog)
* Vrino podrudje Ivanicice (N}
* Dolina Bednje od Salinovca do Margecana (R)
* Prostor Bajera (L)
* Prostor ekonomije BitoSevlje (R)
- razgledavanje
5.4. Spomenik prirode
* Velelisna lipa u Ivancu (R)
- razgledavanje
6.1. Arheolo$ka nalaziSta
* Punikve - paleolit {N}
* Vuglovec - paleolit (R}
* Cerje TuZno, Ivanec, Prigorec, KuljevCica, Bedenec i Ribi¢ Breg - neolit (R)
I -razgledavanje
6.2. Spomenicka dgelina
* lvanec - Stari grad Ivanec {sru3en, ali lokalitet zaSticen - inicijativa za restituciju), Zupna crkva
Sv. Marije Magdalene, kurija Zupnog dvora, kapela uz dvorac (srusena) te perivoj (N}
- razgledavanje .
6.3. Sakralni objekti
* Crkva Sv. Duha kod Prigorca (R)
« Zupna crkva u Marge€anu (L)
* Crkva BDM u Radovanu (L)
* Kapela Sv. Donata u Ivancu (L)
- razgledavanje
6.4. Profani objekti
* Kurija Pahinsko (Fallerovo), Ivanec (R)
*» Kurija Cerje Nebojse (L)
- razgledavanje
6.5. Groblja
* Groblje u Ivancu
* Groblje kod Sv. Duha
- razgledavanje
7.1. Muzejski prostor
* Zavi¢ajni muzej grada Ivanca (inicijativa) (L)
* Etnografski muzej u Prigorcu {inicijativaj (L)
* Loncarska zbirka u Jerovcu (inicijativa) (L)
- razgledavanje
7.2. Izlozbeni prostor
* Galerija "Otokar Hrazdira” (L)
- razgledavanje
7.3. Prostor za koncerte i priredbe
* Sportska dvorana (R}
* Kino dvorana (1)
- - gledanje
7.4. Samostan
* Samostan Casnih sestara Klanjateljica krvi Isusove (R)

5. PRIRODNA BASTINA

6. KULTURNO POVIJESNA BASTINA

7. KULTURNE I VJERSKE USTANOVE

- razgledavanje

" Cijela atrakcijska osnova Grada Ivanca prikazana je u radu "Mogucnosti turisickoy razvoja fvanca i okolice” (vidi izvor).
Napomena: M — medunarodna; N - nacionalna; L -- lokalna; R - regionalna

Izvor: Kusen, E. (1997). Magucnosti turistickog razveja Ivanca i okolice. /j Zbornik 600 godina lvanca. Ivanec : Hrvatska akadeniju
znanosti i umjetnosti, Zavod za znanstveni rad HAZU u Varazdinu ; Grad Ivaneg, str, 220-221
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3.3.2. Opisiobrazlozenje

Osnovna fimkcionalna klasifikacija potencijalnih i realnih turistickih atrakcija prikazana je u
obliku izvorne viSedimenzionalne tablice, koja je podijeljena na 16 osnovnih vrsta turistickih
atrakcija (redova). Svaki red sadrzi redni broj, naziv osnovne vrste atrakcija, popis pripadajucih
osnovnih vrsta turistickih motiva/ aktivnosti te oznaku grupe atrakcija kojoj pojedine osnovne
vrste atrakcija pripadaju.

Redni broj osnovne vrste atrakcija u tablici vazan je zbog toga $to njime zapocinje 3ifra
svake turisticke atrakcije te tako oznacava osnovnu vrstu kojoj ta atrakcija pripada.

Svakoj od osnovnih vrsta turistickih atrakcija pridruzene su odgovarajuce osnovne vrste
turistickih motiva, odnosno aktivnosti (odmor/oporavak, sportska rekreacija, dokoli¢arska
edukacija, zadovoljstvo i nedokoli€arski motivi — 2.3.5.6.).

Ukupni broj osnovnih vrsta turistickih atrakcija u ovoj tablici znatno je prosiren u odnosuna
uobicajene podjele, kao Sto su zasticena prirodna i kulturna bastina, a u novije vrijeme i
razli¢ite manifestacije. Novina u ovoj klasifikaciji su kultura Zivota i rada (8), znamenite osobe -
i povijesni dogadaji (9), kulturne ivjerske ustanove (11), prirodna ljeciliSta (12), sportsko-rekreacijske
gradevine i tereni (13), turisticke staze, putovi i ceste (14), atrakcije zbog atrakcija (15) te turisticke
paraatrakcije (16). Ipak, radikalna novina je uvrStavanje turistickih paraatrakcija. One su
uvrstene u skladu s postavkama klasifikacije medunarodnih posjetitelja WTO-a (Svjetske
turistiCke organizacije) prema kojoj se turistima smatraju i posjetitelji (2.3.5.5.) koji putujuu
okviru poslovnih putovanja, studija, lijecenja, tranzita i sl. Osim toga, neke osnovne vrste
turistickih atrakcija su razdvojene ili prosirene, kao primjerice geoloske znacajke prostora (1),
klima (2), voda (3) , biljni svijet (4) te Zivotinjski svijet (5). Tako su geoloske znacajke prostora (1)
znatno §ire shvacene od usko tretiranih geomorfolosih oblika, a biljni svijet (4) i Zivotinjski
svijet (5) znatno Sire od uobicajene zasticene prirodne bastine.

Redoslijed (poziciju oznacenu rednim brojem) osnovnih vrsta turizma u klasifikaciji, nacelno,
s jedne strane, odreduje povijesni slijed ili uvjeti njihova nastanka, a s druge strane, mogucnost
njihova objedinjavanja u grupe atrakcija:
* prirodne — stvorene
- prirodne: geoloske znacajke prostora (1), klima (2), voda (3), biljni svijet (4), Zivotinjski svijet
(5), zasticena prirodna bastina (6)
- stvorene: zasticena kulturno-povijesna bastina (7), kultura Zivota i rada {8), znamenite osobe
i povijesni dogaddji (9), manifestacije (10), kulturne i vjerske ustanove (11), prirodna ljeciliSta
(12), sportsko-rekreacijske gradevine i tereni (13), turisticke staze, putovi i ceste (14), atrakcije
zbog atrakcija (15) i turisticke paraatrakcije.

* izvome — doradene
- izvorne: geoloske znacajke prostora (1), klima (2), voda (3), biljni svijet (4), Zivotinjski svijet (5),
zasticena prirodna bastina (6), zaSticena kulturno-povijesna bastina (7), kultura Zivota i rada (8)
I znamenite osobe i povijesni dogadaji (9).
- doradene: manifestacije (10), kulturne i vjerske ustanove (11), prirodna ljeciliSta (12), sportsko-
rekreacijske gradevine i tereni (13), turisticke staze, putovi i ceste (14), atrakcije zbog atrakcija
(15) i turisticke paraatrakcije (16).

» pretezito dokolicarske — nedokoli¢arske
- preteZito dokoliCarske: geoloske znacajke prostora (1), klima (2}, voda (3), biljni svijet (4),
Zivotinjski svijet (5), zasticena prirodna bastina (6), zasticena kulturno-povijesna bastina (7),
kultura Zivota i rada (8), znamenite osobe i povijesni degadaji (9), manifestacije (10), kulturne i
vjerske ustanove (11), prirodna ljeilista (12), sportsko-rekreacijske gradevine i tereni(13), turisticke
staze, putovi i ceste (14} i atrakcije zbog atrakcija (15).

nedokolicarske: turisticke paraatrakcije (16).
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* materijalne - nematerijalne
- materijalne: geoloske znacajke prostora (1), klima (2), voda (3), biljni svijet (4), Zivotinjski svijet
(5), zasticena prirodna bastina (6), samo dio kulture Zivota i rada (7), kulturne i vjerske ustanove
(11), prirodna ljecilista (12), sportsko-rekreacijske gradevine i tereni (13), turisticke staze, putovi i
ceste (14), atrakcije zbog atrakecija {15) i turisticke paraatrakcije (16) i
- nematerijalne: samo dio kulture Zivota i rada (8), znamenite osobe i povijesni dogadaji (9) i
manifestacije (10).
Sadrzaj te tablice razraduje se dalje kroz niz od 16 tablica klasifikacije turistickih atrakcija na
detaljnoj razini (4.). Svaka od osnovnih vrsta turistickih atrakcija dalje se dijeli i numerira na
svoje podvrste, time se dobiva jedinstveni Sifrirani sustav svih turistickih atrakcija 1
moguénost njihovog povezivanja u jedinstveni tekstualni i graficki dokumentacijski sustav.
Za ilustraciju, u nastavku se navodi pregled moguce podjele svake osnovne vrste turistickih
atrakcija na detaljnoj razini:

1.
2.

10.

11.

12

13.

14.

15.

16.

Geoloske znacajke prostora - (1.1.) Reljef, (1.2.) Otoci, (1.3.) K13, (1.4.) Pojedinacne tvorevine
Klima - (2.1.) Mediteranska klima, (2.2.) Planinska klima, (2.3.) Brdska klima, (2.4.) Mikrokli-
matski lokaliteti

Voda - (3.1.) More, (3.2.) Jezera i velike rijeke, (3.3.) Ostale rijeke, (3.4.) Potoci, (3.5.) Ostale
stajacice, (3.6.) Ljekovite vode

Biljni svijet - (4.1.) Prirodna vegetacija, (4.2.) Uzgajana vegetacija

Zivotinjski svijet - (5.1.) Divlje Zivotinje, (5.2.) Domace Zivotinje, (5.3.) Zooloski vrtovi, (5.4.)
Lovista

Zasticena prirodna bastina - (6.1.) Nacionalni parkovi, (6.2.) Parkovi prirode, (6.3.) Strogi
rezervati, (6.4.) Posebni rezervati, (6.5.) Park-Sume, (6.6.) Zasticeni krajolici, { 6.7.) Spomenici
prirode, (6.8.) Zasticene biljne i Zivotinjskevrste, (6.9.) Svjetski rezervati biosfere, (6.10.) Molvarna
podrucja od medunarodne vaznosti, (6.11.) Pojedinacna stabla

Zasti¢ena kulturno-povijesna bastina - (7.1.) Pokretni spomenici, (7.2.) Nepokretni spomenici
Kultura zivota irada - (8.1.) Folklor, (8.2.), Rukotvorstvo, (8.3.) Tradicijski vrtovi, (8.4.) Tradicijski
obrti, (8.5.) Gastroenologija, (8.6.) Gastronomija, (8.7.) Ugostiteljska tradicija, (8.8.) Suvremena
proizvodnja, (8.9.) Filatelija i numizmatika, {8.10.) Slicno

Znamenite osobe i povijesni dogadaji - (9.1.) Osobe, (9.2.) Obitelji, (9.3.) Drustva (Udruge),
(9.4.) Povijesni dogadaji

Manifestacije - (10.1.) Kulturne manifestacije, (10.2.) Vjerske manifestacije, (10.3.) Sportske
manifestacije, (10.4.) Gospodarske manifestacije, (10.5.) Ostale manifestacije

Kulturne i vjerske ustanove - {11.1.) Muzeji, (11.2.) Galerije, (11.3.) IzloZbeni prostori, (11.4.)
KazaliSta, (11.5.) Koncertne dvorane, (11.6.) Svetista

Prirodna ljecilista - (12.1.) Toplice, (12.2.) Talasoterapije, (12.3.) Klimatska ljecilita, (12.4.)
Ljecilista s mineralnom vodom

Sportsko-rekreacijske gradevine i tereni - (13.1.) Sportsko-rekreacijska igralista, (13.2.)
Sportsko-rekreacijske staze, (13.3.) Ostale sportsko-rekreacijske gradevine na otvorenom, (13.4.)
Sportsko-rekreacijske dvorane, (13.5.) Sportsko-rekreacijski centri, (13.6.) Sportsko-rekreacijski
parkovi

Turisticke staze, putovi i ceste - (14.1.) Pjesacke, (14.2.) Biciklisticke, (14.3.) Jahacke, (14.4.)
Veslacke, (14.5.) Motoristicko-automobilisticke, (14.6.) MjeSovite

Atrakcije zbog atrakcija - (15.1.) Zabavni parkovi, (15.2.) Vodeni parkovi, (15.3.) Zabavista,
(15.4.) Kockarnice, (15.5.) Zabavisna turisticka naselja, (15.6.) Zabavna prometala
Turisticke paraatrakcije - (16.1.) Turisticka infrastruktura, (16.2.) Servisi putovanja, (16.3.)
Gospodarski [ upravni sadrzaji, (16.4.) Zdravstvene gradevine i sadrZaji, (16.5.) Obrazovne
gradevine i institucije, (16.6.) Trgovine, (16.7.) Sportske gradevine i tereni za profesionalni
sport.

Pojedine sastavnice iz osnovne i detaljne klasifikacije turistickih atrakcija mogu se grupirati
i na druge nacine, primjerice, pojedinim vrstama turizma, kao 3to je to pokazano kod
zdravstvenog turizma (5.1.5.11.).
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4. Prilog detaljnoj

klasifikaciji turistickih
atrakcija

1’ Ovaj prilog detaljnoj turistickoj
Klasifikaciji je temeljen na dostup-
nim spoznajama iz Gjelokupne litera-
ture navedene na kraju knjige.

Detaljnija klasifikacija turistickih atrakcija mora se obaviti unutar jedinstvene osnovne
Klasifikacije turistickih atrakcija. Takva klasifikacija svake od vrsta iz osnovne klasifikacije,
podjednako je zahtjevna kao i sama osnovna klasifikacija pa bi bilo preuzetno i nerealno
ovdje na istoj razini izraditi i detaljnu Klasifikaciju. Stoga ¢e se u nastavku iznijeti samo
prilog mogucoj detaljnoj funkcionalnoj klasifikaciji turistickih atrakcija, koji i takav moze dobro
posluziti kac pomo¢no sredstvo za identifikaciju i sistematizaciju turistickih atrakcija i pri
vodenju atrakcijske dokumentacije.

Pristup izradi takve detaljne klasifikacije je isti kao i kod osnovne klasifikacije, Sto znaci da se
pojedinoj podvrst turistickih atrakcija pridruzuju konkretni turisticki motivi i aktivnosti te da
se podvrste turistickih atrakcija okupljaju u logicno® poredane skupine. Klju¢na su sastavnica
Priloga detaljnoj klasifikaciji turistickih atrakcija (4), tabli¢no sistematizirane podvrste turistickih
atrakcija i turistickih motiva/aktivnosti (4.1.5.1.- 4.16.5.1.), koje su obiljeZene funkcionalnim
Siframa povezanim s brojem konkretne vrste koja se obraduje.

Zbog specifi¢nog, turistickog, pristupa klasifikaciji turistickih atrakcija, javljaju se odredeni
otkloni od njihove uobicajene klasifikacije i kategorizacije u maticnom podrudju.

Valja podsjetiti na pristup ove knjige, prema kojem se problematika turisticke atrakcijske
osnove propituje samo na primjerima iz Hrvatske. Zbog toga u detaljnoj klasifikaciji nedostaju
neke turisticke atrakcije kojih u drugim zemljama ima, kao Sto su to, primjerice, vulkani,
pustinje, ledenjaci, megalopolisi i sl.

Popratni tekst uz slike leZernije je pisan i mozai¢ki dotice cjelovitu strukturu pojedine vrste
turistickih atrakcija te je vise oslonjen na kvalitativnu metodu istraZivanja. Osim toga, izborom
primjera, kako teksta tako i fotografija, manje poznatih podvrsta turistickih atrakcija, nastoji
se sugerirati na odmak od ustaljenog poimanja turistickih atrakcija, prema kojem se uvijek
ponavljaju samo one najbrojnije i najvrednije, pa, prema tome, i opéepoznate turisticke
atrakcije. Tako se Zeljelo pobuditi zanimanje za manje poznate turisticke atrakcije, ali i upozoriti
na neke za koje se nije znalo ili smatralo da priviace turiste, osobito za turisticke paraatrakcije.
Iizbor primjera u tom tekstu je geografski neravnomjeran, §to se moze opravdati i objasniti
naprijed navedenom nakanom. Uz naslov svakog navedenog primjera iskazana je $ifra i
naziv podvrste (iz tablice detaljne turisticke klasifikacije) kojoj pripada prikazana turisticka
atrakcija.
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Nadalje, 1z istih razloga, ali i zbog samosvojnosti pojedine vrste turistickih atrakcija, popratni
tekst, od vrste do vrste, mijenja i svoju unutarnju strukturu i naglaske, pa se u njemu, zbog
takve funkcije, ne inzistira na strukturnoj strogoci i sveobuhvatnosti.

Izneseni podaci su uvijek fragmentarni u odnosu na cjelovitost hrvatske turisticke atrakcijske
osnove te su neovisni objekt prikazivanja. Zbog toga ¢e samo iznimno biti dosljedno nabrojene
sve turisticke atrakcije heke podvrste na podru¢ju Hrvatske, kao primjerice u slucaju hrvatskih
nacionalnih parkova.

Zapravo svaka od 16 navedenth vrsta turistickih atrakcija iz osnovne klasifikacije zasluzuje
po kompleksnosti, vaznosti i Sirini teme iscrpno istraZivanje i posebnu knjigu.

4.1. GeoloSke znacajke prostora

Turisticke spilje

Zbog svojih znacajki turisticke spilje najpogodniji su objekti za uvod u turistiCke atrakcije
koje mogu predociti geoloske znacajke prostora. Turisticke zato §to su, osim svoje velicine i
bogatstva spiljskim uresom, uredene za posjet turista koji nemaju posebne opreine, fizicke
spremnost i posebnih znanja. To znadi da su te spilje kvalitetno osvijetljene (elektricna
rasvjeta), da su kroz njih uredene sigurne pjeSacke staze te da je kod njihova obilaska osigurana

vodicka sluzba.
Okvir 4.1.0.1. . Okvir 4.1.0.2.
DETALJ KRISTALNE GALERIJE U GORNJOJ CEROVACKOJ LEPOGLAVSK! AHAT

PECINI - UKRAS ZA DIVLIJENJE (1.4.2. Spilje i jame) (1.4.14. Eksploatacijska polja i rudnici)

favor- Bodicevic, S. (2000). Kamen i voda. Velika Gorica, 2agreb : MTG-Topgral  lzvor: Scufek, M. (1996). Vodic¢ 1zloibe «Lepoglavski ahais. Zagreb - Hivatski
d.o.o., str. 119. prirodosiovni muzey.
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Autor: E. Kusen

Slika 4.1.5.1.

PRILOG DETALJNOJ TURISTICKOJ KLASIFIKACT]I GEOLOSKIH ZNACAJKI PROSTORA

ATRAKCIJA

MOTIV | AKTIVNOST

1. GEOLOSKE ZNACAJKE PROSTORA

SPORTSKA REKREACIJA
DOKOLICARSKA EDUKACIA
ZADOVOL]STVO
NEDOKOLICARSKI MOTIVI®

1.1. Reljef

1.1.1.

1.1.2.

opcenito strucno-znanstvena edukacija

Gorje i planine

planinarenje

alpinisticko penjanje

skijanje

voznja brdskim biciklom

letenje zmajem

razgledavanje

upoznavanje geoloskog razvoja
dozivljavanje gorskog krajobraza

Ravnice

pjesacenje

voznja biciklom

jahanje

razgledavanje

dozivljavanje ravnicarskog krajobraza
promatranje

1.2. Otoci

|« promatranje

spoznavanje fizickih znacajki otoka
dozivljavanje oto¢nih posebnosti

1.3. K18

spoznavanje fizickih znacajki kr3a
dozivljavanje posebnosti kr3a

1.4. Pojedinacni objekti

14.1.

142

1.4.3.

1.4.4.

1.45.

1.4.6.

14.7.

1.4.8.

1.4.9.
1.4.10.

1.4.11.
1.4.12.
1.4.13.
1.4.14.

1.4.15.

opcenito stru¢no-znanstvena edukacija

Prirodne plaze

- pjes¢ane

- §ljuncane

- kamene ploce

- obrasle travom
Spilje ijéme a

- turisticke spilje

- ostale spilje | jame

’ podzemni alpinizam (spelecloSko peﬁjgﬁj_e_f spuﬁtan_j‘g) i

sunanje

opustanje

priprema za kupanje
igranje

dozivljavanje krajolika
piknik

upoznavanje s nac¢inom nastanka spilje/jame
upoznavanje s florom i faunom podzemlja
upoznavanje s arheoloSkim i paleontolosldm nalazima
dozivljavanje ljepote spiljskih uresa i oblika
upoznavanje s nacinom nastanka spilje/jame
upoznavanje s florom i faunom podzemlja
upoznavanje s arheoloskim i paleontolo$kim nalazima
dozivljavanje ljepote spiljskih uresa i oblika

Skrape | stijene

alpinisticko penjanje ]
promatranje

upoznavanje s djelovanjem oborina na stijenje
doZivljavanje Jjepote stijena, greda i kukova

Ponikve/fvrtace i kr$ka polja ¢ promatranje

* dozivljavanje sklada kamenjara i obradenih vrtaca
Ponori * promatranje

* spoznavanje medusobnog djelovanja voda tekucica i krsa
R ... | dozivljajtjeskobe
Kanjoni/klisure i vodopadi * promatranje

spoznavanje medusobnog djelovanje vode i kamena
dozivljavanje ljepote krajobraza

Morske drager. uvale,
fiordovi, prevlake, tjesnaci

Vrhovifvrhunci, vidikovci

Em_pti\{hé tvqrev'i_r-liémr

Sedimentne i slicne tvorevine
e O
Otisci zivih organizama (stope)

Rijecni nanaosi
Eksploatacijska polja i rudnici

Meteoriti

-

_spoznavanje gospodarskog znacenja geoloske grade

promatranje

spoznavanje medusobnog djelovanja mora i kamena
dozivljavanje ljepote marske obale

promatranje '

planinarenje/alpinizam
dozivljavanje liepote panoramskog pogleda

spoznavanje povijesti Zemlje
spoznavanje povijestl Zemlje
spoznavanje povijesti Zemlje
dokelicarska isg'@r-énje zlata

spoznavanje povijesti Zemlje

spoznavanje povijestl mjesta

“ Struéno-znanstvena edukacija i istrazivanja.
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Kao primjer turistickih spilja, u Hrvatskoj mogu se navesti Cerovacke (Turkaljeve) pecine kod
Gracaca. Rijec je o dvije spilje u masivu juznog Velebita koje tvore jedinstveni podzemni
sustav dvorana, hodnika i kanala s bogatim spiljskim uresom.

Gomnja pecina prohodna je 1.200 m, a Donja 2.500 m. Sedamdesetih godina proslog stoljeca,
probijanjem pje3ackih staza 1 uvodenjem elektricne rasvjete, za turisticki obilazak
osposobljena je Gomnja ped¢ina u duzini od 850 m i Donja pe¢ina u duzini od 1.100 m. Prema
Istrazivanju Instituta za turizam u Zagrebu, s kraja osamdesetih godina proslog stoljeca,
manjim zahvatom, mogli bi se spojiti zavrseci Gornje i Donje peéine, $to bi omogucilo kruZno
kretanje turista (1.650 m), kvalitetniji tunisticki dozivljaj 1 povecéanje turistiCke protocnosti
podzemnog sustava. Osim toga, predvidena je, s vanjske strane, izgradnja kosog lifta od
podnozja brda do ulaza u Donju i ulaza u Gornju pecinu. Fizicki kapacitet obilaska Cerovackih
pedina, kako je izraCunato, jest 750 posjetitelja na dan bez graditeljskih zahvata, dok bi
izvedbom spoja izmedu Donje i Gornje pecine te kosog lifta, fizicki kapacitet iznosio 1.500
posjetitelja na dan. Cerovacke pecine najznacajniji su turisticki speleoloski objekt u Hrvatskoj
isigurno turisticka atrakcija nacionalnog znacenja, a detaljna analiza mogla bi dati odgovor
jesu li i medunarodnog znacenja.

lako gotovo usred Zagreba, na jugozapadnom dijelu Medvednice, druga nasa velika spilja
Veternica, ostala je na marginama turistickog koriStenja. Za turisticki obilazak uredena je
samo u duljini od 400 m. Njezina duZzina od 7 km zaista je impozantna, a s obzirom da nije
do krajaistraZzena pretpostavlja se da je i neSto duza. Njezina ozbiljnija turisticka valorizacija
tek predstoji, iako se ve¢ sada sa sigurnoséu moze procijeniti da je rije o turistickoj atrakciji
nacionalnog znacenja.

Medu nase turisticke spilje valja ubrojiti i Modru spilju na otoku BiSevu, Ciju je rasvjetu i
turisticki pristup osigurala sama priroda, pa je zbog toga jo$ zanimljivija. Naime, Modra
spilja, 1ako skromnih dimenzija (14x24 my}, zanimljiva je po tome 3to u nju, kroz potopljeni
otvor, plavicasto svjetlo dolazi odozdo, kroz vodu. Razgledavanje se obavlja iz ¢amca koji
uplovi u spilju. Po svojoj ljepoti ova je spilja na svjetskom glasu.

Za turiste je zanimljiva i velika spilja Manita pe¢ u Nacionalnom parku Paklenica na Velebitu,
s ugradenom betonskom stazom iz 1935. godine. Postoje 1 neke druge manje spilje dostupne
turistima, koje imaju lokalno znacenje. Vranjaca spilja, duga 300 m, na podnozju Mosora
kod Splita, ve¢ je 1927. godine bila uredena za posjet turista. Spilja Vrelo kod FuZina turisticki
je uredena u duzini od 300 m, a spilja Lokvarka kod Lokava u duzini od 90 m. Neke su spilje
umeduvremenu napustene i zaboravljene od turista, aima i onih koje su uredene za obilazak
turista. Ostale znacajnije spilje koje zasluzuju da se urede za turistickd posjet uglavnom
poznaju samo speleolozi. Osim toga, jo§ se uvijek, €esto za izvodenja podzemnih gradevinskih
radova, otkrivaju nove spilje s bogatim i netaknutim spiljskim uresom (Bozicevi¢, 2000).
Posebnu skupinu ¢ine manje spilje, ¢esto morfoloski neatraktivne, ali bogate arheoloSkim ili
paleontoloskim nalazima, koje posebno priviace turiste zbog svog povijesnog znacenja.
Primjerice, spilje, Vindija kod Donje Voce, Husnjakovo kod Krapine, Sandalja u Istri, Grapceva
spilja na otoku Hvaru itd. Motiv posjeta tim spiljama je ¢isto edukacijski.

Za pojedine vrste turista, zbog sporta i sportske rekreacije (podzemni alpinizam) privlane
su i neuredene spilje kao i duboke jame. Valja spomenuti da je u NP “Sjeverni Velebit” istrazena
Lukina jama respektabilne aktualne dubine od oko 1.400 m (11. mjesto u svijetu), medutim,
utijeku je istraZivanje druge velebitske jame (Patkov gust), koja po duzini neprekinute vertikale
zauzima 2. mjesto u svijetu.

Klasifikacija
Geolo3ke turisticke atrakcije, svojom pojavno3cu i brojem, daleko prelaze fenomen spilja.

Ovdje prikazani prilog detaljnoj klasifikaciji geoloskih znacajki prostora, kao turistickih
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atrakcija, poglavito se oslanja na posebnosti njihova turistickog dozivljavanja i koristenja, a
ne samo na strucnoj geoloSkoj sistematizaciji. Ovom prilikom one su podijeljene u Cetiri

skupine: reljef, otoci, kr$ i pojedinacni objekti.

Prve tri skupine odnose se na veca podrucja, dok cetvrta skupina uglavnom obuhvaca
pojedinacne objekte. Te se atrakcije rijetko javljaju izdvojene, gotovo uvijek su u kombinadiji
s drugim atrakdjama. Tako je reljef obitno dopunjen biljnim pokrovom, vodotocimna i jezerima
te Covjekovim graditeljskim nasljedem, otoci u kombinaciji s morem, reljefom, biljnim

pokrovom i graditeljskim nasljedem itd.

Okvir 4.1.0.3.
FOSIL NOVUANSKI OGRC (1.4.11. Fosili)

| VIVIPARUS NOVSKAENSIS renecke

NOVLJANSKI
OGRC

A EESIC- PO Ak

\ Vrsta Skoljkasa Unio novskaensis karakteristi¢na je takoder upravo za kraj oko
Novske. Autor tih obiju vrsta je PENECKE.

Unio novskaensis (PENECRE. 1886 tab. 16. st. 3a. 3b)

N J

30

V'BR'MIPARUS

NOVSKAENSIS [N

fzvor: Jurisié-PolSak, Z. (1997). Novijanski ogrc - Viviparus novskaensis Penecke. Novska : TuristiCka zajednica Novska, str. 11 30.

Okvir 4.1,0.4. .
PENJALISTE NA KALNIKU (1.4.3. $krape/stijene)

1. Rambo 5a 15m 7. Mravac ba
Q. Jeiey brid 6a+ 15m 8. Aurora 6C+
3.? 9. Tislerski 6¢
4. Kalnicka 4b 15m 10. Blizanac ba
- 5. Squaw 6¢c/c+ 20m 11. Apaches ba
e 6. Bezimeni 5b 20m 192. Slatka tajna 5Sc

21m
15m
25m
25m
15m
15m

Sektor A

lzvor: Cuji¢, B. (1997). Penjacks vodic : Croatia. Zagreb : Naklada Karolina, str. 89.
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Okvir 4.1.0.5.

GLAVA “KRTICE” POJAVILA SE U SPILISKOJ

lzvor: BoZicevic, S. (2000). Kamen i voda. Velika Goria, Zagreb : MTG-Topgraf d.o.o., str. 148.

SUPLIJINI (1.4.2. Spilje i jame}

Reljef

Dinamika reljefa, koja se javlja po uzvidenjima, brdima i planinama, omogu¢uje mnoge
sportsko-rekreacijske aktivnosti, daleke vidike, slikovitiji i dramaticniji krajobraz, dublju
obrazovnu spoznaju od ravnice. Opcenito, brdsko-planinski prostor je, u navedenim
aspektima, turisticki atraktivniji od ravnicarskog. I pojedini njegovi dijelovi se medusobno
razlikuju. Odredene reljefne i klimatske znacajke pruzaju moguénost skijanja, druge
planinarenja, trece alpinistickog penjanja itd. Pojedine planine ili skupine planina zbog toga
posjeduju svoju osobnost. Velebit je najveca hrvatska planina, ali istodobno i proglaseni
biogenetski rezervat svjetskog znacenja. Klek iznad Ogulina je jedinstven zbog svog profila,
a Medvednicu se naziva “plu¢a Zagreba”. Ne treba podcjenjivati ni lokalno znacenje manjih
brdskih turistickih atrakcija. Medimurci turisticki vrlo ozbiljno dozivljavaju svoja brda
(Zeljezna gora, 220 m).

Otoci

Otoci se po svom reljefu, geoloskoj gradi, pa i raslinju cesto uopce ne razlikuju od kopna, ali
se, zbog odvajanja morem od kopna, turisticki dozivljavaju na osobit nacin. Sti¢i do otoka
turisticka je drama, svaki je otok ipak svijet za sebe i medusobno se znatno razlikuju. Hrvatska
je zemlja “tisu¢u otoka”. Njezini se otoci razlikuju i po geoloskoj gradi. Na krajnjem jugu
javljaju se crni otoci vulkanskog porijekla, Brusnik i Jabuka, a na sjeveru, otok Susak graden
od lesa (prapora) koji je vjerojatno nastao od pijeska djelovanjem vjetra. Svi ostali nasi otoci
su vapnenacke grade.
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Okvir4.1.06. .
VELEBIT - NAJVECA HRVATSKA PLANINA (1.1.1. Gorje i planine)

(1996), prospekt. Gospic Turistitka zajednica Zupanije Licko-senjske, str. 14 - 15.

Krs

Fenomen kr$a s mnogobrojnim pojedinacnim geomorfoloSkim oblicima pokriva znacajan
dio Hrvatske, podrucje Dinarida, koje se pruZa duz jadranske obale u pojasu Sirine od 50 do
150 km i sve otoke osim Brusnika, Jabuke i Suska. Kr$ se javlja, na manjim povrSinama, i
izvan tog pojasa, na podrudju izmedu Save i Drave. Atraktivnost podrudja hrvatskog krsa
poznata je i u svijetu.

Pojedinacne tvorevine

Upravo su pojedinacne tvorevine, poput spilja, jama, Skrapa, stijena, ponikvi, vrtaca, krSkih
polja, ponora, vodopada, kanjona, Klisura, morskih draga, vihova brda i planina, eruptivnih
tvorevina, eksploatacijskih polja, zinca zlata u $ljunku, rudnika i slicno, najdragocjenije
turisticke atrakcije pojedine osnovne turisticke destinacije.

Nazalost, ovdje je na raspolaganju premalo prostora da se o svakoj od tih atrakcija pise
detaljnije.

Okvir 4.1.0.7.
NAPUSTENI PODZEMNI KAMENOLOM NEDALEKO OD ISTARSKIH TOPLICA (

1.4.14. Eksploatacijska polja i rudnici)

Koy

: Bodicevie, S. (2000). Kamen i voda. Velika Gonca, Zagreb : MTG-Topgraf d.o.o . st 23 24,
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4.2. Klima

Europska tunisticka kretanja na prijelazu s 19. na 20. stoljece, ljett u planine, a zimi na obale
Sredozmlja, bila su potaknuta sezonskim klimatskim znacajkama tih predjela. Radilo se o
“aristokratskom turizmu” kao posljedici potrage za klimatskom ugodom boravka. Pri tome
je temperatura zraka uzimana kao najznacajnija klimatska sastavica pa je bilo sasvim logi¢no
da se ljetd iz grada, pred nelagodnim vruéinama, “pobjegne” u planine (ljetovalista), gdje je
tada vladala ugodna temperatura, a zimi, pred neugodnom hladno¢om i maglom, na obale
Jadrana (zimovaliSta), gdje je u to doba takoder vladala ugodna temperatura.

Iako temperatura zraka najvise pridonosi ugodi boravka, ona ipak nije jedina sastavnica, jer
je u odredenoj mjeri mogu korigirati brzina vjetra i kolicina vlage u zraku, koji zajedno
odreduju termicki komfor. Termickom komforu destinacije, u suvremenoj turistickoj potraznji,
jos uvijek znacajan segment turistiCkog t¥ZiSta pridaje veliku vaznost, ali mu se ne poklanja
dovoljno pozornosti. Tako, za osobe s poremecenom termoregulacijom, {bolesnici, starije
osobe, rekovalescenti i djeca), odgovarajudi termicid komfor turistickog mjesta osnovni je
uvjet za njihov dolazak u takvu turisti¢ku destinaciju.

Nismo, mozda, ni svjesni koliko smo, u turisti¢kim promisljanjima, pod utjecajem, pa :
pritiskom logike “mladih i zdravih™, koji je, negdje od polovice dvadesetih godina 20. stoljeca
poceo radikalno mijenjati predznake zimovaliSta i [jetovaliSta. Mimo logike ugode boravka
1 planine se pocelo odlaziti zimi, za najve¢ih hladno¢a, a na Mediteran, ljeti, za najve¢il
vruéina. Nosioci takove potraznje su ljudi s urednom osobnom termoregulacijom, Zeljn
sportske rekreacije, broncane boje tijela te nadmetanja i dokazivanja (zimi skijanje, ljet
plivanje, ronjenje, veslanje, jedrenje i sl.). Istodobno, to su ljudi koji posjeduju novac, uglec
i druStveni utjecaj. To je vjerojatno i razlog da se sportsko-rekreacijska atraktivnost klim
danas uzima gotovo kao jedina njezina turisticka atraktivnost. Doduse, ona je, zbog svoji
pretezitosti, u gospodarskom smislu i najznacajnija.

Globalne Klimatske promjene, kao to su ozonske rupe {povelanje utjecaja Stetne suncan
radijacije) i “efekt staklenika” (opce zatopljenje, povremeni izostanak snijega na tradicionalnir
skijaskim podrudjima, nagli prijelaz iz zime u ljeto) po€inju izazivati odredene promjene"
potraznji za sportsko-rekreacijskim atraktivnostima pojedinih destinacija. Trajanje izlaganj
tijela suncu, i na moru i na snijegu, ima tendenciju smanjivanja na samo jednu tre¢inu prij
uobicajenog vremena koje se provodilo na suncu. Planiranje zimskog odmora postalo j
nesigurno.

Zbog utjecaja ¢ovjeka na okoliS, mogu se javiti i lokalne klimatske promjene, kao Sto s
povecanje temperature zraka u gradovima I nekim drugim podrudjima (kréenjem zelenil
asfaltiranjem i betoniranjem velikih povrSina), onemogucavanje strujanja zraka u pojedini
dijelovima naselja ili kraja (izgradnjom neodgovarajuéih objekata ili neodgovarajuci:
uredenjem zmljita), povecanje broja dana s maglom {izgradnjom akumulacija te ispustanje:
u atmosferu velikih koli¢ina dima i prasine), pojava “kiselih kiSa” koje uniStavaju zeleni
(otpustanjem Stetnih sastojaka u atmosferu) i slicno. Zbog lokalne promjene klime nece s
u pravilu, mijenjati navike turista, ve¢ ¢e takvi predjeli i lokaliteti biti jednostavno izbjegavar
tj. postat ce turisticki nepriviacni.

Zdravstveni aspekt

Zdravstvena atraktivnost klime u turizmu moze se stupnjevati kroz tri nacina uporabe:
* lijecenje

* preventiva

* zdravo okruzenje.
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Autor: E. Kusen

Slika 4.2.5.1. E
PRILOG DETALJNO] TURISTICKO] KLASIFIKACT]1 KLIME
ATRAKCIJA MOTIV | AKTIVNOST
2. KLIMA * ODMOR 1 OPORAVAK
* SPORTSKA REKREACIJA
 ZADOVOLJSTVO
* NEDOKOLICARSKI MOTIVI*

2.1. Mediteranska klima
2.1.1. More i pojas kopna 300 m
uz more

opcenito, struCno-znanstvena edukacija
plivanje (VI-IX)

ronjenje (VI-IX)
ekstremno ronjenje (I-XII)
veslanje (V-X}

jedrenje (I11-XI)

sportski ribolov {1-X1I}
suncanje (V-I1X)

Setnje (I-V1 i IX-XI)
lijeCenje (I-XIM)

oporavak (I-V i IX-XI)
zimovanje (I-IT)

obilasd (II-VI i IX-X1}

2.1.2. Kopno preko 300 m od mora

Setnje (I-V1 i IX-XI)
lijecenje (I-XIT)
oporavak (II-V i IX-XI)
zimovanje (I-H)
obilasci (1I-V1 i IX-XI)

2.2. Planinska klima

opcenito, strucno-znanstvena edukacija

2.2.1. Predjeli preko 800 metara n/m

skijanje (X1I-IT)

skijasko trcanje (XI1-I)
sanjkanje (XIO-I)

ekstremno planinarenje (X1I-IT)
planinarenje {I-XI)

Setnje (VI-IX)

oporavak (VI-IX)

ljetovanje (VII-VIN)

obilasci (VI-IX)

222 Predjeliod 300do
800 metara n/m

skijanje (I)

skijasko trcanje (J)
sanjkanje (I-II)
planinarenje (I-XII)
sportski lov (sezona)
Setnje (WI-XI)
lijecenje (I-XIT)
oporavak (IV-X)
obilasci (III-XI)

2.3. Kontinentalna klima o

oplenito, strulno-znanstvena edukacija

2.3.1. Rijeke i jezera s obalama
(100 m)

2.3.2. Predjeli od 200
do 300 metara n/m

2.33. Ostali predjeli

plivanje (VII-VII)
veslanje (V-IX)
suncanje (V-1X)
klizanje (XII-1I)
sportski ribolov (III-XI)
voznja biciklom (III-XI)
piesacenje (I-XII)
etnje (OI-V i IX-X)
oporavak (IV-V i IX-X)
obilasci (HI-VI t IX-XI)
odmor (I-XII)

oporavak (I-XII)

Setnje (I-XII)

obilasci (I-XIT)

voznja biciklom (I1I-XI)
pjeSacenje (I-XII)
Setnje (II-V i IX-X)
sportski lov {sezona)
oporavak (IV-V i IX-X)
obilasci (III-VI i IX-XT)
sportska rekreacija {I-XII)

2.4. Posebni klimatski lokaliteti
{mikroklima)

odmor 1 oporavak
lijecenje
dozivlja) i spoznaja klimatskih manifestacija

‘Strucno-znanstvena edukacijo i istrazivanja; lijecenje.
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Klimatska ljecilista lociraju se u krajeve s klimom onih znacajki koje najpovoljnije djeluju na
ozdravljenje odredene bolesti. Prije suzbijanja tuberkuloze, sanatoriji za pluénu tuberkulozu
smjestavani su u predjele s brdskom 1 planinskom klimom (Brestovac, Pljesivica), a za
tuberkulozu kostiju na morsku obalu s mediteranskom klimom. ViSe od stotinu godina u
Europi se posebno cijenila klima u Velom LoSinju za djecje alergoloske bolesti, a gotovo
cijelo nezagadeno podrucje Jadrana za astmaticare. Sastavnice mediteranske klime, poduprte
morskim aerosolom i eteri¢nim uljima mediteranskeg bilja, blagotvorno djeluju kod mnogih
bolesti. Zanimljiva je tvrdnja dr. Alfiera da se svojstva razdrazujuce klime, koja se u odredeno
doba godine javlja na pojedinim dijelovima Velebita, iznad Karlobaga primjerice, moze
blagotvorno koristiti za lijeCenje pojedinih vista depresije. To su tek neke naznake znacajld
klimatskog lijecenja.

Osobe s rizikom da obole od odredene bolesti, po savjetu lijecnika nastoje svoj odmor provesti
uklimatskom okruZenju koje najvise pridonosi otpornosti njithova organizma na tu bolest ili
kompleks bolesti. Sve je viSe turista koji se zbog zdravstvene prevencije pri izboru turisticke
destinadije odlucuju na sasvim odredeno klimatsko okruzenje.

U vrijednosnim sustavima suvremenog Covjeka holisticki shvaceno vlastito zdravlje (fizicko,
psihicko i duhovno) zauzima sve vise mjesto. Nikad dovoljno zdrav, lijep i sretan, a da se ne
bi moglo biti zdravijim, ljep$im 1 sretnijim, sve je popularnije geslo. Zbog toga, gotovo svaki
turist nastoji $to duZe vrijeme provesti u onom Klimatskom okruzernju koje ¢e na njegovo
fizicko i mentalno zdravlje imati najblagotvomniji utjecaj.

Klima moZe imati razlicit utjecaj na vizitacijske aktivnosti turista, primjerice onih koji na
kruznim putovanjima ili izletima obilaze razlicite turisticke atrakcije. Ako su te atrakcije na
otvorenom, osobito ako njihova turisticka dostupnost ovisi o klimatskim uvjetima, tada je
vaznost klime posebno naglasena, dok je za atrakcije u zatvorenom prostoru vaznost klime
sporedna, iako je u svakom slu¢aju pozeljna maksimalna klimatska ugoda cijelog turistickog
obilaska.

Sezonalnost

Odlike klime nekog podrucja, ne odreduju samo slijed i ritam vremenskih promjena, ve¢
odreduju 1 znacajke biljnog i zivotinjskog svijeta, ali i ritam rada i odmora Covjeka. U
umjerenom pojasu, s naglasena cetiri godiSnja doba klimatske znacajke, primjerice, odredujt
trajanje Skolske godine, te broj i duzinu $kolskih praznika. Na njih su vezani godisnji odmor
roditelja tih ucenika, koji se u drasticnom obliku javljaju kao kolektivni godiSnji odmori 1
pojedinim poduzecima ili u cijeloj zemlji, kao 3to je to ferragosto u Italiji. Dakako, rijec je «
posljedici utjecaja klime u emitivnim podrucjima umjerenog pojasa. S druge stane, u ton
istom umjerenom pojasu, osobito njegovom mediteranskom dijelu, postoje receptivn
podrudja s turisticki atraktivnom klimom koja se, u pojedinim razdobljima godine, poklap
sa zahtjevima klijentele iz spomenutog emitivnog podrucja. U tom kontekstu treb
objaSnjavatl veliki dio fenomena turisticke sezonalnosti.

Dana’nja prenaglasena uloga atraktivnosti klime za sportsko-rekreacijske aktivnosti
promidzbi turistickih destinacija, izgradniji i lociranju receptivnih kapaciteta te organizaci
boravka turista, prouzrocila je cijeli niz gospodarskih, prometnih, zdravstvenih i drugi
negativnih ucinaka. Kada bi se kako valja uzele u obzir i druge sastavnice turisticl
atraktivnosti klime, kao sSto su primjerice ugoda boravka (termicki komfor) i njezir
prikladnost za zdravstvene i vizitacijske aktivnosti, mogle bi se, s jedne strane, ublaz:
negativne posljedice sadasnje prenaglaSene sezonalnosti, a s druge strane, pruzila bi

bolja prilika bolesnim i starijim osobama, djecl, rekovalescentima, osobama sa zdravstveni
rizikom, izletnicima i drugima da lagodnije sudjeluju u turistickim tokovima.
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ar 4.2.0.1.
3}:& LO$INJ - PREGLED OSJETA UGODNOSTI, PO MJESECIMA, DEKADAMA | DOBI DANA

(2.1.1. More i pojas kopna 300 m uz more)

7 14 21

OSJET UGODE
Vrlo hladno
Hladno

Svjeze

Ugodno

Toplo

Vruée

Vrlo viuée

lzvor: Plesko, N.; Plesko, S.; Bani¢, M. (2001). Bioklimatske pretpostavke zdravstvenog turizma. // Zdravstveni turizam u Hvatskoj : -
knjiga izlaganja na znanstvenog skupu, Veli Losinj, 7.-9. rujna 2001. Zagreb : Akademija medicinskih znanosti Hrvatske, str. 27.

Okvir 4.2.02.
PRIKAZ TURISTICKE SEZONE NA HRVATSKOJ OBALI, PO MJESECIMA |
TURISTIEKOM INTERESU (2.1. Mediteranska klima)

112134 5| 6/7 |8 9|10(11]12| MJESEC
KUPANJE
REKREACIJA
REHABILITACIJA
I ZIMSKI TURIZAM

l2vor: Dragicevic, M.: Klan¢, Z.: Kusen, £. (1997). Smyernice za procjenu pribvatnog kapaciteta sredozemnih obalnih podrucya.
Spht . Program priontetnih akciya (MAP-PAPRAC), str. 7.
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Klima i bioklima

Najvazniji elementi klime za turizam su osuncanost (insolacija), temperatura zraka, vlaznost
zraka, brzina strujanja zraka {vjetar) te ucestalost i koli¢ina padalina. Pojedine njihove
kombinacije tvore razlicite tipove klime.

Kada postavimo pitanje osjecaja ugode covjeka u relaciji sa spomenutim sastavnicama klime,
govorimo o brojnim bioklimatskim indeksima koji ukljucuju djelovanje atmosferskih prilika
{na osjecaj ugode djeluju i drugi bioklimatski ¢imbenici, npr. aktivnost i odjevenost). Za
primjer se navode dva tipa bioldimatskih indeksa, jedni termicki komfor ocjenjuju na osnovi
odnosa temperature 1 vjetra, a drugi, na osnoviodnosa temperature i vlage zraka. Nije svejedno
da b se ljeti, u mediteranskom prostoru, boravi uz morsku obalu, na koju s mora puse
osvjezavajucdi vjetar maestral ili se kod iste temperature zraka boravi podalje od blagotvornog
ucinka tog vjetra. Isto tako, za ljetnih sparnih noéi boravak ¢e biti mnogo ugoedniji na
dijelovima obale koje zahvada obrnuta struja zraka, s kopna na more. U danima s nizom
temperaturom veliku ée prednost imati dijelovi morske obale potpuno zaklonjeni od bure.

U tom smislu, na terenu se mogu javljati vilo velike razlike veé na udaljenosti od svega
stotinjak metara. To upucuje na potrebu da se svaka osnovna turisticka destinacija, a katkad
1 pojedini turisticld lokalitet istrazi, kako bi se utvrdila njegova klimatolosko-bioklimatoloska
turisticka atraktivnost i ople znacajke. S jedne strane, rije¢ je o dimenzioniranju vaznosti
turistickog resursa, a s druge, osiguranje potrebnih podataka za promidzbene materijale,
bez kojih se na zapadnoeuropskom turistickom trziStu ne moZe opstati.

Klasifikacija

Ovako dugl uvod u Kasifikaciju sastavnica turisticke atraktivnosti kiime bio je potreban
kako bi se mogle sagledat i vrednovati sve komponente te atraktivnosti. Za potrebe turistickog
sagledavanja atraktivnosti kiime, a s glediSta hrvatskog prostora, autor predlaze njihovu
podjelu u Cetiri grupe, koje nisu doslovno prenesene niti iz klimatologije niti iz bioklima-
tologije.

Naime, turisticku atraktivnost klime valja procjenjivati kao medij u kojem se nalaze druge
turisticke atrakcije i tek se kroz njihovo turisticko koristenje moze turisticki vrednovati vaznost
mikroklime u odredenom mjestu.

Zarazvoj turizma u Hrvatskoj najznacajniji je njezin mediteranski prostor, osobito onaj koji
obuhvaca Jadransko more i pojas kopna uz more u Sirini od tristotinjak metara. Klima, more
i taj dio obale uglavnom su razlog dolaska u Hrvatsku pretezitog dijela inozemnih gostiju.
dakako i domad¢ih, pa nema dvojbe da je rijec o turistickoj atrakciji medunarodnog znacenja
To je prostor, koji u razli¢ito godi$nje doba pruZa moguénosti za razlicite turisticke aktivnosti
Treba imati na umu da dijelovi tog prostora koji imaju oneciSéenu atmosferu ili more te
nepristupacnu ili devastiranu obalu, gube na svojoj turistickoj atraktivnosti.

Nacionalnu vaznost za razvoj turizma u Hrvatskoj ima planinski prostor iznad 800
nadmorske visine. On razmjerno nije velik, a nije ni priveden turistickoj namjeni. Brdsko
planinski prostor od 300 do 800 m nadmorske visine te prostor uz rijeke i jezera uglavnon
posjeduje regionalnu turisti¢ku privlacnost. Sav ostali prostor, ispod 300 m nadmorske visine
pretezito s kontinentalnom klimom, moZe imali samo lokalno turisti¢ko znacenje.

Navedena je podjela vrlo pojednostavijena, nije uzeta razlika izmedu sjevernog 1 juzno,
Jadrana, niti razlike koje se mogu javljati lokalno. Naime, unutar odredenog tipa klime mog
biti sasvim neocekivane lokalne klimatske odlike. Na kraju, valja upozoriti na sezonsk
promjenljivost turisticke atraktivnosti klime, koja se tijekom godine ne mijenja sam
intenzitetom nego €esto, $to je osobito znacajno, i po segmentima turisticke potraznje. Zbo
toga su na slici 4.2.5.1. motivima/aktivnostima, pridruzeni i mjeseci na koje se oni odnose
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4.3. Voda

Izvor Zivota

Posjedujemo mnoga znanja o presudnoj vaznosti vode za razvoj i odrzanje zivota na Zemlji
te o iznimnosti “plavog planeta” u svemiru, koji svoju boju duguje vodi. 1pak, usprkos tome,
Covjek vodu mnogo snaznije doZivljava srcem nego razumom. Ne zna se, a nadajmo se da se
nikad nece ni saznati, zasto smo toliko opcinjeni vodom, bez obzira na njezine pojavne
oblike. Zasto nas tako neodoljivo privlace mora, jezera, rijeke, potoci, vodopadi, izvori, ponori,
gejziri, valovi, snijeg, ledenjaci i oblaci. O razlogu te cudesne privlacnosti moze se samo
nagadati, kao kada primjerice Claud Aubert u svojoj Bioloskoj agrikulturi (Aubert,1972) pise
da voda nije samo spoj vodika i kisika (H,0), ve¢ da ona nosi i, svemirskim zracenjem dobiven,
bioloski naboj ili, s druge strane, da je jednostavno rije¢ o emotivnom refleksu covjeka na
vodom uvjetovan opstanak. Bilo kako bilo, u turistickom svijetu voda ostaje najvaznija
atrakcija i najvedi izvor zadovoljstva. “Turisticke vode” sezonski poticu seobe Citavih naroda
prema obalama toplih mora, jezera i rijeka te prema privlacnim snjeznim prostranstvima.

Mnogobrojni crtezi, uljane slike, (osobito “marine”), fotografije motiva vode ovjeSeni na
zidove, tiskani u skupocjenim knjigama, na razglednicama ili turistickim prospektima tek su
dio svjedoCenja o vizuainoj vezanosti suvremenog ¢ovjeka sa slikovitim vodama. Iako je
vizualni kontakt izmedu turista i razli¢itih pojavnih oblika vode najraSireniji i najznaajniji,
njegov se ucinak osobito povecava ako mu se pridodaje i taktilni kontakt izmedu Jjudskog
tijela i vode (kupanje). Zbog toga je za procjenu turisticke privlacnosti pojedinih voda vazno
i njihovo klimatsko (toplina vode i zraka), geomorfolosko (pristupacna i atraktivna obala) i
sigurnosno okruzenje (bez opasnosti kao §to su primjerice morski psi, pirane, virovi,
onecis¢enja, opasne naprave i sl).

Okvir 4.3.0.1. Okvir 4.3.0.2.
U HRVATSKO! IZ SVAKE SLAVINE MORSKA OBALA - RADOST | 1IZAZOV
JOS TECE PITKA VODA (3. Voda)

VODA ZA ZDRAVLIE }

fi\'or.- Yoda za zdravije: Svjetski dan voda 12. ozujka 2001. levor: Kusen, E. (1987). lzgradnja koja devastira obalu. ff Turizam i prostor - ekologki aspek!:
(2001), letak. Zagreb - Hrvalske vode, Driavna uprava 23 vode.  konflikinih situacija ; zbormik radova sa Okrugicg stula FERIAL '86 [ ur. Simisa Horak. Zagrob
institut 23 tunizam, str. 144,
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Okvir 4.3.0.3.

Sportska rekreacija

dijete nezaustavljivo srija u vodu. Plivanje i ronjenje osnovne su sportsko-rekreacijske
aktivnosti nafu toploj vodi u slobodnoj prirodi. Slijede veslanje, jedrenje, skijanje na vodi itd.
Na kraju ostaje sportski ribolov.

To su uobicajene sportsko-rekreacijske aktivnosti prosjecnih turista, ali na vodi se sve vise
javljajuisudionici avanturistickog turizma, fizicki dobro pripremljeni, koji uzivaju u izazovima
neobicnih vodenih igara. Zimi, u hladnoj vodi, uzivaju u podvodnom ribolovu, na dascl “jasu”
na velikim valovima, Camcima svladavaju rijecne brzake (rafting), lete posebnim padobranima
iznad povrsine vode, na snijegu izvode akrobatske skokove i tome sli¢no. -

Nautika

Krstarenje brodom po Mediteranu ili jahtom po Jadranu ovdje se ne spominju kao primjer
prometne pogodnosti Sto ih pruzaju ova mora, ve¢ iskdjucivo kao turisticki motiv i aktivnost
za koje je potrebno atraktivno more, veliko jezero ili plovna rijeka.

Brojne jahte nocuy, usidrene u marinama, lu¢icama ili drugim sidristima sluze kao smjeStajni
objekti njihovim korisnicima, a danju se koriste za plovidbu oko turistickd atraktivnih lokaliteta.
Zbog toga se osaobito cijene oni dijelovi mora s razvedenom obalom koji mogu posluZziti kao
prirodna sidrista, mjesta sportske rekreacije i atraktivnih lokaliteta za promatranje. Hrvatska
obala s “tisuu otoka” u tome je jedinstvena.

Sto se tice velikih jezera, Hrvatska ih nema, ali zato ima nekoliko rijeka podobnih za razvoj
nautickog turizma, u prvom redu Dunav te dijelovi Save, Drave, Kupe, Zrmanje, Krke i Neretve.
Medutim, kontinentalni dio hrvatskih rijeka nauticki se gotovo 1 ne iskoristava.

ZARONITE U HRVATSKOQJ (3.1.2. More u cjelini)

0N e

:1.Q. d.o.o., Blue Bubble Edition.
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Slika 4.3.5.1. ﬂ
PRILOG DETALJNO] TURIST]éKO_] KLASIFIKACIJ1 VODA
ATRAKTIVNOST | ATRAKCIJA MOTIV | AKTIVNOST
3. VobA ;* ODMOR I OPORAVAK
* SPORTSKA REKREACIJA
* DOKOLICARSKA EDUKACIA
* ZADOVOLJSTVO
* NEDOKOLICARSKI MOTIVI*
3.1. More - » opcenito, struno-znanstvena edukacija
3.1.1. Toplo i &isto more * kupanje
(> 20°0) * plivanje
* ronjenje

skijanje na vodi
jedrenje na dasci
jedrenje padobranom

3.1.2. More u ¢jelini B

veslanje

jedrenje

sportski ribolov
podvodni ribolov
nauticke aktivnosti
udisanje morskog aerosola
dozivljavanje mora
promatranje pojava
fotografiranje
skupljaije Skoljaka
krstarenje

e

3.1.3. Predjeli rekreacije

3.1.4. Predjeli nautickog obilaska

3.15. prirodna sidrista

skijanje na vodi
jedrenje na dasc

jedrenje u malim jedrilicama
letenje padobranom
veslanje u malim amdma
nauticke aktivnosti
obilasci jahtom

nauticke aktivnosti
nauticki boravak

3.1.6. Plodovi mora i

gastronomska ponuda _

3.2. Jezera i velike rijeke :

opcenito, strucno-znanstvena edukacija

3.2.1. Topla i dista voda
(> 20°Q)

322 Voda

kupanje

plivanje

ronjenje

skijanje na vodi
jedrenje na dasci
_jedrenje padobranom
veslanje

jedrenje

sportski ribolov
nauticke aktivnosti
krstarenje
dozivljavanje rijeke i jezera
promatranje pojava

3.3. Ostale rijeke g
3.3.1. Toplai Cista voda

opcenito, strucno-znanstvena edukacija
kupanje

(> 20°Q) I * plivanje
l * ronjenje
3.3.2. Voda * veslanje
* sportski ribolov
3.3.3. Rafting trasa * rafting o
3.3.4. Plovni dio * nauticke a}(_tivnorsti; ]
3.3.5. Vodopadi “e promatranje T
* dozivljavanje
* spoznaja
3.3.6. lzvorl i ponori * promatranje
3.3.7. Vodenice _* razgledavanje
3.4. Potoci .+ opcenito, stru¢no-znanstvena edukacija
3.4.1. Voda * sportski ribolov
* promatranje
3.4.2. Slapovi i vodenice * promatranje
* razgledavanje

e, Kusen: turisticke atrakvijska osnova
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Nastavak slike 4.3.5.1.
3.5. Ostale stajacice: ri‘bnjaci 1 mocvare
35.1. Voda

opcenito, strucno-znanstvena edukacija

sportski ribolov

promatranje

fotografiranje

opcenito, struéno-znanstvena edukacija

lijeCenje reumatskih, koznih, zenskih i drugih bolesti
lijecenje posttraumatskih i postoperativnih stanja
rehabilitacija

preventivni tretmani

kupanje

zabava

posebni postupci (kozmeticki, jekoviti)
posebmiprogrami
lijeCenje gastro-enteroloskog trakta

posebni programi

lije¢enje reumatskih i slicnih bolesti

programi za uljepSavanje

lijecenje koznih bolesti, osobito psorijaze

* lijeCenje reumatskih i slicnih bolesti

3.6. Ljekovite vode
3.6.1. Termo-nmineralne vode

.

36.2. Mineraine vode

3.63. Ljekovita blata™

¢ ® o o @

364, Liekovita nafta {naftalan)™

Autor: E. KuSen

* Struéno-znanstvena edukacija 1 istraZivanja; lijeCenje. o
“Ljekovita blata i ljekovita nafta samo su uvjetno iz tehnickih razloga svrstani medu ljekovite vode.

Razvoj gospodarstva i naselja

Na morskoj se obali, zbog jakog utjecaja mora, razvio slikovit sustav i struktura naselja te
arhitektura pojedinacnih objekata. Tu je more utjecalo i na razvoj gospodarskih djelatnosti,
koje, za turiste posjeduju romanti¢nu notu, kao Sto su to, primjerice, pomorsk i rijecni
promet, splavarenje, ribarstvo, prerada ribe, gradnja ¢amaca, jahti i brodova, vodenice i sl.

Opcenito, veliki gradovi razvili su se na obalama morai velikih rijeka, medu kojima su posebno
zanimljivi lucki gradovi. Tijekom povijesti globalna razmjena dobara preteZito se odvijala
pomorskim 1 rije¢nim plovnim putovima. Vode mora i rijeka naglaSavaju turisticku
atraktivnost mnogih hrvatskih gradova, od kojih se ovdje, nasumce navodi nekoliko:
Dubrovnik, Vukovar, Osijek, Split, Sisak, Karlovac, Pula, Rijeka, Slavonski Brod, Sibenik itd.

Bave(i se ribogojstvom, Covjek je koristio mnogobrojne vode, ali je i sam za te potrebe stvarao
nove. Zanimljivo je da je povrsina svih ribnjaka (131 km? u Hrvatskoj veca od povrsine svih
jezera (105 kan?).

Otvoreni laboratorij

Obilaziti turisticke vode, promatrati ih, dobivati uz to odgovarajuce informacije, najbolja je
prigoda za brzo i jednostavno spoznavanje tajni zivota, ali i razvoja Zemljine povrsine. Valja
naglasiti da je takav nacin dolaska do spoznaja prije svega zabavan i vrlo atraktivan, a zbog

vodenih atrakcija.

Cistoéa voda i zastita obala

Voda je “lako pokvarljiva roba”, pa s njom valja oprezno postupati. Industrija, rudarstvo,
poljodjelstvo i druge djelatnosti te komunalne otpadne vode gradova i drugih naselja sve
vie onediscuju vodotoke i more. Nazalost, vrlo veliki dio hrvatskih rijeka je oneciscen i nije
pogodan za kupanje. Isto se pocelo dogadati i s pojedinim dijelovima priobalnog mora. More
uz neke naSe gradove vise nije 2a kupanje, a posebno je teska situacija u Bakarskom 1
Kastelanskom zaljevu.
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Qkvir 430

SIECANJE

1zvor: Zubor : glasilo Hrvatskog drutva za zastitu voda i Foto: E. Kusen

4.
NA LJETO (3.1.2. More u cjelini)

Okvir 4.3.0.5.
ZAMRZNUTA VODENICA (3.3.7. Vodenice)

mora (1994). God. 3, br. 1 (8), naslovna stranica, foto:

K. Bobovec.

Izgradnja neposredno na morskoj ili rije¢noj obali, pa bila ona i turisticka, onemogucava
pristup obali i prolaz duz obale i time onemogu¢ava njezino optimalno turisticko korisStenje.
U tom je slucaju onemoguceno koristenje obale za druge namjene. Zbog onecis¢enja voda ili
neodgovaraju¢om gradnjom uz njih gubi se turisticka atraktivnost voda.

Ljekovite vode

Pojednostavljeno, ljekovite vode mozemo podijeliti na morsku vodu i ostale ljekovite vode
kao $to su termo-mineralne i mineralne vode. Morska voda, preventivno i kurativno,
blagotvorno djeluje na covjekovu kozu, raspriena u aerosol na diSne organe, a zbog svog
vrlo bogatog mineralnog sastava sluZi i za razlicite ljekovite pripravke. Neizravno, morska
voda, kao medij u kojem Zive ribe i drugi morski organizmi, sluzi kao izvoriste posebne
hrane ljekovitih svojstava koja se mogu rabiti preventivno i kurativno.

Izvorista termalnih, termo-mineralnih i mineralnih voda u hrvatskim su krajevima uglavnom
valorizirana jos od rimskih vremena. Na termalnim vrelima (osobito sumpornim, jodnim i
radioaktivnim) razvila su se ljeciliSta za reumatske, kozne i zenske bolesti te za lijeCenje
posttraumatskih i postoperativnih stanja, dok se mineralne vode koriste za lijeCenje gastro-
enteroloskog trakta.

Uvjetno, medu ljekovite vode ovdje ubrajamo ljekovita blata i ljekovitu naftu. Hrvatska obiluje
ljekovitim blatima {fango, peloid), koja se u toplicama i drugim ljeéilistima koriste za lijecenje,
pretezito reumatskih bolesti. Svojevrstan je kuriozitet ljekovita nafta iz busotine nedaleko
Ivani¢ Grada koja sadrzi ljekoviti sastojak naftalan, poznat vise stotina godina kao ljekoviti
sastojak nafte iz Bakua (Azerbejdzan) i za sada nije otkriven ni u jednoj drugoj nafti na
svijetu. Najznacajniji rezultati postignuti su primjenom naftalana u lijeenju psorijaze.
Kad je rijec o nafti, valja spomenuti pojedine naftne busotine iz kojih je potekla ljekovita
termo-mineralna voda umjesto nafte. Bizovacke toplice razvile su se na takovoj busotini, a
busotina u Lunjkovcu kraj Ludbrega, koja, procjenjuje se, ima isti kapacitet, do daljnjega se
ne koristi.

Ponekad skup razlicitih prirodnih ljekovitih Cinitelja ima sinergijski u¢inak (Prohi¢, 2000).
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Okvir 4.3.0.6.
OTOK SUSAK, SKUP PRIRODNIH LIEKOVITIH CINITELJIA (3.1.1. Topla i &isto more; 3.6.3. Ljekovita blata)

Foto: D. Babic

Kruto agregatno stanje

U hladnijim razdobljima voda se na povrsini tla zadrZava u krutom obliku kao snijeg, a na
povrsini rijeka i jezera kao led, kada dobro moze posluziti za sportsku rekreaciju, skijanje,
sanjkanje 1 klizanje.

Klasifikacija

U turizmu je o vodama toliko napisano da se pricinja kako se viSe i nema Sto reci, medutim,
kada se turisticke atrakcije zele rasporediti u sustav, nalazi se niz otvorenih pitanja. Zbog
toga, ovdje prilozenu razdiobu vodenih turistickih atrakcija treba smatrati tek kao prilog
Klasifikaciji ove vrste turistickih resursa, s osnovnom podjelom na:

* more

* jezera i velike tijeke

* ostale tjjeke

» potoke

» ostale stajacice

* ljekovite vode.

Detaljnija podjela prikazana je na slici 4.3.5.1.
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Okvirr '4.3.0.7. QOkvir 4.3.0.8.

TERMOMINARALNA VODA U LUNJKOVCU HE PODSUSED - PROJEKT UREBENJA 40 KM SAVSKE OBALE
KRAI LUDBREGA (3.6.1. Termo-mineralne vode)  (3.3.4. Plovni dio rijeke) e -
RAGEEEZS S B 2 e/ - R

3 3
1 !

o

Velika cudovisna slavina samo naoko nema veze s turlstickom

i 3cu Judbreshog kraja. Tu je ¢ vrela t i
seralna voda, koju je pronasac INA NAFTAPLIN u okviru svoje
-edovne djelatnosti. Ovdje se kuije velikl onergetski t baineoloski
sotencijal. Nadajmo se da ¢e na ovo} ledini niknuti nove
"Ludbreske toplice™.

Jzvor: Kusen, E. {1995). Atrakcije - «sirovina» lzvor: VeCernji list, 26. 01. 2000.

turisticke industrije. // Ugostiteljstvo i turizam,
Vol. 43, br. 2, str. 71.

)

Okvir 4.3.0.9. :

JADRANSKO MORE — SASTAV MORSKE VODE | KOLICINE POJEDINIH SASTOJAKA (3.1.2. Mare u cjelini)
Etementi - mg - kg Elemenu my kg Arvam: 9 kg morske vode
Sihcij Si 3 Antimon Sb 0,005 Kior CI 18,980
BRUPEN 05 Cezij Cs 0.0005 Sulfat SO4° 2649
L b 0,17 Cer Ce 0.0004 Bikarbonat HCOV 0,140
Rubidij Rb 0.12 i Y 0,0003 Brom Br - 0.065
Fostor P 0,17 Srebro Ag 0.0003 Borat BO:~ 0.026
el ) 0.06 Lantan La 0.003 Fluor F°° 0,001
2.0} Ba 0,13 Kadmij Ce 000Nt 1 R
Indij In no” Vanadij W 001 Kationi
Afuminij Al 0.01 Germanij Ge G oono7 —
Zeliezo Fe 001 Krom Cr 0,N0005 Natrij Na* 10,556 36,613
Cink Zn 0.01 Torij Th 0,10005 Magnezij Mg” " 1,272 3.689
Mol:bden Ma 0.01 Skandij Sc 0.00004 Kalcij Ca* * 0.400 1,160
Selen Se 0,004 Galij Ga 0,00003 K 0380 1,102
Bakar Cu 0,003 Ziva Hg 0.00003 Kam®: . ' 038
Arsen As 0.003 Olovo Piy 0,00003 Stroncij Sr oo - 08
Kositar So 0,003 Bizmu! B 0.00002 34,482 100.00
Uran U 0,003 Talij T! 0,00001
Vanadij V 0.002 Niobip Nb C.0000?
Magnezij Mn 0,002 Zlata Au 0.000004
Nikal Ni 0.002 Benili) Be 0.0000006
T-tan Ti 0,001 Radij Ra 10x 10" SASTAV MORSKE VODE | KOLICINE POJEDINIH
Kobalt Co 0,0005 SASTOJAKA

lzvor: PoZar-Domac, A. {1988). O biologiji mora. Zagreb : Hrvatsko ekolosko druStvo i dr. Ante Pelivan, str. 20 - 21.

4.4. Biljni svijet

Zajednicke znacajke biljnog i Zivotinjskog svijeta

Covjek uglavnom emotivno doZivljava Zive organizme koji ga okruzuju. Oni u njemu bude
osjeca) ugode, njeznosti i radosti, ali 1 nelagode, tjeskobe 1 straha. Cvijeée, mladunci ptica i
sisavaca, Sareni leptiri te nela drugi dijelovi zive prirode raduju ljude, dok ih bodljikavo i
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otrovno bilje, otrovne gljive, gmazovi, vodozemci, gusjenice, pauci, morski i kopneni
grabezljivci te neke druge Zivotinje plase. To su snazni urodeni osjecaji koje je tedko ili
nemoguce mijenjati.

Ljudska vrsta zivotno je ovisna o biljkama i Zivotinjama bez kojih nema ¢ovjekove hrane, a
donedavno ni odjece, obuce, goriva i preteZitog broja sklonista, ali ni temeljnih ljudskih
radosti. Zbog toga, i danas, u svakom ¢ovjeku cuci lovac i sakuplja¢ plodina.

Nesigurna lovacka kob poticala je ljude da u vlastitom uzgoju osiguraju dovoljno Zita, povréa
ivoca te stoke. Njegovanje cvijeca i drzanje kucnih Jjubimaca u skromnim gradskim stanovima
svjedoce o ostacima ratara i stofara u nama.

No, kada je covjek hranom zadovoljio svoju egzistencijalnu potrebu, sitost, otkrio je da u
pojedinim vrstama hrane moZe naci osobit uzitak. Zato je u posebnim prigodama odabirao
sasvim odredene biljke ili Zivotinje za spremanje svoje hrane.

Osim toga, tijekom ljudske povijesti odredene biljne i Zivotinjske vrste dobile su u pojedinim
narodima ili u pojedinim sredinama neka nova, Cesto iskonskom ljudskom stavu opre¢na
znacenja. Primjerice, stablo cedra postalo je simbol Libanona i njegov je obris sastavni dio
libanonske zastave. Cedar se Cesto spominje u Bibliji: slavni hram kralja Salomona u
Jeruzalemu bio je djelomicno izgraden od cedrovine. Na kanadskoj zastavi je list javora.
Pojam Indije nedjeljiv je od “svetih krava”, Nizozemske od tulipana, Cije je podrijetlo iz Male
Azije, Spanjolske od bikova (korida). Simbolom grada Rima postala je vucica koja je othranila
legendarnog Romula i Rema.

U Hrvatskoj je, zbog njezine monete, naglaleno znacenje dobila kuna. Ima biljaka i Zivotinja
koje su postale dio identiteta pojedinih hrvatskih krajeva. Slavonski hrast za Slavoniju, tartuf
za Motovunsku Sumu i Istru, dalmatinski crni bor za otoke Brac i Hvar te planinu Biokovo,
biokovsko zvonce za Biokovo, velebitska degenija za Velebit i Hrvatsku, bjeloglavi sup za
otok Cres, puh za Gorski kotar, bijela roda za Cigo¢ (“Europsko selo roda”) u Lonjskom Polju,
pastrva za rijeku Gacku, crna liska za Neretvu (usce), divokoza za Biokovo, zliarka za Krapje
bol u Lonjskom polju, istarsko govedo za Istru, crni guster za otoke Brusnik i Jabuku.

I nisu to samo domace vrste. Cvijet kamelije, u Europu unesene azijske biljke, postao je
jedan od simbola Opatije, a mali indijski mungos, unesen jo§ 1910. postao je jednim od
osobitosti otoka Mljeta.

Osim znanstvenoj javnosti, malo je kome poznato da je kudravi nesit, koji je ve¢ poletkom
ovog stoljeca nestao s uS¢a Neretve, prvi put znanstveno opisan bas s tog lokaliteta te da je
u svijetu poznat kao “Dalmatian pelican”. Jedino u nekim nasim rijekama i potocima Zive
osobite ribe poput mekousnih pastrva, lickog pijora, gaovice iz Crvenog jezera i cetinske
uklive.

U posljednjih tridesetak godina razvoja ekoloske svijesti, u razvijenim sredinama, naglo je
porastao interes za ugrozene biljne i Zivotinjske vrste i njihove zajednice. Sredstva javnog
informiranja, osobito televizija, detaljno i zanimljivo prikazuju Zivot takvih vrsta i zajednica.
Ugrozena je amazonska prasuma, ugrozeni su kitovi, ptice selice itd.

U Panonskoj nizini nestali su tur i dabar, a u Jadranskom moru gotovo je istrijebljena
sredozemna medvedica (morski ¢ovik, “adriana”). U Hrvatskoj je, vjerovali ili ne, jedna od
najugrozenijih vrsta bio postao vuk, kojeg su nas nase bake naucile tako mrziti 1 bojati ga se.

Promisljanje o turistickoj atraktivnosti biljnog i zivotnjskog svijeta neke destinacije, zbog
iznesenih ¢injenica, mora se temljitii na emotivhom ina racionalnom odnosu ¢ovjeka prema
tom svijetu. Ovdje je, za potrebe sistematizacije turisticke atraktivnosti biljnog i zivotinjskog
svijeta, odnos Covjeka prema tom svijetu podijeljen na Sest osnovnih grupa:

86 e. kusen: turisticka atrakcijska osnova 4. prilog detaljnoj Kasifikaciji turistickin atrakdija




Autor: E. Kusen

Slika 4.4.5.1. -
PRILOG DETALJNO] TURISTICKO] KLASIFIKACI]I BIL]NOG SVIJETA 4
ATRAKdJA ; MOTIV | AKTIVNOST
4. BILJNI SVIJET * DOKOLICARSKA EDUKACIA
* ZADOVOLJSTVO
* ODMOR I OPORAVAK
» NEDOKOLICARSKI MOTIVI®

4.1. Prirodna vegetacija
4.1.1. Sume

4.1.2. Motvare

opcenito, strucno-znanstvena edukacija
dozivljavanje prirode
promatranje pojava
oporavak

psihicko rastereéenje
dozivljavanje prirode i
promatranje pojava _

4.13. Planinske livade

a.1.4. Podmorska vegetadija
4.1.5. Endemsko bi

dozivljavanje prirode
promatranje pojava
oporavak
promatrane biljaka

_ promatranje biljaka

4.1.6. Sumske plodine * branje kestena
* bramje gljiva
L * branje Jjekovitog bilja 3
4.1.7. Ugrozene biljne vrste * promatranje biljaka
* fotografiranje

4.2. Uzgajana vegetacija

opcenito, strucno-znanstvena edukacija

4.2.1. Oranice i livade

dozivijavanje krajobraza

42.2. Vinogradi

promatranje pojava
dozivljavanje krajobraza
promatranje pojava

42.3. Vocnjad i maskinici

dozivljavanje krajobraza
promatranje pojava
berba voca i maslina

4.2.4. Tradicija uzgoja

promatranje biljaka

4.2.5. Zapustene biljne vrste i sorte

upoznavanje uzgoja
upoznavanje znacajki

4.3. Botanicki vrtovi 1
arboretumi

IS

opctenito, stru¢no-znanstvena edukacija
promatranje biljaka

upoznavanje biljaka

fotografiranje

* Stru¢no-znanstvena edukacija i istraZivanje.

1. Urodeni osjecaj ugode ili nelagode
2. Lovacka i sakupljacka strast

3. Zadovoljstvo uzgojem

4. UZivanje u posebnim vrstama hrane
5. Pridruzeno povijesno znacenje

6. Razvoj ekoloske svijesti

7. Egzotitnost pojedine vrste.

Biljni i Zivotinjski svijet nudi veliki broj sitnih turistickih atrakcija koje utjecu na razvoj
razlicitih vrsta turizma. Zbog toga je potrebno strpljivo iSCitavanje takvih atraktivnosti vezanih
uz mnogoznacne odnose covjeka prema zivoj prirodi. Zasti¢eni dijelovi prirode, kao 3to su
nacionalni parkovi, parkovi prirode, razliciti rezervati, pojedine zastiene vrste, pojedinacna

stabla 1 slicno bitl e obradeni posebno, u okviru zasticene prirodne bastine.

Detaljna klasifikacija atrakcija biljnog svijeta

Propisima o zastiti prirode istinski se Stii samo njezin manji dio. Svoditi turisticke atrakcije
biljnog svijeta samo na zaStienu prirodnu bastinu, znadilo bi veliko osiromasenje turisticke

atrakcijske osnove.
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Klasifikaciju turistickih atrakcija biljnog svijeta na prvoj razini valja poceti podjelom na diviju
" prasume se jos ponegdje smise- . . - ak k bl . diel ka i d e
no it i odrzavaju her vanjskin 1 DA UZgajanu vegetadiju. Dakako, u zbilji ta je podjela teoretska jer su danas, primjerice
wijecaju kao. primjerice. Corkova — Syyme takoder znatnim dijelom uzgajane 1 nemaju vise u cijelosti znacajke divlje vegetacije,

uvela u Nacionalnom parku PMitvi- . .
cka jezera, nema vise praSuma.”

Okvir 4.4.0.1.
UBERI CVIJET FOTOAPARATOM (4.1.7. UgroZene biljne vrste)

Foto: E. KuSen

Okvir 4.4.0.2.
“SPOMENIK LIUDSKOME RADU" - PRIMOSTENSKI VINOGRADI, "JAPAN FLORA 2000” (4.2.2. Vlnogradl)

ir
&:-C'J

lzvor: Japan F lora ?OOO (2000}, prospekl izlozbe. Zagleb Studio Rasic¢, naslovna slranica.
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4.5.

Divlja vegetacija

0Od divlje vegetacije povriinski su relevantne Sume, makija, kamenjari, mocvare i planinske
livade, s tim da se posljednje dvije sve viSe smanjuju. Podmorska vegetacija nam nije bliska
i u njoj uzivaju samo relativno malobrojni ronioci. Pojedinacno, turistima su zanimljive
endemske biljne vrste i Sumske plodine te ugrozene biljne vrste. Upravo o turizmu ovisi
koliko ¢e se rijetke biljne vrste unistiti ili sacuvati.

Ravnicarskih $uma je ostalo malo zbog Sirenja poljoprivrednog zemljiSta. Medutim, jos se
uvijek zadrZala velebna Spacvanska Suma na istoku zemlje te Sume u Gorskom kotaru i Lici.
Dio brdskog i preteZiti dio gorskog prostora Hrvatske prekriven je Surnama. Smanjena uporaba
drveta u ogrjevne svrhe i zamiranje napasanja stoke pogoduju $irenju Suma. To se jednim
dijelom osvecuje sve brojnijim Sumskim poZarima u priobalju. Upravo su ti poZari potaknuli
turisticko vrednovanje Suma u hrvatskoj turistickoj ponudi, Cija se turisticka vrijednost
pokazala puno vecom negoli se opcenito misli.

Uzgajana vegetacija, monostrukturno ili mozai¢no, obiljeZava kulturni krajobraz odredenog
kraja. U tom su smislu prepoznatljive oranice i livade, vinogradi te vo¢njaci i maslinici.
Turisticki su najprivlacnija vinogradarska podrucja.

Za turiste su u tom kontekstu osobito zanimljivi tradicija obrade zemlje i nadin uzgoja te

njegovanje tradicijskih biljnih vrsta i sorti. § hrvatskih je polja potpuno nestalo plavetmlo
rascvjetalog lana i mrazno bjelilo rascvjetale heljde.

Arboretumi, od kojih su u Hrvatskoj najznacajniji Opeka u Vinici kod Varazdina i Trsteno
nedaleko od Dubrovnika, kao i Botanicki vit u Zagrebu, istodobno su spomenici vrtne
arhitekture i znacajne turisticke atrakcije.

Zivotinjski svijet

Kako kod flore tako i kod faune postoji logi¢na primarna podjela na domace Zivotinje i sve
ostale Zivotinje koje slobodno Zive u prirodi. Postoji mogucnost da se divlje Zivotinje podijele
na divljac, Stetocine i sve ostale Zivotinje koje su izvan sustava domacih Zivotinja. Medutim,
ta bi podjela mogla zanemariti mnogim turistima zanimljive Zivotinjske vrste, pa je predloZena
Kklasifikacija zasnovana na zooloskim nacelima, s podjelom na sisavce, ptice, ribe i druge
stanovnike mora, rijeka i jezera, vodozemce i kukce.

Medu njima posebnu pozornost privlace ugrozene i istrijebljene vrste. I takva je podjela
uvjetna, jer ima i drugih atraktivnih manifestacija Zivotinjskog svijeta kao §to su, primjerice,
Skoljke i koralji.

Niska, visoka, jelenska, pernata i ina divljac atrakcijska je osnova za razvoj lovnog turizma,
a ribe za razvoj ribolovnog turizma. U novije vrijeme sve se viSe razvija fotolov (foto-safari).
U svijetu je registrirano na milijune “promatraca ptica”, ali isto tako, iako mnogo manje, i
“sluSaca Zaba”. Medutim, fotolov se ne odnosi samo na fotografiranje divljaci, ve¢ i na
fotografiranje drugih zivotinja, osobito kukaca koji se javljaju u mnogobrojnim oblicima. Tu
osobito valja izdvojiti fotografiranje leptira.

Nadalje, turistima je zanimljiv i spektakularan tradicionalni lov sa sokolima, sokolarenje.

Funkcionalna podjela domacih zivotinja je jednostavnija i obuhvaca sljedece sastavmice: stoka,
perad i “kuéniljubimci”, a posebno se izdvajaju ribnjaci i ergele konja te autohtone pasmine.

Krave su izvor mlijeka i mesa te koZe za obucu. Prije mehanizacije poljoprivredne proizvodnje
volovi i krave te konji i magarci bili su radne zivotinje. Danas se ta njihova funkcija svela na
njegovanje tradicije, i to uglavnom s konjima, 3to je turistima vrlo privlacno. Ovce i koze
daju meso, a ovce 1 vunu za odjecu. Perad daje meso i jaja te, nekad vrlo trazeno, perje za
posteljinu.
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Okvir 4.5.0.1.

Foto: E. Kuen

Okvir 4.5.0.2.

DALMATINSKI MAGARAC - AFIRMIRANA TURISTICKA ATRAKCLIA, IVAN DOLAC,

Folo: E. KuSen

HVAR (1965. i 1973.), SKRADIN (2002.) (5.2.6. UgroZene pasmine)
—c T " e )

Pas je nekad na selu bio samo zbog Cuvanja kuca i stada, a macka za uniStavanje miSeva.
Danas te dvije Zivotinjske vrste i na selu sve viSe dobivaju “dekorativnu” funkciju kuénih
ljubimaca. Domace Zivotinje bitan su dio tunsticke atrakcijske osnove za razvoj ruralnog
turizma 1 turizma na seljackim gospodarstvima.

U Hrvatskoj je zapocela akcija ofuvanja autohtonih pasmina pa su neke od njih ve¢ takvima
proglasene kao, primjerice, istarsko govedo (boskarin), turopoljska svinja, posavski konj,
dalmatinski magarac, zagorski puran i drugi. Ve¢ se profilira turisticka ponuda na atraktivnosti
autohtonih pasmina.
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Slika 45.5.1. i E
PRILOG DETALJNO] TURISTICKO) KLASIFIKACII ZIVOTINJSKOG SVIJETA

ATRAKCIJA H MOTIV | AKTIVNOST
5. ZIVOTINJSKI SVIJET * DOKOLICARSKA EDUKACIJA
« ZADOVOLJSTVO

* SPORTSKA REKREACIJA
* NEDOKOLICARSKI MOTIVI*

1

s.1. Divlje zivotinje S
si1 Sisavei STV lov divijadi

¢ promatranje divljaci

i * fotosafari

5.1.2. Ptice” I S

* promatranje ptica

* sluanje pjeva ptica

5.1.3. Ribe * ribolov

* promatranje riba

* podvodni foto-safari

5.1.4. Vodozemci * promatranje zaba

* slusanje kreketanja

5.1.5. Kukci * promatranje i fotografiranje

» sakupljanje leptira

5.1.6. UgroZene nezastiene vrste * promatranje zZivotinja

. * upoznavanje problema

5.1.7. Istrijebljene nezasti¢ene vrste * upoznavanje znacajki vrste

* upoznavanje stanista

»_ upoznavanje moguénosti reintrodukcije

5.1.8. Skoljke i koralii * promatranje i fotografiranje
5.2. Domace zivotinje o
521.Stoka ~* promatranje stoke
L * upoznavanje uzgoja e
5.2.2. Perad ¢ promatranje peradi

' * upoznavanje uzgoja
* pripremanje jela o
* promatranje ku¢nih Jjubimaca
* igre s ku¢nim ljubimcima

5.2.4. ii—l—)—njAa'c-i“ - * upoznavanje uzgoja riba
e ———— et .. . — ° ribOIOV e - - -
5.25. Ergele konja * upoznavanje uzgoja T T
* promatranje konja
* jahanje 1
5.2.6. Ugrozene pasmine * upoznavanje znacajki
* promatranje
5.3. Zooloski vrtowvi * promatranje Zivotinja
* upoznavanje zivotinja
5.4. Lovista * lov

* promatranje divljaci
* fotografiranje

Autor: E. Kusen e
* Strucno-znanstvena edukacija i istraZivanje.

6kvir 4.5.0.3.
AUTOHTONE HRVATSKE PASMINE —~ DALMATINSKI MAGARAC (5.2.6. Ugrozene pasmine)

I

0STORNOG YREDERJA : % ;
: Y X Ao S e g S Y
levor: Posavi, M. Et al. (2002). Hrvatske pasmine domacih Zivotinja. Zagreb : Ministarstvo zastite okohda i prostornog uredenja Republike Hrvatske, naslovna

stramica, str. 24.
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Okvir 4.5.0.4.

AUTOHTONE HRVATSKE PASMINE - DALMATINSKI PAS | ZAGORSKI PURAN (5.2.6. Ugrozene pasmine)

Dinyliszyeis
Dabinaiia,

. . ; T
lzvor: Posavi, M. Et al. (2002). Hrvatske pasmine domacih Zivotinja. Zagreb : Ministarstvo zastite okolisa i prostornog uredenja Republike Hrvatske, str. 70 i 82.

4.6. Zasticena prirodna bastina

Nacionalni parkovi

Sve je pocelo sredinom druge polovice 18. stoljeca u Americi. Naime, 1872. godine u SAD je
upotrijebljen naziv “nacionalni park”, za prvi proglaSeni nacionalni park na svijetu,
Yellowstone. To je slikovito podrudje, povrSine 898.331 km? koje se proteze kroz tri drzave
Wyoming, Idaho i Montanu, s viSe od 10.000 vruéih izvora, sa 363 km? velikim Yellowstonskim
jezerom, s 39 km toka rijeke Yellowstone, diji je kanjon u vulkanskom kamenu dubok i do
360 m. Nadzor nad koriStenjem Naconalnog parka obavljaju rendzeri. No to nije najved
nacionalni park u SAD-u. Nacionalni park Noatak (Aljaska) prostire se na 2.650.693 km?.

Okvir 4.6.0.1.
DOKOLICARSKA EDUKACIA U NACIONALNIM PARKOVIMA — U NP “PLITVICKA JEZERA” | U NP “KRKA” {6.1. Nacionalni parkovi)

TN . -

o

*/s'aﬁ'zb“im .;m -
POVIEST PUTVICA|| °™ ==

i L _#}q,l. v
Vol. 11. br. 105-106, str. 42. foto: E. Kusen

A
~ 5N » v+ 5

lzvor: KuSen, E. '(20‘01) Protiv stereotipa u turizmu. // O/;o/:s',
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Slika 46.5.1. o ) ﬂ
PRILOG DETALJNO] TURISTICKOJ KLASIFIKACT]I ZASTICENE PRIRODNE BASTINE

ATRAKCjA MOTIV | AKTIVNOST
6. PRIRODNA BASTINA * DOKOLICARSKA EDUKACIJA
* ZADOVOLJSTVO
* SPORTSKA REKREACIJA
* NEDOKOLICARSKI MOTIVI"
6.1. Nacionalni parkovi * promatranje
¢ fotografiranje

spoznaja prirodnih zakonitosti
dozZivljavanje pojava i prirodnog sklada
Setnje, pjesacenje, jahanje, voZnja biciklom
{kupanje, plivanje, veslanje)

promatranje

* fotografiranje

spoznaja prirodnih i druStvenih zakonitosti
* Setnje

* pjesalenje, jahanje, voZnja biciklom

¢ skijanje, klizanje™

* kupanje, plivanje, ronjenje, veslanje, jedrenje
¢ letenje zmajem i padobranom™

¢ sportske igre na otvorenom

62. Parkovi prirode

-

 » piknik
6.3. Strogi rezervati * iznimni kontrolirani obilazak
6.4. Posebni rezervati * promatranje

 fotografiranje
* spoznaja prirodnih zakonitosti
* dozivljavanje pojava i prirodnog sklada

6.5. Park-Ssume ¢ piknik
= Setnje

6.6. zasticeni krajobrazi * osobito promatranje i fotografiranje krajolika
* dozivljavanje sklada

6.7. Spomenici prirode | » promatranje

¢ fotografiranje

spoznavanje vrijednosti

doZivljavanje spomenika prirode

6.8. ZaSticene biljne i Zivotinjske vrste * promatranije i fotografiranje zasticenih biljaka i Zivotinja
6.9. Svjetski rezervati biosfere spoznavanje bogatstva biljnih i Zivotinjskih vrsta

6.10. Mocvarna podruéja medunarodnog * promatranje

znacaja * fotografiranje

6.11. Pojedinacna stabla * promatranje

. Autor: E. KuSen ¢ fotografiranje

* Strucno-znanstvena edukacija i istraZivanje.
™ Qvisno o vrsti i znacajkama parka prirode.

Okvir 4.6.0.2.
ZASTICENA PRIRODA, UGROZENE SVOJTE: VELEBITSKA DEGENLJA, PLANINSKI KOTRLJEN, RUNOLIST
{6.8. Zasticene biljne i Zivotinjske vrste)

I3

Ljiljan 'l.h;an - ugro2ena svojta (endangered) ‘ Runolist - "’B"‘i""_ﬂ svojta @‘:lldmkﬂ'“‘d) i
“Liiliun martagon . R IR Leontapadivm alpinum Cass. var krasense Derg. |

Velebitska degenija ugro?ena svojta (endungered)
Degenia velohitiva (Deg.) Hay )

levor: Zasticena pricoda Hrvatske. vegetacia plamina (1995), plakat. Zagreb : Driavna uprava 2a sastitu kulturne 1 prirodne bastine Republike Hrvatske.
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Okvir 4.6.0.3.
SREDOZEMNA MEDVJEDICA - U HRVATSKOJ ISTRIJEBLJENA VRSTA (6.8. Zasticene biljne i Zivotinjske vrste)

magazin _......... 55235

IZDAVANJEM TELEFONSKE KARTICE S UKOM SREDOZEMNE MEDVJED!CE

poy

1'8islea linaiji 2
EaSHUOTSHOY BOVINe

Jod jedna kampunja 2a zastlu sredote N
mne medvjedice krenula je ovoga puta u Gr- R

&koj tamoinja telekomunikacijska tvitka OTE .

1zdgla e telefonsku karticu s hkom sredoze-
mne medvjedice ne bi b se jod jednom ukaza-
o na vrstu kojo polako 1zumira. Na karticr jo
ispisan 1 hotine broj u Ateni na koji se moze
nazvati + preko njega uputii donaci,e 13 po-

mat 8. .
Vijest o gedmsrveno; le!e'unskm kartici arotvpr’

objavijuje di dni struéni 9 Mo- -

nachus Guardisn &y ¢e nowt broj izadi u snje- AT ACHIOYME ETA PAAIA WAL ENAN ZONTANO RLAANHTH

du. lsu Casopis donose 1 struémi Llanak dr Ja-  Sredo. R shoy karti,

sne Antolovié iz zagrebacke Udruge za istra-  1danc, u Gréky
Zivanje i zajtitu sredozemne medvjedice o . . —
lslrazlvanlu smnxéla morskog covika u viskom wskom arhipelagu, ali ds b1 pod mlledqmm
omu Or.Antr  WvieUma ipak bito moguce ounovno naseljuva
f ke viste u Za 10 PUSEDNC zasice

lovi¢ navodi da nisu pronadeni tragowvs koji bl nie ove el
i na ' Siviedice MM PodruEma Ivo $CEPANOVIC

lzvori: Velernji list, 22. 03. 1998. i Slobodna Dalmacija, 09. 12. 1998.

Okvir 4.6.0.4. .
BJELOGLAVI SUP — UGROZENA VRSTA (6.8. Zasticene biljne i Zivotinjske vrste)

{zvor: Bjeloglavi supovi otoka Cresa (s.a.), prospekt. Rijeka : Eko-centar Caput Insulae — Beli.

Zanimljivo je da je Australija proglasila 1879. godine drugi nacionalni park na svijetu - NP
Royal (Kraljevski). Australija je inace zanimljiva zbog nacionalnih parkova jer ih ima ukupno
492, dodusSe, neki su vrlo mali (najmanji se prostire na samo 1 hektaru).

Nacionalni parkovi (njih oko 800 u svijetu) prvorazredna su turisticka atrakcija. “Sva ¢uda
svijeta”, uz najpoznatije primjere kulturno-povijesnog nasljeda, ¢ine upravo najpoznatiji
nacionalni parkovi svijeta. Etiketa “nacionalni park” na svjetskom turistickom trzistu je
turisticko bianco jamstvo za turisticki prosperitet nekog nacionalnog parka. Primjerice, broj
posjetitelja domacem Nacionalnom parku “Krka” osjetno je porastao ve¢ prve godine nakon
njegova proglaSenja nacionalnim parkom, a da se na terenu nisu dogodile gotovo nikakve
bitne promjene. Dakle, kod nacionalnih parkova rije¢ je o sretnom zbroju geo-morfoloskih,
klimatskih, vodnih, biljnih i Zivotinjskih znacajki nekog podrudja, koje traju tisuclje¢ima, ali
im je pravu turisticku vaznost dao pravni akt o proglasenju nacionalnim parkom.
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_ 5.
onvr L 6SA PUSTINJA", PODRAVSKI PESKI KOD BURDEVCA - BOTANICKI REZERVAT “DURDEVACKI PIJESCY",

;ﬁs\éﬁgscnm CIEVASTI PAUK | PURPURNA MEDONJICA (6.4, Posebni rezervati)

Lreor: );rar;/c‘ev: R. (1995). «Na podravskim peskimas, katalog izloibe fotografija. Zagreb : Hrvatski prirodoslovni muzej, str. 5, 67 7.

Medutim, postoji mogucnost da se ta vaznost jos viSe poveca ako se oni proglase “svjetskom
bastinom” (World Heritage Site). Od osam hrvatskih nacionalnih parkova samo Plitvicka
jezera nose taj laskavi atribut svjetske bastine.

Nacin koristenja nacionalnih parkova u svijetu nije ujednacen, americki tip nacionalnog
parka sadrZi blaZi stupanj zaStite od europskog. Inace, svaka je zemlja zakonom regulirala
pitanje zatite i naina koriStenja svojih nacionalnih parkova. U Hrvatskoj je, tako, odredeno
da nacionalni park ima znanstvenu, kulturnu, odgojno-obrazovnu i rekreativiu namjenu, a
turisticko-rekreacijske djelatnosti u njemu moraju biti u ulozi posje¢ivanja i razgledavan]a
koje je dopusSteno svima pod istim uvjetima.

Hrvatska je proglasila nacionalnim parkovima Plitvicka jezera (1948.), Paklenicu {1948.), Risnjak
(1953.), Mljet {1960.), Kornate (1980.), Brijune (1983.), Krku (1986.) i Sjeverni Velebit (1999.).

Prirodno naslijede

Bitka za zastitu ukupnog prirodnog nasljeda odvijala se prije ili paralelno s promicanjem
ideje o osnivanju nacionalnih parkova, koji su najatraktivniji, ali ne i jedini dio prirodne
bastine. Prirodna bastina se $titi zakonom, proglasenjem zasti¢enih dijelova prirode. U
Hrvatskoj su to: nacionalni parkovi, parkovi prirode, strogi rezervati, posebni rezervati, park-
Sume, zasti¢eni krajolici, spomenici prirode, spomenici parkovne arhitekture te pojedine
biljne i Zivotinjske vrste. Ovakav pravni okvir dobra je podloga za klasifikaciju turistickih
atrakcija prirodne bastine, s tim da su strogi rezervati nedostupni za standardni turisticki
posjet. Osim toga, s metodoloskog aspekta, spomenici parkovne arhitekture ujedno su, ili
¢ak pretezito, kulturno-povijesne atrakcije, kao 3to je to djelomicno i kulrurni krajobraz
{kulturni pejzaz).

Iako se nacelno turistickim atrakcijama prirodne bastine smatraju samo registrirani zasticeni
dijelovi, ipak pri evidentiranju i vrednovanju turistickih atrakcija i atraktivnosti treba biti
vrlo oprezan jer postoje dijelovi prirode koji svakako zasluzuju da budu posebno zasticeni, a
nisu jos registrirani ni preventivno zasticeni, kao $to je, primjerice, polje uz naselje Metajna
na otoku Pagu ili pak krajnji sjeverni dio Hrvatskog zagorja (Macelj, Trakoscan, Ravna Gora,
Gornja Voca).

Detaljna Kasifikacija turistickih atrakcija zasti¢ene prirodne bastine velikim je dijelom
odredena sastavnicama prirode koje navode odgovarajuci propisi.

95 e, knden: turisticka arakeijska osnova 4. prilog detaljnoj Klasifikaciji turistickih atrakcija



4.7. Zasticena kulturno-povijesna bastina

Krapina i Vindijja (spilja kod Ivanca) jedina su dva lokaliteta oznacena na karti Srednje Eu-
rope koju je objavio magazin s najve¢om nakladom na svijetu (deset milijuna primjeraka)
National Geographic u sijeCanjskom broju 1996. godine uz clanak pod nazivom NEANDERTALCI.
Stovise, uz taj opsezni ¢lanak na dvije stranice, uz izdvojeni tekst paleontologa i kustosa
Krapinske zbirke Hrvatskog prirodoslovnog muzeja u Zagrebu, Jakova Radovcica, objavljena
je i fotografija spilje Vindije. Rije¢ je o dva hrvatska arheolosko-paleonotoloska lokaliteta
koji na svjetskoj razini svjedoce o zivotu neandertalaca. Oni su, na prostoru od Britanije do
Gibraltara pa sve do Iraka, Zivjeli od 230.000 do 30.000 godina prije Krista, a znastvenici se
jos spore o tome jesu li neandertalci bili nasi izravni preci ili pak posebna vrsta istrijebljena
pojavom covjeka.

Zanimljiva je izjava kustosa Radovcica, nakon objave clanka, prema kojoj taj dogadaj prelazi
uske strucne okvire jer ¢e ljudi Sirom svijeta doznati za Krapinsku zbirku, za Hrvatski
prirodoslovni muzej, za Zagreb i za Hrvatsku.

Valja imati na umu da je u spomenutom ¢lanku rije tek o jednom malom dijelu hrvatskog
kulturno-povijesnog nasljeda, tj. o dijelu prapovijesnih nalaziSta koja ulaze u Siri okvir
hrvatskih arheoloskih lokaliteta.

Hrvatska posjeduje veliko kulturno-povijesno spomenicko bogatstvo, koje moze biti osnova
za razvoj kulturnog turizma ali i sadrZaj za dopunu izvanpansionske ponude maritimnog
turizma, s obzirom da se, zbog UV zracenja, ali i mnogih drugih suptilnijih razloga, znatno
skracuje boravak turista na plazama. Na osnovi toga moze se zakljuditi da su za domadi
turizam podjednako vazne kulturno-povijesne atrakcije internacionalnog znacenja kao i one
lokalnog znacenja. Naime, za turiste maritimne turisticke destinacije bit ¢e zanimljiviobilazak
atrakcija lokalnog znacenja.

Medu svim turistickim atrakcijama u Hrvatskoj, svojim brojem prednjace turisticke kulturno-
spomenicke atrakdije.

Okvir 4.7.0.1.
NEANDERTALCI U HRVATSKOM ZAGORJU | “NATIONAL GEOGRAPHICU” (7.2.1. Arheolo3ka nalaziSta)

VIE HIATSAOAL G OGRATE

WLt A

lzvor: Kusen. £, (1996). Bogata dopuna manitimnim sadrzagima. /i Ugosintelistvo 1 turizam, Vol. 44, br. 1 str. 47,
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Autor: E. Kusen

Slika 4.7.5.1.

PRILOG DETALJNOJ TURISTICKOJ KLASIFIKACT)I KULTURNO-POVIJESNE BASTINE

ATRAKCI)A

MOTIV | AKTIVNOST

7. KULTURNO-POVI[ESNA BASTINA

* DOKOLICARSKA EDUKACIJA
+ ZADOVOLJSTVO
= NEDOKOLICARSKI MOTIVI®

7.1. Pokretni spomenici
(predmeti i zbirke)

7.1.1. Slike
7.12. Plastika’
7.1.3. Skulpture
7.1.4. Namjestaj
7.1.5. Crkveni namjestaj i riznice
7.1.6. Proizvodi umjetnickog obrta

7.1.8. Arhivska grada
7.1.9. BiblioteCna grada

7.1.10. Ostali pokretni spomenid

~* dozivljavanje umjetnickih djela

7.1.7. Etnografska grada .

* razgledavanje i fotografiranje (za sve spomenike)

7.2. Nepokretni spomenici
7.2.1. Arheoloska nalaziita

- prapovijesna

- anticka

- ranosrednjovjekovna

- srednjovjekovna

-podmorska

Spomenicke qelme

- urbane

- poluurbane

- ruralne

Memorijalna podrudja

i gradevine

- groblja i nekropole

- povijesna podrugja i
lokaliteti

- gradevine vezana uz
znamenite ljude i dogadaje

- spomenici u ¢ast znamenitoj
osobi ili dogadaju

- spomen-plofe i objekti.

. Pojedinacne sakralne gradevine

- crkve

- samostani

- kapelice

- raspela i pilovi )

‘Pojedinacne profane zgrade

i gradevine

- burgovi i dvorci

- kurije

- palace

- vile

- ljetnikovci

- stambene zgrade

- gospodarske zgrade

- javne zgrade

- zgrade i gradevine
posebne namjene

- fortifikacijske gradevine

- prometne gradevine

- vodoprivredne gradevine

- poljodjelske gradevine

- ostale gradevine

vrtna arhitektura

- vrtovi

- vrtovi zgrada

- gradski vrrovi

- gradski parkovi

- perivoji

- perivoji dvoraca

- drvoredi

- grobljanski vrrovi

- grobljanski perivoji

- drugi objekti
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7.2.3.

7.25.

7.26.

_* spoznavanje povijesnih tijekova

¢ razgledavanje i fotografiranje (za sve spomenike)
* dozivljavanje umjetnickih djela

" Struéno-znanstvena edukacija i istrazivanje.
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Okvir 4.7.0.2.
TURISTICKA INTERPRETACIJA FRIZA SIBENSKE KATEDRALE (7.3.4. Pojedinacne sakralne gradevine)

R Ny L e Uy e =

B 3
Foto: E. Kusen

Kulturno-povijesni spomenici

Kulturno-povijesno nasljede vrlo je Sirok pojam i tendencija je da se to nasljede ubuduée
tretira kao “kulturno dobro”. Zbog toga bi njegove dijelove bilo nepregledno sistematizirati
na jednom mjestu, pa ¢e se ovom prilikom prezentirati samo onaj njegov dio koji se, u
smislu propisa, smatra zastiCenim spomenicima kulture.

Preostali dio kulturno povijesne bastine, kao turisticka atrakcija, obradit ée se u okviru
posebnih poglavlja knjige: Kultura zZivota i rada (4.8.), Znamenite osobe i povijesni dogadaji
{4.9.) te Kulturne i vjerske ustanove (4.11.).

Za Klasifikaciju spomenickih turistickih atrakcija posluzit ¢e postojeca praksa u vodenju
evidencije spomenika kulture i njihove zastite jer je teorijski pristup mnogo $iri (spomenikom
kulture smatraju se nepokretni i pokretni predmeti kao i grupe predmeta koji su zbog svoje
arheoloske, povijesne, socioloske, etnografske, umjetnicke, arhitektonske, urbanisticke,
tehnicke i druge znanstvene i kulturne vrijednosti od vaznosti za drustvenu zajednicu).
Interes prakticne zastite usmjeren je iskljucivo na materijalne spomenike kulture.

Prema osnovnoj podjeli spomenici kulture se dijele na pokretne i nepokretne spomenike.

Pokretni spomenici

Slike, skulpture, namjestaj, crkveni namjestaj i riznice, proizvodi umjetnic¢kog obrta,
etnografska grada, arhivska grada, bibliotecna grada i drugi predmeti, kao Sto su, primjerice,
muzicki instrumenti, stare novcanice i kovanice te slicno, razliite su vrste pokretnih
spomenika kulture. Oni mogu biti sastavni dio nepokretnog spomenika kulture, kao 5to su
to, primjerice, zidne slike, skulpture, orgulje, oltari i ostali crkveni namjestaj koji ¢ini
funkcionalne dijelove svake crkve. Veéi dio pokretnih spomenika kulture cuva se u muzejima,
galerjjama, arhivima, bibliotekama, pri vjerskim zajednicama, razli¢itim udrugama ii kod
gradana, Cesto vrlo daleko od mjesta izvorne uporabe.

Prema svojim zajednickim znacajkama kao $to su namjena, mjesto izrade, vrijeme izrade,
materijal od kojeg su izradeni, vlasnitvo, autorstvo ili ne$to drugo, pokretni spomenici
kulture mogu tvoriti posebne zbirke.

Nazalost, samo mali dio pokretnih spomenika kulture izlozen je javnosti na uvid, to znaci1
turistima. Preteziti dio nalazi se u depoima, na obradi ili na restauriranju. Dovoljno se sjetiti
bogatstva i ljepote predmeta iz Riznice Zagrebacke katedrale, koji su bili samo nekoliko
mjesect izloZeni zagrebackoj javnosti.
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U javnosti pokretne spomenike kulture najceSée prepoznajemo po ustanovama u kojima se
oni cuvaju i izlazu. Zbog toga ¢e o njima biti vise rijeci kod sistematizacije kulturnih ustanova
kao turistickih atrakcija.

Nepokretni spomenici

Turisti kulturno nasljede poglavito dozivljavaju kroz pojedinacne arhitektonske spomenike
kulture ili njihove skupine. Medutim, kategorija nepokretnih spomenika kulture takoder
obuhvaca arheoloska nalazista, spomenicke cjeline te memorijalna podruéja 1 objekte. Autor
predlaze da se nepokretni spomenici kulture, kao turisticke atrakcije, sistematiziraju ovako:

* arheoloska nalazista

* spomenicke cjeline

* memorijalna podrudja i objekti
* pojedinacni sakralni objekd

* pojedinacni profani objekti

* objekti vrtne arhitekture.

Arheoloska nalaziSta obuhvacaju dugo razdoblje ljudske prapovijesti i povijesti. Prapovijesni
lokaliteti cesto su vezani za spilje, kao Sto je to bio slucaj sa spomenutom Vindijom i
Huénjakovim (Krapina), ali i za otvoreni prostor kao u slucaju Vucedola. Osim spomenutih,
jo3 su vazni sljede¢i prapovijesni lokaliteti: Veternica (Medvednica), Kompolje, Danilo, Bribir,
Smilci¢, Cetina te otoci Brac, Hvar i Korcula. Od antickih lokaliteta valja naglasiti istrazivanja
u VaraZdinskim Toplicama, Vinkovcima, Osijeku, Bribiru, Ninu, Zadru, Danilu, Dioklecijanovoj
paladi, Saloni, Issi, Naroni, Dubrovniku, Brijunima, Puli i Porecu, a od srednjovjekovnih lokaliteta
istraZivanja u Biskupiji (Knin}, Sv. Spasu (vrelo Cetine}, Ninu, Solinu, Bija¢ima i Dubrovniku.

Okvir 4.7.0.3.
ZAGORSKI DVORCI U GRAFICKOJ MAPI IVANA LOVRENCICA (7.3.5. Pojedinacne profane zgrade i gradevine)

lovar: Vocerny hist, 08 Q1. 1995,
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Okvir 4.7.0.4.
‘HRVATSKA PARKOVNA BASTINA (7.2.6. Vrina arhitektura)

Izvori: Obad-Séitaroci, M, (1992). Hrvatska parkovna bastina — zastita i obnova. Zagreb : Skolska knjiga, str. 54. i Sisié, B. (1991). Dubrovacki renesansni vrt :
nastajanje i obiljeZja. Zagreb : Hrvatska akademija znanosti i umjetnosti, naslovna stranica.

Katkad je pojedini arheoloski lokalitet vremenski videslojan. Primjerice, u zaledu Splita, uz
rijecicu Jadro, podno Klisa, po opsegu, bogatstvu i ljepoti nadmeéu se medusobno anticka
Salonai starohrvatski Solin, uz pratnju mnogobrojnih manjih arheoloskih lokaliteta y okolici.
Sve to kulturno nasljede udaljili su od mnogobrojnih turista zatrovani KaStelanski zaljev,
tvornica cementa, splitska obilaznica, divlja izgradnja i nebriga za razvoj turizma u tome
kraju. Turisticki potencijal tog arheoloskog nalazista jednom je prilikom slikovito usporeden
s talijanskim Pompejima.

Jedna vrsta “nepozeljnih” turista osobito zanimanje pokazuje za podmorska arheoloska
nalaziSta, poglavito ona s antickim amforama i slicnim predmetima u namjeri da otudi dio
nalaziSta. U dobro organiziranim ronilackim drustvima turisti bi trebali organizirano u
ronilackim odijelima ili malim podmornicama, odlaziti na fotosafari u podmorska arheoloska
nalazista.

Spomenicke cjeline

Spomenicke cjeline su ocuvana cijela povijesna naselja ili jedan njihov dio. Primjerice, Stari
grad Dubrovnik, kao spomenicku cjelinu, sacinjavaju svi objekti, ulice, trgovi, te zelene i
druge slobodne povrsine unutar njegovih granica. Pri tome nije bitno da svaki pojedinacni
objekt unutar spomenicke cjeline bude i sam spomenik kulture.

Na razglednicama, upravo po spomenickoj cjelini, prepoznajemo neko mjesto ili grad. To je,
inace, najvrednija komponenta identiteta turistickog mjesta.

Spomenicke cjeline mogu biti urbanih, poluurbanih ili ruralnih znacajki. I dok u priobalju,
gdje su sela gradena od kamena, ruralne cjeline odolijevaju vremenu, kao Sto su primjerice
Lubenice na otoku Cresu, dotle ruralne cjeline u kontinentalnom dijelu zemlje, gradene od
drva, ubrzano propadaju. Iznimku ¢ini Staro selo Kumrovec, cdrzano muzejskom intervencijom.

Hrvatska ima veliki broj zasticenih spomenickih cjelina. Prema Zajednic¢kom izvjeStaju o
povijesnim sredi§tima Radne zajednice Alpe-Jadran iz 1984. godine (Prvi..., 1985), u Hrvatskoj
su ¢ak 142 takve cjeline. Medutim, valja biti oprezan u prihvacanju tog broja kao konacnog
jer na tom popisu nema Lepoglave, prvog Hrvatskog sveucilidta, prve gimnazije, rasadista
hrvatske umjetnosti, knjizevnosti, leksikografije i znanosti te spomenickog kompleksa koji
sacinjava barokna crkva s vrijednim zidnim slikama, crkvenim inventarom i orguljama, te
pavlinski samostan 1 gostinjac.
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Autor: E. KuSen

Slika 4.7.5.2.
MODALITETI 'I'URISTI(VJ(vE UPORABE GRADITELJSKE BASTINE
{DVOR(, KURIE, PALACE I SAMOSTANI)

Znacajke uporabe
Vrste uporabe .
Vizitacijska Stacionarma Zatvorena
. HOTEL!
SMJESTA]J
TURISTA PANSIONI
APARTMANI
RESTORANI
PREHRANA
< | cosTyu KAVANE
3 SLICNO
=
& 1 oBILAZAK MUZEJI
g TURISTICKIH GALERIJE
B | ATRAKCIA RADIONICE
E ' INTERPRETACIJE
i 5 DOGADANJA
E * Koncerti
=}
E * Predstave
& * Festivali
* Nadmetanja
* Kongresi
* Konvencije
* Sli¢no
TURISTICKE ATRAKCIJE
KOMPLEKSNA PREHRANA GOSTIJU
TURISTICKA -
" TURISTICKE ATRAKCL .
UPORABA s SMJESTA] TURISTA
PREHRANA GOSTIU
) STALNO STANOVANJE
NETURISTICKA )
\ N
UPORABA ZATVORENE USTANOVE
POSLOVANJE
SMJESTAJ TURISTA STALNO STANOVANJE
PREHRANA GOSTIJU SMJESTA]J TURISTA STALNO STANOVAN]JE
. TURISTICKE ATRAKCIJE STALNO STANOVANJE
MJESOVITA
UPORABA TURISTICKE ATRAKCIJE .
SMJESTAJ TURISTA STALNO STANQVANJE
PREHRANA GOSTIJU
TURISTICKE ATRAKCIJE ZATVORENE USTANOVE
TURISTICKE ATRAKCIJE : POSLOVANJE

Memorijalna podrucja 1 objekti kod nas nisu u cijelostl vrednovani jer su, u posljednjih
pedesetak godina, bili vezani preteZito uz NOB i Radnicki pokret te, u novije vrijeme, uz
Domovinski rat.

Neka od hrvatskih groblja postala su poznataiizvan granica zemlje, kao primjerice zagrebacki
Mirogoj ili Gradsko groblje u Varazdinu. Potonje je postalo poznato po svojoj hortikulturmoj
komponenti. l u najmanjem mjestu groblje je “otvorena knjiga” za turiste koji je znaju Citat,
a valja znati da takvih nije male.

Povijesna podrudja i lokalitetl, vezani uz vazne povijesne dogadaje, u nas su samo ponegdje
obiljeZenl. S jedne strane, podrucje na kojem se odvijala Seljacka buna Matije Gupca u
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4.8.

Hrvatskom zagorju bogato je prikazano u posebnom muzeju u dvorcu u Gornjoj Stubici, dok
su Krbavsko polje, Grobnicko polje te mnoga druga povijesna podrudja i lokaliteti ostali bez
osnovuih oznaka 1 informacija o povijesnom dogadaju.

Docr u Salzburg, a ne posjetiti Mozartovu kucu, turisticko je svetogrde. A koliko je nasih
zgrada vezanih uz vazne dogadaije ili Zivot znamenitih ljudi u cijelosti ili djelomi¢no uredeno
u spomen-objekte ili spomen-prostorije? U najboljem slucaju obiljezene su spomen-plocama.

Sa spomenicima u cast znamenitim osobama ili dogadaju, u nesto smo boljoj situaciji.
Vjerojatno je medu njima najpoznatiji spomenik banu josipu Jelaci¢u na konju, na istoimenom
trgu u Zagrebu, koji i sam ima svoju posebnu povijest. No ne treba zaboraviti ni na tn
spomenika Grguru Ninskom, svjetski poznatog kipara lvana MesStrovica, u tri varjjacije i tri
veliCine u tri grada (Split, Varazdin i Nin}.

Pojedinacni sakralni objekti, kao Sto su crkve, samostani, kapelice, raspela i pilovi, razliciti
su 1 mnogobrojni, razasuti su po cijeloj zemlji, uocljivi i prepoznatljivi, ovdje ne trebaju
posebnog komentara. Medutim, valja upozoriti na sve one sakralne objekte oStecene ili
uniStene tijekom Domovinskog rata, koje valja obnoviti ili ponovno pedici, izmedu ostalog i
zbog njihove turisticke vaznosti kao kulturno-povijesnih atrakcija.

Pojedinacni profani objekti, kao $to su burgovi, dvordi, kurije, palace, vile, ljetnikovci i drugi
zaSticeni stambeni objekti, takoder su prepoznatljivi kao dio naSe turisticke atraktivnosti,
medutim, valja upozoriti na spomenicke posebnosti pojedinih gospodarskih objekata (mlinice
na Roskom slapu na Krki, Zitnica i vr$ilnica u Novim Dvorima Zapresickim, zitnica u’
Dubrovniku, hotel Esplanade u Zagrebu), fortifikacijskih objekata, objekata posebne namjene
{lepoglavska “zvijezda”, kaznjenicka senzacija s pocetka ovog stoljeca ocijenjena najviSom
spomenickom kategorijom), javnih zgrada (kazaliSne zgrade u hrvatskim gradovima, gradske
vijecnice, biblioteke i s.), prometnih objekata (mostovi, trase rimskih cesta), vodoprivrednih
objekata (rimski akvadukt kod Splita}, poljodjelskih objekata (rimska centurijacija polja izmedu
Jelse i Starigrada na otoku Hvaru, kameni suhozid uz vinograde kod Primostena) itd.

Objekti vrtne arhitekture u nasem se prostoru mogu pratiti od XV. stoljeca kroz podizanje-
vrtova sa srednjovjekovnim konceptom, osobito u okolici Dubrovnika (ljetnikovac Kaboga-
Kuluzi¢ i Buni¢-Gradi¢). Od XV1. stolje¢a u Dalmaciji dominira renesansni vrt (P. Sorkocevi¢a
11 Gundulica u Dubrovniku te P. Hektorovi¢a u Starom Gradu na Hvaru). U kontinentalnom
dijelu Hrvatske perivoji se podizu u doba baroka, s pretezitim znacajkama engleskih parkova
{perivojiuz dvorce Hrvatskog zagorja i druge dvorce). Na prijelazu iz 18. u 19. stoljece nastaje
najljepsi perivoj u zemlji, Maksimir u Zagrebu, koji se razvio iz baroknog parka uz obogacivanje
romanticnim elementima. U 19. stoljeéu gradovi dobivaju javne perivoje. Istodobno, zbog
turizma se grade promenade i perivoji u Hrvatskom primorju (u Opatiji, Crikvenici, Rijeci).
Slijedi podizanje perivoja uz ljeciliSta (u Lipiku, Varazdinskim Toplicama).

Kultura zivota i rada

NorveZani su vrio ponosni na svoj noz za sir, neku vrstu male metalne lopatice, s poprecnim
sjecivom u sredini, koja sluzi za rezanje tankih kriski sira, a razliciti proizvodaci th nude iu
jeftinim i u vrlo luksuznim verzijama. Prvi dar koji dobijete od norveskog prijatelja
najvjerojatnije ¢e biti noZ za sir uz obavezni komentar: “Ovo je skroman doprinos Norveske
svjetskoj civilizaciji”. Rije¢ je o primjeru kako, katkad, naoko sitne i svakodnevne stvari mogt
biti velike, vazne i turisticki atraktivne 1ako dolaze iz domene koju je teSko svrstati u umjetnost
znanost, prirodno nasljede, poznate ljude, manifestacije ili druge uobicajene turisticke
atrakcije. Znadi, Norveska nije samo Amundsen, Grieg, Munch, fjordovi i drugi poznati norvesk
simboli, Norveska je i mala jednostavna spravica za rezanje sira.
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Autor: E. Kusen

Slika 4.8.5.1. E
PRILOG DETALJNOJ TURISI'ICKO] KLASIF[KACI]I ATRAKCJE KULTURA ZIVOTA 1 RADA
ATRAKCIJA MOTIV | AKTIVNOST
8. KULTURA ZIVOTA [ RADA -+ DOKOLICARSKA EDUKACIA
.+ ZADOVOLJSTVO
:* NEDOKOLICARSKI MOTIVI”
8.1. Folklor * promatranje
8.1.1. Narodni melos . * slulanje
8.1.2. Narodni plesovi - » fotografiranje

8.1.3. Obidaji  _
814 Legende

8.1.5. Urbane legende
8.1.6. "UFO legende"

struéno-znanstvena edukadija

8.2. Rukotvorstvo
8.2.1. Narodne nosnje ]
8.2.2. Proizvodi od koze

e

824. Obrada vune

8.2.5. Loncarslu pr01zvod1
8.2.6. Proizvodi od drveta
8.2.7. Ko3araski proizvodi

8.2.9. Ostali pr01zvod1

823. Obrada lana i konoplie

8.2.38. Pr01zvod1 od slame i rogoza ]

promatranje
fotografiranje
strucno-znanstvena edukacija

8.4.1. Medicari - licitari
8.4.2. Zlatari

8.4.3. Draguljari
8.4.4. Kitnidari
8.4.5. Klobucan

8.46. Remenari
8.4.7. szobranan

8.4.8. Urari

8.49. Dru globrtl

8.3. Tradidijsko gradenje i uredenje vitova | ¢ promatranje

8.3.1. Ruralna arhitektura _| » fotografiranje

8.3.2. Tradicijski vrtovi * struéno-znanstvena edukadja
8.4. Tradicijski obrti ¢ promatranje

dokoli¢arska kupovina
struéno-znanstvena edukadja

8.5. Vinarstvo i gastroenologija

8.5.1.
8.5.2. Sortnovino
8.5.3. Vinorodni kraj

Vlnogradarsko podrucj-em -

"hedonisticko” konzumiranje vina
promatranje

8.6. Gastronomija

8.6.1. Spedjaliteti

8.6.2. Regionalna osnova

"hedonisticko" konzumiranje jela
promatranje

8.7. Ugostiteljska tradicija
8.7.1. Turisticka destinacija
8.7.2. Ugostiteljski objekti

8.7.3. Kuéna radinost

"hedonisticko” konzumiranje

8.8. Suvremena proizvodnja ! * razgledavanje
8.8.1. Igulggy _;);gcll{k;ga _ ___| * stru¢no-znanstvena edukadija
8.82. Industrijska produku]a
8.8.3. Ostala produkcija
89.0stal0 | razgledavanje
8.9.1. Filatelija o
892. Numizmatika

* Struéno-znanstvena edukacija 1 istraZivanje.

U skladu s iznesenim, u hrvatskom slucaju,

bi trebalo osigurati vecu produkciju i asortiman kravata, osobito glede cijene.

kravata je proizvod koji bi trebao biti skroman
hrvatski doprinos svjetskoj civilizaciji 1 prvi dar inozemnom prijatelju. Prema tome, za
Hrvatsku je potencijalna turisticka atraktivnost kravate golema. S jedne strane, ona potvrduje
hrvatski povijesni, civilizacijski 1 turistickt identitet, a s druge strane, takva kravata kurentni
je uporabni i suvenirski proizvod, koji, usput i besplatno, promovira Hrvatsku i njezinu
turisticku atraktivnost. Usput, zbog toga ne moze biti monopola na proizvodnju hrvatskih
kravata, moze biti samo zastite autorskog prava na odredeni dizajn. Osim toga, u Hrvatskoj

Ovaj mali traktat o nozu za sir 1 kravati treba posluziti kao povod za promisljanje o skupini
turistickih atrakcija, koja se u Hrvatskoj neopravdano zanemaruje.
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Okvir 4.8.0.1. .
POKRIVANJE KUCA SLAMOM (8.3.1. Ruraina arhitektura)

Foto: E Kusen

Okvir 4.8.0.2.
HRVATSKI OBITELJSKI TRADICHISKI VRT (8.3.2. Tradicijski vrtovi)

2.

Gl Y gy Wl MY oy 12
ako daljes (2000). Krapina : TuristiCka zajednica Krapinsko-zagorske Zupanije.

fzvor: Pozivnica za Znanstveno-struéni skup «Hrvatski obiteljski (/édic:yski vt
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Pojedine vrste tradicijskog, ali 1 suvremenog rada, kao i pojedini pojavni oblici kulture
svakodnevnog Zivljenja, mogu duboko intrigirati turiste, osobito neke njihove segmente. Ta
skupina turisticldh atrakcija, u nastavku ¢e se oznacavati sintagmom “kultura zivota i rada”.

Folklor

Dubrovacki lindo, kor¢ulanska moreska, kao i mnogi drugi hrvatski plesovi, neizbrisivi su
dio identiteta kraja u kojem su nastali. Njihovo izvodenje uvijek pobuduje poseban interes
gostiju.

Krunidba i$kog kralja na otoku Izu i Bednjanska svadba u Bednji, obicaji su koji su poprimili
cvrste scenske forme. Bednjanska svadba, prvotno fiksirana tekstualno , a zatim obradena i
snimljena na videokaseti za potrebe turizma, pretvorena je od latentnog nematerijalnog
nasljeda u konkretan proizvod.

Okvir 4.8.0.3.
NARODNO RUKOTVORSTVO (8.2. Rukotvorstvo)

Foto: £. Kusen
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Okvir 4.8.0.4.
DRVENA RURALNA ARHITEKTURA HRVATSKO ZAGORJE | LONJSKO POLJE (8.3.1. Ruralna arhltektura)

Foto: E. Kusen

Okvir 4.8.0.5.
PASKI TROKUT NA OTOKU PAGU (8.1.6. UFO legende)

e 200 o
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lzvor: Paski trokut (s.a. vierojalno 2002.), prospekt. Novalja : Paski venturestar, Turisticka zajednica Grada Novalje.
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Okt 4 8 6
PARALELE:

“ZAGREBFILM"” | LEGENDE 12 HRVATSKE PROSLOSTI (8.8.1. Kulturna produkcija; 8.1.4. Legende)

Vamo Je da
miadi namstagl 1
u buducnosti

budu odga)anl

ostvarenjima, jer
danas je
televizia, kao
gloni meds,
pxuxalrpmla
losm
.uumu?mml
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bi mogh
pogubno ugecan
1 Lnten_]c 1
|.|1_\'q onih od
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u buduénosti

“ToMISLAY

Izvori: Vjesnik, 14-16. 04. 2001. i burié, T. (1996). Sto najljepsih legendi iz hrvatske proSlosti. Zagreb : Nakladna kuca «Dr. Feletars, naslovna stranica.

S druge strane, pucki hepening, $to se o pokladama, kada nema turista, odvija u Lastovu, s
najdramaticnijim detaljem visekratnog klizanja “turna” (lutke) po uzetu, s vrha okolnog
brda u srediste sela, o kojeg je ovjeSeno i do sedam kartonskih mina, koje u pravilnim
vremenskim razmacima eksplodiraju za trajanja voznje po konopcu, jo§ se uvijek odvija
iskljuéivo za zadovoljstvo mjeStana. U to vrijeme oni su u potpunosti zaokupljeni sami sobom,
kao dijelom ovog dogadanja, a malobrojne, poviastene turiste uopce ni ne primjecuju.

Melodije narodnih pjesama mogu biti najsnaznija komponenta identiteta nekog kraja,
medutim, samo neke od njih, gode uhu prosjecnog domaceg, a osobito stranog turista. Tu
su prednjacile dalmatinske, a donekle i medimurske narodne pjesme. Posljednja ratna zbivanja
otkrila su nam atraktivnost tambure i slavonskog melosa. Najnovija knjiga Tomislava burica,
objavljena pocetkom 1996. godine donosi nam 100 najljepsih hrvatskih legendi. Ona bi nas
trebala podsjetiti da, osim krapinske legende o Cehu, Lehu i Mehu, imamo mnogo lijepih i
zanimljivih legendi. Hrvatske legende predstavljaju turisticku atraktivnst, Cije koriStenje jos
nije ni zapocelo.

Sestinski $esir, dio Sestinske nosnje, dio je zagrebackog turistickog identiteta, a kao svoj
simbol koristi ga i Medunarodni festival animiranog filma u Zagrebu. Gotovo je neizmjerljivo
bogatstvo Hrvatske u raznovrsnosti narodnih no3nji koje se u njoj javljaju. Katkad su razlike
u izgledu narodnih noSnji izmedu dva susjedna sela ve¢ zamjetne, a katkad i neocekivano
velike. Narodne nosnje, osim $to su vizualno vrlo atraktivne, svjedoce o kulturi Zivota
hrvatskog seljaka, njegovu poimanju lijepoga u rijetkim trenucima kada je za svoju nadgradnju
mogao izdvojiti malo vremena, 1 0 njegovu majstorstvu jer je to svojim rukama uspijevao i
ostvariti.

To majstorstvo se zrcali i u proizvodnji Cipke (lepoglavske, paske, hvarske) koje nisu uvijek
bile izravno vezane uz narodnu nosnju. Lepoglavska cipka je izmedu dva svjetska rata
plasirana na europsko trziste kao skupocjeni modni detalj.
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Okvir 4.8.0.7. 5
PASKA, HVARSKA | LEPOGLAVSKA CIPKA (8.2.9. Rukotvorstvo - ostali proizvodi)
A :

lzvor: Lepoglavski zbornik 1997. : radovi sa znanstveno-strutnoga skupa «Hrvatske Cipke: tradicija i buduénost» (1998). Lepoglava : Turistika zajednica Grada
Lepoglave, str. 26 i 37.

LEPOGLAVSKE CIPKE Kupujte krasne lepoglavske tipke!

Narud2he 1 apbhoe s Gt

Cipkarski tedaj

“Lepoglava.

FZDALA
KR. BANSKA UPRAVA SAVSKE BANOVINE

ZACREB, 1938

L

lzvor: Zbornik radova sa znanstveno-siruénoga skupa «Hrvatske Cipke -~ nova istraZivanja», Lepoglava, 1998. (1999). tepoglava : Turistiéka zajednica Grada Lepoglave,
str. 84 10.

Uska veza razvila se izmedu izrade narodnih nosnji te obrade vune, lana i konoplje. Vrlo je

sloZen 1 zanimljiv tehnoloski proces od cupanja lana i konoplje do gotove prede za tkanje,
koij1 su seljaci uvijek izvodili uspjesno.

Loncarski proizvodi $to su ih proizvodili seljaci iz Bedenca, Jerovca i Dubrovca u ivaneckom
kraju, savrSenih oblika, s ¢etrdesetak osnovnih modela, danas se izvoze u Njemacku, tamo
doraduju 1 plasiraju u Indoneziju i susjedne zemlje kao njihov suvenir.
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kvir 4.5

8.08. )
LANENI RUCNICI 1Z IVANIC-GRADA (8.2.3. Obrada lana i konoplje)

UMIJECE TKANJA Laneni ruénici iz Ivani¢ Grada kandidirani za suvenir tupanije
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Laneni ruénici izloZeni u okviru Medunarodne konferencije
“Reinventing a Tourism Destination”, koja je u organizaciji
Instituta za turizam | Hivatske turistiCke zajednice odriana |
od 18. do 21. listopada 2002. godine u Dubrovniku.

Izvor: Jutarnji list, 24. 04. 2002,

Foto: E. KuSen

Okvir 4.8.0.9.
VINO 1Z SVETE NEDILJE, TU

) ;?;:4 >

A NEDJTEA- HVAR

_MADE IN CROATIA_

Foto: E. Kusen

Drvnu galanteriju (drvene zlice, kuhace, sita, 1 sl.) proizvode seljaci, kao primjerice, u Kutarevu
podno Velebita. Poznate drvene igracke proizvedene u selu Laz blizu Marije Bistrice uglavnom
se prodaju u Zagrebu i okolici kao suvenir. Posebnu skupinu proizvoda Sto ih desetlje¢ima
seljacl proizvode po razli¢itim selima cine kosare, koSevi, “cekeri”, kovcezi, korpice i slicno
od slame, rogoza, komusine, vrbovih §iba i pruca od lijeske. Turisti ih kupuju po sajmovima

kao uporabne predmete ili suvenire.
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Okvir 4.8.0.10.
HRVATSKE MARKE - HRVATSKA U 36 SLIKA (8.9.1. Filatelija)
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Izvor: Velernji list, 26. 02. 1993.
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Ohvir 4.8.0.11.

HRVATSKI PAVILION ARHITEKTA B. SILADINA NA 1ZLOZBI “EXPO 2000" U HANNOVERU (8.8.1. Kulturna prukcija)

fzvor: Vjesnik, 05. 09. 1999.

Tradicionalni obrti

Tamo gdje je prestajalo narodno rukotvorstvo, zapocinjao je specijalizirani rad obrtnika. Na
selu su bili potrebni kovadi, poglavito za potkivanje konja. I danas nam je draga pronadena
konjska potkovica koju su izradili i kovaci. Nadalje, tu su bili kolari, koji su proizvodili zaprezna
kolaiteretne sanjke. Ipak, najvece veselje izazivali su medicari, “licitari” koji su po sajmovima,
ali i u svojim radnjama prodavali Sarena licitarska “srceka”, “bebice” i “konjeke”. Prodaju ih
i danas, ali u mnogo manjim koli¢inama. U Zagrebu i Hrvatskom zagorju, pa i Sire, izradeno
je viSe suvenira, poglavito keramickih, u obliku licitarskog srca. Zanimljivo je da su licitarski
oblici u pretproslom stoljecu bili neobojeni, ali bogati reljefnim uresima.

U gradovima je djelovala velika paleta tradicionalnih obrtnika, medutim, samo su neki od
njih turistima posebno zanimijivi, primjerice zlatari, draguljari, urari, kitnicari, klobucari,
remenari i kiSobranari. Poznati su “morciéi”, sitni zlatni uresi u obliku malih crnaca, koje
proizvode rijecki zlatari ili pak zagrebacki Sestinski kiSobrani. Valjalo bi, za potrebe turizma
viSe prouciti hrvatske tradicionalne obrte i njihove regionalne znacajke i ne mijesati ih s
istocnjackim obrtima, koji mogu biti primjereni sarajevskoj Bascarsiji.

Vinogradarstvo j gastronomija

§trigova, Nespes, Pljesivica, Voloder, Kutjevo, Pakovo, 1ok, Istra, Krk, Hvar, PeljeSac, Vis,
Konavle tek je dio hrvatskih vinorodnih krajeva, koji zbog vinarskog naboja postaju turisticki
atraktivniji. Sjetimo se samo Francuske, kolika fama prati njihova vinogradarska podrucja.
Ilocka graSevina, dakovackirizling, frankovka, istarska malvazija, kr¢ka zlahtina, debit, plavac,
dingac, opolo, vugava, posip, postup i druga vina s hrvatskog Jadrana, nezaobilazni su dio
regionalnog identiteta, ali 1 Hrvatske kao cjeline.
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Ohvir 4.8.0.12.

TRADICIISKA ZAGORSKA “PRESA” | TRADICIJSKA PROIZVODNJA “BUCINOG ULJA™ (SLAVKO STOLNIK: “DANEKOV MELIN")
(8.5.1. Vinogradsko podrucje; 8.6.1. Specijaliteti)

lzvor: KuSen, E. (1997). I5Cezli tradicijski hidro-energetski objekti uz lvanecku
Bistricu /f FolkloristiCka istraZivanja u tijeku, Radovi Hrvatskog drustva folklori-
sta, Vol. 5-6. Zagreb : Hrvatsko drustvo folklorista, str. 292.

U vinogradarskim podrucjima njeguju se posebna znanja i obicaji, promijenjen je krajolik. U
Hrvatskom zagorju to su klijeti, a u Dalmaciji gromace. Posebna su atrakcija veliki podrumi
s velikim ba¢vama. Potresan je vapaj puka zapisan na crkvici u Ivan Dolcu, na juznoj strani
otoka Hvara, s prijelaza 19. na 20. stoljece, kada je filoksera unistila sve vinograde, jer tamo
se vino vrlo malo pilo, ali se od vina Zivjelo prodajom za europske stolove.

Slavonski kulen, istarski prsut, paski sir i “gavrilovicka”, neka su od nasih zvucnih imena
proizvoda za moguéu pripremu predjela. Na nacionalnoj razini mozemo jos spomenut puricu
s mlincima, licku i pasku janjetinu i kuhane Strukle, dok isti odresci u razli¢itim gradovima
mijenjaju samo ime, primjerice, “zagrebacki”, “samoborski” itd. Navedeno ni u kojem slucaju
ne iscrpljuje stvarno gastronomsko bogatstvo Hrvatske, koje se o€ituje u raznim regionainim
znacajkama prehrambene osnove. Primjerice, jelovnik mediteranskog prostora bogat je
morskim ribama i drugim plodovima mora, svim komponentama dalmatinskog “zelja”,
spravlja se na maslinovom ulju i specifi¢cnim nacinom pripreme, kao primjerice, “na leSo”,
“na buzaru” ili “pod pekom”. Prednost nam moze biti u organsko-bioloskoj poljodjeiskoj
proizvodnji jer jo3 imamo dijelove nezagadenog tla, u Zumberku, Gorskom kotaru, Lici i
drugim dijelovima brdsko-planinskih krajeva. Gastronomija ima potencijalnu atraktivnost u
cije istrazivanje treba uloziti mnogo truda, ali ne u iscrpljivanje glede ocjene utjecaja talijanske,
austrijske i madarske kuhinje na pojedini nas specijalitet ili glede dvojbe mozemo li 1 dalje
nuditi ¢evapcice kao domadi specijalitet. Tu je i u svijetu poznata Podravkina “Vegeta”.

Ugostiteljska tradicija

Varazdinske toplice, Lipik, Samobor, Rovinj, Brijuni, Opatija, Crikvenica, Hvar, Makarska,
Dubrovnik, Zagreb ... tek su nasumce odabrane turisticke destinacije, s bogatom turistickom
tradicijom, poznate diljem Europe, $to takoder pridonosi njihovoj turistickoj atraktivnosti.
Kao primjer svjetski potvrdene ugostiteljske tradicije naSeg ugostiteljskog objekta moze se
navesti zagrebacki hotel Esplanade. Zanimljivo je da je u vrlo kratkom vremenu lanac motela
NP Plitvice {Zagreb, Grabovac, Borje i Maslenica) bio stekao kod domacih i stranih turista
veliki ugled. Valja podsjetiti daimanje sredine imaju svoje regionalne ili lokalne ugostiteljske
objekte s dugom tradicijom.
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Suvremena proizvodnja

Tko turisticki obilazi Nizozemsku, u pravilu se upoznaje s proizvodnjom i aukcijama cvijeca,
ali i s ukupnom filozofijom holandske poljodjelske proizvodnje. Ovisno o atraktivnosti
tehnoloSkog procesa i samog proizvoda, kao 1 moguénosti sigurnog razgledavanja, mnoge
skupine turista obilaze iz razli¢itih pobuda tvornice i uredaje, na primjer, tvornice odjevnih
predmeta, teSke metalurgije, igracaka, prehrambenih proizvoda, rudnike, ciglane, procistace
otpadnih voda, termoelektrane i hidroelektrane, solane itd.

I Hrvatska ima zanimljive pogone i uredaje koje bi valjalo urediti za razgledavanje, ako ni za
koga drugoga, a ono za strucne ekskurzije specijalista i za Skolske ekskurzije djece i mladezi.

Ostalo

Suveniri, filatelija, sportska, planinarska, lovacka, vatrogasna idruga organiziranost lokalnog
stanovni$tva te druge znacajke kulture Zivota i rada mogu obilovati turistickom atraktivnoscu,
ali ih nedovoljno poznajemo i jo§S manje koristimo.

Znamenite osobe i povijesni dogadaji

Pri kraju dobro znane turisticke “imidz-brosure” HRVATSKA, MALA ZEMLJA ZA VELIKI ODMOR,
nalazi se i poseban odjeljak pod naslovom “Hrvati u svjetskoj znanostii umjetnosti”. Naveden
je niz od 9 znamenitih osoba koje i s tog aspekta pridonose turistickoj atraktivnosti Hrvatske:
Julije Klovic (1498.-1578.), najveci minjaturist svoga vremena; Ruder Boskovi¢ (1711.-1787.), jedan
od svojedobno najvecih fizicara, matematicara i astronoma; Ivan Vuceti¢ (1858.-1925.), pronalazac
daktiloskopije, metode osobnog identificiranja pomocu otisaka prsta; Nikola Tesla (1856.-1943.),
Jjedan od najpoznatijih istraZivaca i izumitelja u elektrotehnici i radiofonici; Marko Polo (1253.-
1324.), svjetski putnik i istraZivac; Juraj Dalmatinac (1420.-1473.), arhitekt i kipar, izumitelj
jedinstvene montazne konstrukcije; Marin Drzi¢ (1508.-1567.), komediograf, anticipator W.
Shakespearea; Miroslav Krleza (1893.-1981.}, enciklopedist, pjesnik i dramaturg, Cija su djela
prevedena na sve svjetske jezike; Ivan Mestrovic (1883.-1962.), poznati kipar (skulptura Indijanca u
Chicagu).

Kao $to u takvu knjizicu nisu mogle niti trebale stati sve najvaznije turisticke atrakcije i
atraktivnosti drugih vrsta, tako su i navedeni znameniti ljudi tek dio bogate turisticke
atraktivnosti Hrvatske. To, medutim, ne umanjuje probleme koji se javljaju pri turistickom
vrednovanju znamenitih osoba kada se utviduyje turisticka atrakcijska osnova neke destnacije.

Nacionalno i internacionalno znacenje

Strani turist koji ¢e u Hrvatskoj pomnije promotriti, inace, zavidno likovno i tehnicki
oblikovane novcanice, na njima ¢e upoznati sasvim druge zanimljive osobe, odabir kojih je,
po mnogim kompleksnim kriterijima, rezultat neizbjeznih tehnickih kompromisa i toga Sto
su ponajprije namijenjene domacem stanovnistvu. To su: Ante Starcevi¢ (1.000 kn), Marko
Maruli¢ (500 kn), Stjepan Radic (200 kn), Ivan MaZurani¢ (100 kn), Ivan Gunduli¢ (50 kn), Josip
JelaCi¢ (20 kn), Juraj Dobrila (10 kn) te Petar Zrinski 1 Fran Krsto Frankopan (5 kn).

Znacl, kad je u pitanju izbor znamenitih ljudi kao turistickih atrakcija postoje razliciti pristupi
1 razli¢ita rjeSenja.

Znamenite osobe, kao tunsticka atrakcija, 1zazivaju najvedu polarizaciju medu turistima
glede njihova nacionalnog i medunarcednog znacenja. Strani turisti koji su Zeljni upoznati
nacionalnu povijest, umjetnost 1 kulturu naroda u ¢yjoj zemlji borave, zanimati ¢e se i za
znamenite osobe te zemlje. Medutin, standardni strani turist ¢e posebno zanimanje pokazati,
u pravilu, samo za svjetski poznate osobe iz domene znanosti, umjetnosti, politike, vjere,
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sporta 1 drugih podrucja. Ponekad ce to bitl i povijesno nepostojeci likovi iz svjetskih mitova,
legend: i romana. To Je tako 1 tu se niSta ne moze mijenjati niti se i§ta moze stranom turistu
nametnuti. Primjerice, kada je rijec o Hrvatskoj, stranci se sjecaju tragicno preminulog kosarka-
skog velikana Drazena Petrovica, poznata su im imena Tesle i Tita. [ to bi za tu kategoriju
turista, uglavnom, bilo sve.

Domace stanovnistvo, prije svega tijekom redovnog Skolovanja, ali i iz svakodnevnog zivota
saznaje mnogo podataka o zivotu i radu znamenitih ljudi Hrvatske, sto kod njih budi Zelju
da upoznaju krajeve, gradevine, razliCite predmete, dogadaje i manifestacije vezane uz te
osobe. I onda kad su ti znameniti ljudi, zbog preglednosti, svrstani po turistickoj atraktivnosti
na regionalu ili lokalnu razinu, oni uvijek ostaju osobe od nacionalnog znacenja.

Okvir 4.9.0.1.
VAZECE NOVCANICE OD 51 20 KUNA - 2002. GODINA (9.2.2. Plemicke obitelji; 9.1.5. Vojskovode)
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NARODNA BANKA HRVATSKE

PET KUNA

lzvor: kopija novéanica tiskanih i potpisanih 31. fistopada 1993. i 7. oiufka 2001.

Okvir 4.9.0.2.
DRAZEN PETROVIC, SVJETSKA LEGENDA NE BLIJEDI ~ DRAZEN PETROVIC U “KUCI SLAVNIH" U SPRINGFIELDU, SAD
{9.1.6. Sportasi)

vDragen se pridruzio Kresimiru Cosicu i legendama koje zauvijek Zive u »Kuci slavnihe
Znant kako bi se Drazen sada osjecao, konadni je san postao stvarnosts, zahvalio se
Aleksandar Petrovi¢ u ime obitelfi, pred 7500 gledatelja
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CLANOVI +KUCE SLAVNIHG U
KLASI 2002: Mannle Jackson,
Kay Yow, Earvin Magic Johnson,
Biserka Petrovié¢ (umjesto
pokojnog Drazena) | Larry Brown

ALUTERS 3 o .

izvori: Kusen, E. (1996). Imena koja priviage... ;: Ugostiteljstvo i turizam, Vol. 44, br. 6, str. 47. i Vjesnik, 29. 09. 2002.
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Autor: E. Kusen

Slika 49.5.1. n
PRILOG DETALJNOJ TURISTICKOJ KLASIFIRACI]I ZNAMENITIH LJUDI I DOGADAJA

ATRAKCIJA MOTIV | AKTIVNOST
9. ZNAMENITE OSOBE * DOKOLICARSKA EDUKACIJA
1 POVIJESNI DOGADAJI * NEDOKOLICARSKI MOTIVT*
9.1. Osobe * upoznavanje Zivota i rada
9.1.1. Umjetnici ¢ spoznavamnje
9.1.2. Znanstvenici ~* struno-znanstvena edukacija
9.13. ri i drugi javni radnici

9.1.4. SVéCiT-Bléie'hiéi i crkveni
poglavari
9.1.5. Vojskovode

9.16. Sportadi )
9.1.7. "-'Estrz_ia'ni" umjetnici
9.1.8. Poslovni Jjudi
9.1.9. Ostali

9.2. Obitelji ~* upoznavanje povijesti, Zivota i rada
9.2.1. Vladarske dinastije ¢ struéno-znanstvena edukacija
9.2.2. Plemicke obitelji
9.2.3. Ugledne obitelji .

93.Drustva e upoznavanje povijesti i rada
9.3.1. Ctkveniredovi e struéno-znanstvena edukacija
9.3.2. Viteski redovi

9.3.3. Udruge )
9.3.4. Drugi redovi ;
9.3.5. Klubovi

94. Povijesnidogadaji ~~~ i* upoznavanje povijest
9.4.1. Bitke i ratovi : * stru¢no-znanstvena edukacija
94.2. Krunidbe, sabori __ _
94.3. Promjene vlasti_
9.4.4. Drugi dogadaji

° Strucno-znanstvena edukacija i istraZivanje.

Trajanje privlacnosti

Nekd ljudi bljesnu kao komet i obasjaju cijeli planet. Mnogi glumci i pjevaci “drmali su
svijetom”, kao i domadi u nasim okvirima, a da ih se danas jedva sjecaju tek vremesniji ljudi.
Nasuprot tome, drugi su, poput Marilyn Monroe, Jamesa Deana ili Elvisa Presleya, nakon
smrti, postajali jo§ zanimljiviji. Sve §to je vezano uz njihov Zivot, knjige, odjeca, automobili,
kuée, grobovi, sve to privladi turiste. U turizmu se mogu koristiti oba tipa poznatih ljudi,
samo o trajnosti njihove popularnosti valja voditi racuna pri oblikovanju i odredivanju
Zivotmog vijeka turistickog proizvoda.

U tom smislu valja posebnu pozornost posvetiti poznatim politicarima, katkad i rezimskim
umjetnicima, ¢ija popularnost naglo pada kada se promijeni drustveni sistem, ili samo stranke
na vlasti. U pravily, rije je o umjetno stvorenoj popularnosti, a zatim, ¢esto, o prisilnom
medijskom zapostavljanju takvih osoba.

Podjela

Turisticki atraktivne znamenite osobe mozemo podijeliti u devet osnovnih skupina: umjetnici,
znanstvenici, politicari i drugi javni radnici, sved, blazenici i crkveni poglavari, vojskovode,
sportasi, “estradni” umjetnici, poslovni ljudi i ostale znamenite osabe.

U nastavku se navodi nekoliko nasumce izabranih primjera o znamenitim umjetnicima.
Zivot Van Gogha isto je toliko zanimljiv koliko i njegov slikarski opus. Turisticku atraktivnost
naivnog slikara Ivana Rabuzina nismo ni djelomicno iskoristili. Turisticka privlacnost
Salzburga znatnim je dijelom sazdana od popularnosti kompozitora Wolfganga Amadeusa
Mozarta, ne samo zbog njegove rodne kuce-muzeja niti zbog slastice pod nazivom Mozart
kugle. Gostionica “U Kaliha”, koja i danas u Pragu privladi turiste, mjesto gdje je navracao
legendarni Svejk, zapravo je turisticka prezentacija pisca istoimenog romana, Haseka.
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Okvir 49.0.3.
1ZVADAK 1Z REZULTATA "OBZOROVOG" ISTRAZIVANIA 1999. GODINE (9.1. Znamenite osobe}

I2VADAK
KRAJ MILENIJA oo
PTG \/%L(KO OBZOROVO ISTRAZIVANJE O TOMU TKO

najzramenitijim hrvatskim veh

kanima, koji su abifje2ili tisuc- [, - . , .

lice na zalasku, ponajprije ukazuje - L / !
g kvalitativn skok u pereepciji povijesti,
udnosno povijesnih licnosti medu
prosjecnim gradanima (anketa se temeljila
na  slucajpnom  uzorku). Naime,
prosudujuci velicinu 30-ak pokojnih
velikana iz politickog, znanstvenog.
umijetnickog i klerikalnog miljea, najved

Trijumf Tesle samo naoko djeluje zacudno, jer o sklonosti

brojispitanika odluciosezaNikoluTeslu,  javnog misljenja prema znanosti govori i “plasman”
istrazivaca i izumitelja na poliu  Dubrovéanina Rudera Boskovica na znakovito Irece mjesto
elektrotehnike i radiotehnike, cije ime danas nosi i fjedinica za gustocu "srpskom rodu” i “hrvatskoj domovini"”.

magnetskog polja. Tako se znanost, Paizbor Tesleiznenadujeiiztogarazloga.
utjelovliena u velikanu iz lickog Smiljana, Al ¢injenica da Tesla nije etnicki Hrvat
pokraj Gospica, uspela na sam vrh  sviedodi ne samo o uzmaku polititkog
nacionalne vrijednosti, sto donekle nego i o odredenoj kulturnoj i polititkoj
iznenaduje s obzirom na ispolitiziranu  razini nase javnosti, o njezinoj zrelosti.
svakodnevicu, na sveprisutnost politike,

kojusviedotimoproteklindesetak godina, ' \AKIONOSt prema znanostl

Jos je (bilo) duze razdoblje Tesline No trijumf Tesle samo naoko djeluje
politizacije, na tragu onog njegovog o zacudno, jer o oshazenoj sklonosti javnog
misljenja prema znanosti govori i
“plasman” Dubrovéanina Rudera
Boskovica na zacijelo znakovito trece
g mjesto, s tek neznatno manjim
brojem preferencija. Taj fizicar,
B matematicar, astronom i filozof iz
| 18. stoljeca - cije je djelo Friedrich
! Nietzsche usporedio s Keper-
nikovim obratom u domeni filozofije
prirode - jedan je od najblistavijih

mmuhﬁm".
31.5.11. 6. 1990, na uporko dd 48

X swrvuai999 ommer

Izvor: Obzor, 05. 06. 1999.

0d scenskih umjetnika najvecu pozornost priviace filmski glumdi, primjerice ve¢ spomenut
Marilyn Monroe i James Dean. Znanstvenici priviace turiste, doduse, manje po doprinosu
svjetskoj znanosti, a viSe po spektakularnosti svojth pronalazaka i stilu Zivota.

Politicari i drugi javni radnici takoder su predmet interesa turista. Sjetimo se samo americkog
predsjednika Kennedyja. Gotovo su podjednako zanimljivi oni s pozitivnim i negativnim
predznakom, kao primjerice, Staljin, Hitler ili Mussolini. Napoleon sve vise postaje operetma
figura i zaboravlja se na njegov kulturocid, jednak onom kineskom iz kulturne revolucije.
Sveci, blaZenici i crkveni velikodostojnici imaju $irok krug poklonika. Hrvatska je dobila
novog sveca, Sv. Marka KriZevéanina 1 blazenika kardinala Alojzija Stepinca.
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Vojskovode pripadaju posebnoj grupi slavnih osoba o Cijim se bitkama piSu knjige i snimaju
filmovi, koji dodatno povecavaju njihovu popularnost. Sjetimo se vojskovode i hrvatskog
bana Josipa Jelacica ili Nikole Subi¢a Zrinskog 1 bitke kod Sigeta.

0d grckih do danasnjih sportskih igara publika je imala svoje idole. Hrvatska je trenutno ime
u spektakularnim i drustveno prestiznim sportovima, tenisu i skijanju, sa svojim
visokoplasiranim sportasima, Goranom Ivanisevi¢em te Janicom i Ivicom Kosteli¢em. Dokle?
Ako je samo za dvije do tri sezone, i to za turizam zemlje vrijedi.

Iako dio estradnih umjetnika iz svijeta spektakla valja svrstati u istinske umjetnike, 1pak je
rijeC o poznatim zvijezdama vrlo intenzivnog i, u pravilu, kratkog javnog Zivota. Njih prati
buéna i skupa reklama, pa su prisutni u gotovo svakom domu. Hrvatski estradni umjetnici,
uglavnom, ne prelaze granice svoje zemlje, ali na domacem trZistu njihov je rad dio turisticke
ponude.

Vlast, moé i bogatstvo posebno interesiraju tzv. obi¢ne ljude. Uvijek je bilo zanimljivo znati
Sto rade bogatasi poput preminulog Onassisa.

Poznate obitelji

Katkad karizma s pojedinca prelazi na cijelu obitelj, zaslugom ili nasljedem. Najatraktivnije
su kraljevske vladarske dinastije, koje Hrvatska viSe nema. Sjetimo se samo fame oko britanske
kraljevske obitelji.

Sredinom devedesetih godina 20. stolje¢a u Hrvatskoj se zbio nesvakida3nji dogadaj: sastali
su se hrvatski predstavnici obitelji “plave krvi”. Tu se nasao i posljednji potomak obitelji
Zrinski, koji zivi u Grckoj. Povijest hrvatskih plemi¢kih porodica, zrcalo je jednog dijela
politicke, ali i kulturne povijesti Hrvatske.

Svojim radom, katkad se iz iste obitelji znalo nametnuti vise uspjeSnih pojedinaca. U nas je
to u mesnoj industriji, primjerice, bila obitelj Gavrilovi¢, koja to postaje ponovo.

Drustva

Iznimni pojedinci ne ¢ine samo poznate obitelji ve¢ se udruzuju u razliita drustva. Tu su na
prvom mjestu crkveni redovi. Franjevci i danas potvrduju hrvatski identitet. Nezaobilazan je
doprinos pavlina hrvatskoj znanosti i umjetnosti, iako ih na ovim prostorima nema ve¢
gotovo dva stoljeca. Sada se ponovno vra¢aju u Kamensko i Sveti Petar u Sumi. Vite3ki red
ivanovaca (malteski vitezovi) ostavio nam je toponime za grad Ivanec i planinu Ivanséicu. A
ima i mnogih drugih.

Postoje u nas mnogobrojne i razliite udruge i klubovi iji rad posebno privlaci pozormost
javnosti, primjerice, Drustvo Hrvatskog zmaja, ali i KoSarkaski klub Cibona ili nogometni
klubovi Dinamo i Hajduk.

Manifestacije

Turisticku atraktivnost posjeduju sve vjerske, sportske, kulturne, gospodarske i druge
priredbe, a mnoge takve manifestacije Cesto daju i velike ekonomske rezultate u ugostiteljskoj
djelatnosti.

Vjerske manifestacije

Posjet pape Ivana Pavla II. Hrvatskoj 1994. godine okupio je na vjerskoj manifestaciji u Zagrebu
u samo jednom danu milijun fjudi, od kojih je veéi dio doputovao iz drugih dijelova zemlje.
Medutim, taj impozantan skup nije polucio ocekivane turisticke uéinke. Zasto? Tragajuci za
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odgovorom na ovo pitanje, mnogi ¢e nauciti nesto o tome kako potencijalna turisticka atrakcija
neke manifestacije ne mora uvijek dati i odgovarajuce ekonomske rezultate u ugostiteljskoj
djelatnosti. Doduse, tome su pridonijele 1 mnoge objektivne okolnosti.

Svojedobno je Marijanski kongres, odrzan u Mariji Bistrici, usmjerio pozornost katolicke
javnosti na ovo svetiste 1 malo zagorsko mjesto, ali i na cijelu Hrvatsku, koja je tada jos bila
u sastavu bivse Jugoslavije.

Cijeli niz periodi¢nih hodocas¢a i proStenja vezan je uz hrvatska svetiSta i mnogobrojna
prostenista. Primjerice, Ludbreg za trajanja Svete Nedjelje u sedam dana sada posjeti gotovo
100.000 posjetitelja.

Sportske manifestacije

Tako Univerzijada nije Olimpijada, ipak treba rei da je Univerzijada '87. bila najveca hrvatska
i zagrebacka sportska, i ne samo sportska manifestacija ikad odrzana na ovim prostorima.
Sudjelovali su sportasi studenti iz 122 zemlje. Znadi, u Zagrebu su se vijorile 122 nacionalne
zastave pod motom Svijet mladih, svijet mira. U Maksimiru je tada gorio veliki svecani plamen
igara.

Svjetska promocija Zagreba i Univerzijade zapocela je dvije godine prije njezina odrzavanja.
Aktivirane su sve komunikacijske linije. Cijeli niz sportskih, ali i drugih objekata projektiran
je iizgraden tijekom te dvije godine. Osim toga, mnogi su objekt rekonstruirani, a pojedini
dijelovi grada, primjerice Jarun, potpuno su izmijenili svoje lice. Zagreb je viSe od dvije
godine Zivio za Univerzijadu, uz Univerzijadu, ali i od Univerzijade.

Ta je manifestacija prerasla uske okvire grada, obuhvatila je gradove suorganizatore: Cakovec,
Jastrebarsko, Karlovac, Kumrovec, Petrinju, Sisak, Varazdin i Zelinu.

Okvir 4.10.0.1.
UNIVERZIJADA 87 U ZAGREBU (10.3.2. Sportske igre)

b j ) by

UN|VERZ|JADzﬁm: ' UN'VERzo-!onAsz zﬁ.g] " Neshvatljivo je kako je Zagreb brzo zabo-
JUGOSLAVIJA JUGOSLAVIIA

ravio Univerzijadu, stovise, kao da je, iz neo-
bjasnjivih razloga, Zeli izbrisati iz svoje povi-
Jesti. Nema muzeja, cak ni spomen-prostora
zagrebacke Univerzijade. Mnogobrojne pri-
godne, ali vrlo vrijedne lutke sa spektakla nje-
zina otvaranja su unistene. Na trZiStu nema
videokasete na kojoj je zabiljezen spektakl
otvaranja i zatvaranja Univerzijade. Mozda
Ce istrazivanja pokazati da je upravo spe-
ktakl u Zagrebu postao mjera za spektaku-
larna otvaranja kasnijih svjetskih sportskih
manifestacija, pa i samih Olimpijada.

Izvor: Univerzigada 87, Zagreb 8-19.VII. 1987., Jugoslavija (1988). Zagreb : lzvrsni komitet Univerzijade ‘87, str. 74751 324.
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Autor: E. KuSen

Slika 4.105.1. m
PRILOG DETALJNO]j TURISTICKO]j KLASIFIKACI]I MANIFESTACTJA

ATRAKCIJA MOTIV [ AKTIVNOST
10. MANIFESTACIJE + ZADOVOLJSTVO
* DOKOLICARSKA EDUKACIA
* NEDOKOLICARSKI MOTIVI'
10.1. Kulturne manifestacije * gledanje
10.1.1. Igre * slusanje
10.1.2. Festivali * fotografiranje
10.1.3. Smotre » razgledavanje
10.1.4. Izlozbe ¢ dozivljavanje
10.1.5. Likovne kolonije
10.16. Sigupovi
10.1.7. Zabavni programi
10.2. Vjerske manifestacije ¢ gledanje
10.2.1. Posjeti crkvenog poglavara _* slusanje
1022. Hododas¢éa ~~ ~~ ~* dozZivljavanje
10.2.3. Proitenja * spoznaja
 10.3. Sportske manifestacije
10.3.1. Sipanské pr\'renstvar _ * promatranje
- svjetska ' ' « fotografiranje
- europska o _* doZivljavanje
- svjetskih regija _» profesionalno sudjelovanje
- hacionalna
- Tegionaina .
10.3.2. Sponske' igre
10.3.3. Tradicijski sportovi
10.4. Gospodarske manifestacije .. _* razgledavanje
10.4.1. Gospodarske izlozbe ~~  * profesionalno sudjelovanje
1042, Sajmovi
10.4.3. Mo&nﬁ festivali '
10.4.4. Strucna natjecanja
10.5. Ostale manifestacije ~____* promatranje
10.5.1. Proslave . _* aktivno sudjelovanje
10.5.2. Mitinzi - ____ = nedokolitarske aktivnosti
10.5.3. Razlicita druzenja

* Strucno-znanstvena edukacija i istraZivanje; profesionalno sudjelovanje u gospodarskim manifestacijama;
profesionalno sudjelovanje u sportskim manifestacijama.

Slicna sportska manifestacija, ali znatno manjeg opsega, odrzana je 1979. godine u Splitu
pod nazivom MIS — Mediteranske igre Split. Tom su prilikom takoder izgradeni znacajni sportski
objekti, a ucinak te manifestacije na promidzbu Splita i Dalmacije u mediteranskom prostoru
bio je velik.

Mnogo manji, ali zato stalan turisticki ucinak imaju tradicijske viteske igre, kao Sto je
primjerice Sinjska alka, a da se o svjetskim i europskim te redovnim nacionalnim natjecanjima
koja privlace velik broj gostiju u mjesta gdje se odrZzavajui ne govori. Primjerice, u trendu je
tenis. Valja spomenuti veé tradicionalni ATP turnir u Umagu.

Kulturne manifestacije

Dubrovacke ljetne igre postale su nedjeljiv dio dubrovackog turistickog identiteta te gotovo
ravnopravno konkuriraju dubrovackim zidinama u turistickoj atraktivnosti cijelog grada
Dubrovnika. Slicna je situacija i s VaraZdinskim baroknim vecerima, koje se u turistickoj
atraktivnosti poistovjecuju s povijesnim baroknim sredistem grada VaraZdina.

U Hrvatskoj se odrzava mnogo festivala i smotri (glazbenih, dramskih, folklornih, zabavnih
1 sliénih), koji privlace turiste i izletnike. Primjerice, Splitsko ljeto, Muzicki bijenale u Zagrebu,
Osorske glazbene veceri, Medunarodni festival animiranog filma u Zagrebu, Medunarodna smotra
Solklora u Zagrebu, Gavelline veceri u Zagrebu, Pakovacki vezovi, Medunarodni festival kazalista
lutaka u Zagrebu, Medunarodni festival djeteta u Sibeniku, Krapinski festival (Festival kajkavske
popevke) itd.
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Turiste takoder priviacl promatranje rada umjetnika u likovnim kolonijama, a privlace ih i
razlicite prigodne izlozbe te druge likovne manifestacije.

Gospodarske manifestacije

Zagrebackd velesajam bio je na glasu kao najveéi medunarodni sajam u ovom dijelu Europe
1 jedan od 11 najvecih u svijetu. Prvi medunarodni sajam odrzan je u Zagrebu ve¢ 1864.
godine. Danas ZV zauzima vise od pola milijuna ¢etvornih metara, od cega gotovo 200.000
Cetvornih metara u zatvorenom prostoru. Svake godine ZV organizira oko 25 specijaliziranih
manifestacija na kojima sudjeluje oko 7.000 §to domacih, $to inozemnih izlagaca. 1z svega se
moze zakljuciti koliko posjetitelja dolazi u Zagreb i zbog te gospodarske manifestacije. Tradicija
je da Zagrebacki velesajam, osim poslovnih Jjudi, masovno posjecuju i gradani iz cijele zemlje.
Politicke i ratne prilike donekle su poremetile takvu sliku. Sajmovi, gospodarske izloZbe,
modne revije i festivali te druge gospodarske manifestacdije odrzavaju se i u drugim mjestima
1 gradovima.

1 slikoviti tjedni, dvotjedni ili mjesecni sajmovi u malim trgovistima mogu takoder privlaciti
turiste.

Ostale manifestacije

Turiste mogu privudi i druge manifestacije vezane uz prigodne dogadaje. Od politickih
manifestacija u vremenima socrealizma najspektakulamnije su bile prvomajske parade. Javne
smotre rodova vojske i vojne tehnike jo$ su uvijek aktualne.

Okvir 4.10.0.2.
KESTENI.IADA l VITESKI TURNIR (10.5.3 Razllcnta druzen;a 10.1.1. Igre)

N\

SROCG ZAGORIY - MUZH SEIAC }\ll' 3
AALDNICA KR \I INSREOY ZAGORSRE / SPANI

Izvori: Kestenijada (2000), prospekt. Hrvatska Kostajnica : Turisticka zajednica Hrvatska Koslajnica i
V:Iesk: lurmr O7 O7 2002 (2002), Ielak Kraprna MUZF_‘}I Hrvalskoglagor;a
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U vecini zemalja svijeta za blagdana 1 spomendana odrzavaju se, u pravilu, vrlo atraktivne
manifestacije.

Razlicite gradanske udruge i druge organizacije, primjerice dobrovoljna vatrogasna drusStva,
turisticke zajednice, takoder organiziraju razlicite zanimljive manifestadje.

4.11. Kulturne i vjerske ustanove

Povijest muzeja mozemo pratiti joS od pojave znanstvenog centra aleksandrijskog Museiona
iz 4. st. prije Krista, preko Mneziklove Pinakoteke na atenskim Propilejima do rimskih museuma.
U uvodu knjige Muzeji i galerije Hrvatske (1992) piSe: “Muzej kao institucija od prvorazrednoga
civilizacijskog znacenja, mjesto sabiranja, istraZivanja, ocuvanja i prezentacije kulturne bastine,
metafora drustva i znacajna socioloska baza podataka, jednako tako je i sredstvo putem kojeg
drustva utvrduju i vezu s vlastitom prosloséu i kulturom te se povezuju s ostalim kulturama”, Sto
objasnjava tako veliko zanimanje turista za te institudje.

Turisti hrle u velike svjetske gradove pretezito zbog muzeja i spomenika kulture, a rado ih
posjecuju i u manjim turistickim mjestima gdje provode godisnji ili tjedni odmor. Na tom je
fenomenu zasnovan gotovo cijeli gradski i kulturni turizam.

Veliki svjetski muzeji privlace milijune posjetitelja. Tako pariSki Louvre godi$nje obide vise
od 5.000.000 posjetitelja.

Okvir 4.11.0.1.

MUZEJ PRACOVJEKA U KRAPINI — PROJEKT (ARHITEKT Z. KOVACIC | J. RAD

ovCif) (11

.1.4. Arheoloski muzeji)
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Zanimljivi su podaci o broju posjeta nekim hrvatskim muzejima u 1990. godini. Te je godine
Muzej Mimaru posjetilo oko 230.000, Tehnicki muzej u Zagrebu 115.000, Dvor Trakoséan 80.000,
Arheoloski muzej u Zagrebu 58.000, Muzej Grada Zagreba 55.000, Zbirku sakralne umjetnosti u
Vodnjanu 30.000, Hrvatski povijesni muzej u Zagrebu 20.000, Gliptoteku HAZU u Zagrebu
19.000 posjetitelja itd. Ima 1 drugih muzeja u Hrvatskoj s podjednakim brojem posjetitelja.
Ti se podaci tijekom vremena mijenjaju.

Iako u manjoj mjert, turiste privlaCe i druge kulturne ustanove, npr. kazaliSne i glazbene.
Podsjetimo samo na privlacnu snagu Metropolitana u New Yorku, Scale u Milanu, BoljSog
teatra u Moskvi, ali 1 Crazy Horsea u Parizu.

0d svjetskih vjerskih ustanova najposjecivanija su sljedeca svetiSta i prostenista: Lourdes 5
milijuna posjetitelja, Padova 4,5 milijuna, Czestochowa 5 milijuna, Guadalupa (Juzna Amerika)
2 milijuna, Fatima i Medugorje nesto vise od milijun posjetitelja i hodocasnika na godinu.
Od svetiSta i prosteniSta u Hrvatskoj valja izdvojiti: Mariju Bistricu, Trsat i Ludbreg.

Muzeji i galerije

Hrvatska je pred sam pocetak Domovinskog rata imala 219 muzeja i galerija te dislociranih
muzejskih zbirki. Iz spomenute knjige Muzeji i galerije Hrvatske, Cija je redakcija zavrSena
sredinom 1991. godine, moze se zakljuciti da je hrvatski muzejsko-galerijski potencijal imao
tada vrlo zanimljivu strukturu. Najvise je bilo zavicajnih muzeja (36), galerija (27) 1 crkvenih
muzeja (22). Sljedecu grupu sacinjavali su biografski (17), arheoloski (12) i etnografski (12)
muzeji. ViSe od jednog muzeja u skupini po vrsti bilo je komemorativnih (8), pomorskih (6),
povijesnih (5), prirodoslovnih (4), skulpture (3), graficke umjetnosti (2) i prehrane (2). Vrlo
heterogenu skupinu u kojoj su po jedan muzej zasebne vrste sacinjavali su zooloski muzej,
muzej evoludije, etno-selo (na otvorenom), malakoloski (Skoljke), entomoloski (kukci), muzej
povijesnog spomenika kulture Trako3c¢an, fotografije, filma i televizije, Skolski, muzickih
automata, lovacki, fizicke kulture, za umjetnost i obrt, kazalisni, tehnicki, tiflolo3ki (Zivot
slijepih) i PTT muzej te gliptoteka.

Okvir 4.11.0.2.
SVETISTE PREDRAGOCJENE KRV ISUSOVE U LUDBREGU, JEDINO U HRVATA S PAPINSKOM BULOM -
MONSTRANCA | BAROKNA DVORSKA KAPELA (11.6.2. SvetiSta i proSteniita)

oA

Izvor: Ludbreg - Ludbre$ka Podravina (1997). Zagreb : Institut za povijest umjetnost, str. 129 1 202.
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Autor: E. KuSen

Slika 4.115.1. m
PRILOG DETALJNOJ TURISTICKO] KLASIFIKACT]I KULTURNIH [ VJERSKIH USTANOVA
ATRAKCIJA i MOTIV | AKTIVNOST

11. KULTURNE I VJERSKE USTANOVE * DOKOLICARSKA EDUKACIJA
* ZADOVOLJSTVO
* NEDOKOLICARSKI MOTIVI*

11.1. Muzeji . __ = razgledavanje
11.1.1. Zdviéajhi ) o | * dotzivljavanje
11.1.2. Gradski * spoznavanje
11.1.3. Regionalni _' N ' 1+ struéno-znanstvena edukacija

11.14. Arheoloski
11.1.5. Povijesni
11.16. Etnografski
11.1.7. Prirodoslovni
11.1.8. Crkveni

11.19. Biografskd

11.1.10. Komemorativni

11.1.11. Specijalizirani
-emoselo ]
- umjetnost i obrt
“z00loski _
- pomorski
- tehnicki
- ostali

11.1.12. ArheoloSki parkovi

!
I
i

11.2. Galerije ¢ razgledavanje
11.2.1. Galerije slika ¢ dozZivljavanje
11.2.2. Galerije skulptura * spoznaja
* strucno-znanstvena edukacija
11.3. 1zlozbeni prostori ¢ razgledavanje
* strucno-znanstvena edukacija
11.4. Kazalista * gledanje i slusanje
11.4.1. Opera * dozZivljavanje
1142. Narodnofople) _  _~_ ;* spoznaja
1143.Dramsko | struéno-znanstvena edukacija
11.44. Komedija
1145 Varijete
11.4.6. Cabaret
11.4.7. Spedjalna
- djedje
-za mladeZ
- lutkarsko o
- sjena .
- ostala
11.5. Koncertne dvorane * sluSanje
* dozZivljavanje
¢ spoznavanje

11.6. Svetista i prostenista
11.6.1. Marijanska

sudjelovanje u obredu
razgledavanje svetista

11.6.2. Ostala » dozZivljavanje
* spoznavanje
11.7. Samostani * razgledavanje

* Struéno-znanstvena edukacija i istrazivanje.

lako su neke stradale tijekom rata, primjerice one u Vukovaru, glavnina je navedenih kulturnih
ustanova, na srecu, ipak ostala ocuvana.

Svi su muzeji u Hrvatskoj vazni za razvoj turizma. Medutim, valja izdvejiti dvije skupine
muzeja koji su za turizam osobito vazni. S jedne strane, to su veliki i opcenito znadajni,
gradski i regionalni muzeji, a s druge strane zavicajni muzeji.

Najveca koncentracija muzeja u Hrvatskoj nalazi se u Zagrebu, a medu njima valja izdvojiti
Arheoloski muzej, Etnografski muzej, Atelje MeStrovi¢, Muzej suvremene umjetnosti, Galeriju
primitivne umjetnosti, Gliptoteku HAZU, Hrvatski povijesni muzej, Hrvatski prirodoslovni muzej,
Modernu galeriju, Muzej Grada Zagreba, Muzej Mimara, Muzej za umjemost i obrt, Strossmayerovu
galeriju starih majstora HAZU, Tehnicki muzej i Tifloloski muzej.
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Osim Zagreba, znacajna su 1 druga muzejsko-galerijska sredista kao sto su Dubrovnik, Split,
Zadar, Rijeka, Pula, Varazdin, Osijek i Vukovar (posljednji zbog razaranja izvan funkcije).

Kao kurlozitet valja izdvojiti etnomuze] Staro selo Kumrovec. To je jedinstveni etnomuzej u
Hrvatskoj jer je rijeC o izvornim objektima obnovljenim na izvornom mjestu — in sitw, i to o
25 stambenih, 10 gospodarskih 1 9 pratecih objekata u kojima su postavljene etnografske
izlozbe, ali je tu interpoliran i zivot nekoliko obitelji. Isto tako valja izdvojiti Dvor Trako3can,
muzej spomenika kulture u kojem se nalaze predmeti vezani uz povijest i sadrzaj tog dvorca
te njegovih vlasnika (Draskovici) i neposredne okolice.

ZaviCajni, gradski 1 regionalni muzeji, osim $to su sami po sebi zanimljivi turistima, imaju i
dodatnu zadacu u upoznavanju turista sa znacajkama turisticke destinacije u kojoj borave radi
rekreacije ili lijeCenjajoporavka. Zbog toga bi sve turistiCke destinacije trebale poticati osnivanje
i razvoj zavicajnih muzeja za viastito podrudje.

Turisticko gospodarstvo treba poticati osnivanje muzejskih zbirki, muzeja znacajnijih
spomenika kulture, ali i povijesnog razvoja zanimljivih proizvodnih pogona, kao Sto je to
slucaj s Podravkinim Muzejom prehrane u Koprivnici. Osim toga, turistickom gospodarstvu
Zagreba ne moze biti svejedno to Sto veliki i vrijedni fundusi Riznice zagrebacke katedrale i
zagrebackog Dijecezanskog muzeja nisu dostupni ni gradanima ni turistima, niti pak Ivani¢
Gradu §to propada muzej uredaja i pribora za istraZivanje i eksploataciju nafte koji je nekoliko
godina uodi rata postavila INA-Naftaplin.

I1zloZbeni prostori

Veliki broj muzeja i galerija raspolaZe znatnim izlozbenim prostorom bez stalnog postava u
kojima se prireduju zapazene izlozbe, kao primjerice izlozbe o pavlinima i franjevcima u
Muzeju za umjetnost i obrt ili izlozba Sveti trag u Muzeju Mimara. Medutim, postoje i velild
izlozbeni prostori bez vlastitog fundusa koji takoder organiziraju velike izlozbe, primjerice,
Galerija Klovicevi dvori 1 Umjetnicki paviljon u Zagrebu. Da se podsjetimo samo nekih izlozbiu
toj galeriji: Riznica zagrebacke katedrale, Drevna kineska kultura, koja je pobudila zanimanje i
izvan granica Hrvatske, Pisana rijec u Hrvatskoj, Sjaj zadarskih riznica i druge. Dakako, diljem
Hrvatske ima jos sli¢nih, iako manjih prostora.

Kazalista

Hrvatsko narodno kazaliSte u Zagrebu, s opernim i baletnim ansamblom, nase je nacionalno
kazaliSte. Uz njega se izdvajaju i kazaliSta s opernim ansamblom u ostala tri velika hrvatska
grada, Splitu, Rijeci i Osijeku. KazaliSta imaju jo$ gradovi Dubrovnik, Varazdin i Virovitica.

Osim nacionalnog, u Zagrebu djeluje i niz drugih kazaliSta, kao primjerice Dramsko kazaliste
Gavella, KazaliSte Komedija, Satiricko kazaliSte Kerempuh, Teatar ITD, Zagrebacko kazaliSte
lutaka, Zagrebacko kazaliSte mladih i dr.

Osim kazaliSta, za turiste je vaZan i njihov repertoar. Veliko je zanimanje za nacionalna
djela, kao za opere Ero s onoga svijeta i Nikola Subi¢ Zrinski te operetu Mala Floramy. Dakako,
poseban ¢e dozivljaj za turiste biti ako se u Splitu prikazuje Mala Floramy, a u Varazdinu
Grofica Marica.

Koncertne dvorane

Koncertna dvorana Vatroslav Lisinski u Zagrebu primjer je ustanove koja na koncerte privlaci
posjetitelje iz cijele Hrvatske. Ostale koncertne dvorane su manje, primjerice Glazbeni zavod
u Zagrebu ili Koncertna dvorana u Varazdinu, ili nisu samostalne institucije.
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Svetista i prostenista

U Hrvatskoj se najvedi broj hodocasnika i drugih posjetitelja okuplja u marijanskom svetistu
u Mariji Bistrici. Njihov broj se procjenjuje na 700.000 posjetitelja na godinu. Postoje i druga
svetista u Hrvatskoj koja posjecuje znatan broj hodocasnika, kao Trsat u Rijed, Trski Vrh kod
Krapine, Sinj, Voéin (razoreno u ratu) i dr.

Jedino hrvatsko svetiSte s papinskim certifikatom o ¢udu je svetiSte Predragocjene Krvi Isusove
u Ludbregu, koje posjeduje bulu pape Leona X. iz 1513. godine. Svetiste tijekom jednog
tjedna, u okviru Svete Nedjelje, obide oko 100.000 posjetitelja.

Nazalost, crkvene vlasti nisu izradile pregled hrvatskih svetista i najpoznatijih proStenista,
ciji bi se podaci mogli koristiti pri izradi turistickih marketinskih i razvojnih planova.

4.12. Prirodna ljecilista

Potencijalno ninsko prirodno ljeciliste

U Jjetnim mjesecima medu kupacima na ninskim plazama izdvaja se nevelika grupa suncaca
premazana debelim slojem blata. To su preteZito reumati¢ni bolesnid koje dr. Mastrovi¢ iz
Zadra dovodi do nalaziSta ninskog blata da pod njegovim nadzorom koriste taj prirodni
ljekoviti Cinitelj. NaZalost, ta se ninska turisticka atraktivnost moze koristiti samo za lijepa
vremena u ljetnoj sezoni (srpanj i kolovoz). Lo

Okvir 4.12.0:1.
“NINSKO BLATO” — KORISTENJE POD LIJECNICKIM NADZOROM (12.6. Fizijatrijska ambulanta)

Foto: 7. Mastrovi¢ (primjena peloida - limana) Folo: £. Kusen (krajobraz)
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Okvir 4.12.0.2.
VARAZDINSKE TOPL

ICE — AQUAE IASAE, ISKOPINE | VIZUALIZACIJA RIMSKE ARHITEKTURE (12.1. Toplice}

RSN TR - %

Foto: £. Kusen (iskopine)
Jevor: Aquae Jasae ~ Varaidinske Tophce : vizualizacya rimske arhitekture (1997). Zagreb

- Arheoloski muzej, str. 9, 20. 21, 261 28.
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Slika 4.125.1. m
PRILOG DETALJNOJ TURISTICKO] KLASIFIKACIJI PRIRODNIH LJECILISTA
ATRAKCIJA MOTIV I AKTIVNOST

12. PRIRODNA LJECILISTA * ODMOR I OPORAVAK

¢ SPORTSKA REKREACIJA

¢ ZADOVOLJSTVO

* NEDOKOLICARSKI MOTIVI"
12.1. Toplice * lijecenje

* rehabilitacija

* termoterapija

* hidroterapija

* druge kupke

* oblaganje peloidom

* konzumacija ljekovite vode

¢ fizioterapija

* kineziterapija

¢ suha masaza

* Setnje

- * relaksacija

* sportska rekreacija

* wellness

¢ rekreacija

* lijecnicki nadzor

* strucno-znanstvena edukacija
12.2. Primorska klimatska ljecilista * lijecenje

* rehabilitacija

* inhalacija

~* hidroterapija

* kineziterapija

* Setnje

* relaksacija

* sportska rekreacija

* wellness

* rekreacija

* lijecnicki nadzor

* strucno-znanstvena edukacija
" 12.3. Planinska klimatska ljecilista * lijecenje

* rehabilitacija

* inhalacdija

¢ 3etnje

* relaksacija

* sportska rekreacija

* wellness

* rekreacija

¢ lijecnicki nadzor

* strucno-znanstvena edukacija
12.4. LjeciliSta s mineralnom vodom * pijenje mineralne vode

* lijecnicki nadzor

* strucno-znanstvena edukacija

12.5. MjeSovita ljeciliSta - mogudi svi motivi i aktivnosti
12.6. Fizijatrijska ambulanta - nadzor i procedure

Autor: E. KuSen

* Struéno-znanstvena edukacija i istraZivanje; lijecenje.

Prema izvjeScu Peloidna nalazista u Ninskoj laguni koje je 1988. godine izradio Zavod za
fizikalnu medicinu i rehabilitaciju Medicinskog fakulteta SveuciliSta u Zagrebu, nalaziSta
peloida (limana) u Ninskoj laguni vrlo su velika. Prema dosadasnjim istraZivanjima, rezerve
ljekovitog peloida u Ninskoj laguni iznose najmanje 50.000 prostornih metara. To je kapacitet
dostatan za svakodnevno oblaganje 200-tinjak gostiju tijekom cijele godine bez vremenskog
ogranicenja, uz uvjet desetogodisnje regeneracije vratenog mulja. Procjenjuje se da bi, uz
optimalno koriStenje ninskog peloida za potrebe termoterapije, uspjesno moglo djelovati
ljeciliste kapaciteta 300 postelja.

Za potrebe kornStenja peloida u blizini Nina izradeno je ve¢ nekoliko arhitektonskih projekata
turisti¢kih objekata. Medutim, svi su oni utemeljeni na nedovoljno razradenoj zdravstveno-
turistickoj 1 tehnolosko-programskoj podlozi.
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Tako je projekt Zdravstveno-turisticki centar Nin Zavoda za urbanizam iz Zadra zapravo projekt
standardnog maritimno-turistickog naselja sa 600 postelja, koje radi samo u ljetnoj sezoni,
a zdravstveni sadrzaji tretirani su tek kao dodatak turistickom naselju u obliku dvaju
terapijskih traktova. Ninsko ljekovito blato, kao nacionalni zdravstveno-turisticki resurs
zasluzuje optimalno koristenje za potrebe razvoja zdravstvenog turizma i u tom smislu
opremanje odgovaraju¢im zdravstveno-turistickim ili ljeciliSnim objektima koji rade cijelu
godinu i koji stvaraju pogodnu atmosferu i uvjete za oporavak i lijjecenje, dok se turisticka
naselja sa standardnom maritimnom ponudom mogu graditi i na mnogim drugim dijelovima
jadranske obale. Za pocetak razvoja zdravstvenog i ljeciliSnog turizma u Ninu moze se koristi
sustav koriStenja ljekovitog blata u fizijatrijskoj ambulanti (lijecnicki nadzor i procedure).

Ljekovita nafta

I dok se ninsko blato ili neki otvoreni termomineralni izvori, iako u skromnom opsegu, ipak
mogu koristiti u zdravstveno-turisticke svrhe bez posebne opreme, dotle se prirodni ljekoviti
Cinitelji, dobiveni kao nusprodukti istraZivackih geoloskih radova, ne mogu. Ljekovita nafta
iz Ivani¢ Grada koja sadrzi ljekoviti sastojak naftalan, svjetski je zdravstveno-turisticki resurs.
Najbolji rezultati primjene te nafte postizu se kod lijeenja psorijaze, bolji i od onih na Mrtvom
moru. Na pocetku stolje¢a naftalan se nalazio gotovo u svim europskim farmakopejama za
ljekovite pripravke. Osim toga, koristen je kao osnova za mnoge kozmeticke proizvode.

Okvir 4.12.0.3.

GDJE SE U SPLITU NALAZ| VRELO SUMPORNE VODE ZBOG KOJEG JE CAR DIOKLECIJAN TU ODLUCI0 PODICI SVOJU PALACU (7)

(12.1. Toplice)

?

Futo, E. Kusen

128 e. kusen: turisncka atrakcijska osnova 4. prilog detaljnoj klasifikaciji turistickih atrakcija




LECILISNI ZAVOD ZA ODRASLE (1912.) | MORSKO OPORAVILISTE ZA BECKU DJECU (OK0.1910.) (12.2. Primorska klimatska ljecilista)
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o

Jzvor- lvanievié, G. (1997). Velo Selo — Veli Losinj: crtice iz proglosti. Veli Losinj : Zupni ured Veli Loinj, str. 115i 117.

U tijeku su istraZivanja ufinka naftalana na rad nadbubrezne Zlijezde nakon njegove
penetracije kroz koZu u krvotok. Usprkos ovome turistickom potencijaluy, u Ivani¢ Gradu radi
specijalna bolnica (Naftalan) jos uvijek sa samo 111 postelja za lijeCenje psorijaze i reumatskih
bolesti. Naftaplin je vlasnik leziSta tog turisticko-zdravstvenog resursa, koji se takoder ne
moze znadajnije iskoristavati bez izgradnje novih odgovarajuéih ljedilisnih objekata.

Prirodna ljeéilista

Kao Sto su za interpretaciju znatnog dijela kulturne bastine potrebne kulturne ustanove, a
za atraktivne slobodne prostore sportski objekti i uredaji (primjerice, skijaske staze i zicare u
planinskim predjelima), tako su i za koriStenje pretezitog dijela prirodnih ljekovitih Cinitelja
potrebni odgovarajudi JjeciliSni objekti i sadrzaji. Ne moze ih se smatrati tek dijelom
standardne turisticke infrastrukture, nego zasebnom turistickom atrakcijom, &iji se sadrzaj
i oblik temelje na zasadama ljeciliSne tradicije i suvremenim znacajkama zdravstvenog
turizma. Suvremeno strukturiranje ponude zdravstvenog i ljeciliSnog turizma prikazano je
na slici 4.12.5.2.

Prirodni ljekoviti Cinitelji koriste se ve¢ od antickih vremena. U tu svrhu Rimljani su do
zavidne razine razvili izgradnju svojih termi i s arhitektonskog, i s tehnoloskog, zdravstvenog
i hedonistickog aspekta.

Ovisno o znacajkama prirodnog ljekovitog Cinitelja provodi se odgovarajuca terapija i oblikuje
se posebna vrsta ljediliSta. Ljekovita voda, ljekovita nafta i ljekovito blato koriste se u
balneoterapiji u toplicama; ljekovitost mora u talasoterapiji u ljeciliStima koja se takoder
zovu talasoterapije; liekovita klima u klimatoterapiji u klimatskim ljeciliStima. Katkad se viSe
ljekovitih prirodnih ¢initelja moze nadi i koristiti na istom mjestu, pa su terapije i ljeciliSta u
takvom slucaju kompleksni {mjeSoviti).

Toplice

Kao 3to je receno, vec su u anticko doba Rimljani gradili terme na mjestu nekih danasnjih
hrvatskih toplica, kao Sto su, primjerice, VaraZdinske toplice (Aquae lasae) i Daruvarske toplice
(Aquae Balissae), toplice u Topuskom itd. Najveci procvat toplice su dozZivjele u 19. i pocetkom
20. stolje¢a pred Prvi svjetski rat. U to vrijeme su se uz Varazdinske, Daruvarske i toplice u
Topuskom, razvile i Krapinske, Stubicke, Sutinske, Tuheljske, Istarske, Splitske 1 toplice u Lipiku.
U novije vrijeme na geoloskim buSotinama izgradena su jos dva ljecilista, Naftalan u Ivanié
Gradu 1 Bizovacke toplice kod Bizovca.
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Slika 4.12.8.2.
PRIKAZ ZNACAJKI PONUDE ZDRAVSTVENOG I LJECILISNOG TURIZMA
TE NJJHOVOG KONTAKTNOG OKRUZENJA

TURISTICKO UGOSTITELJSKI OBJEKTI I ZDRAVSTVENE USTANOVE

TURISTICKI ZDRAVSTVENO -
WELLNESS - TURISTICKI PRIRODNA BOLNICE
OBJEKTI OBJEKTI LJECILISTA

WELLNESS 2DRAVSTVEN! LJECILISNI BOLNICK!
TURIZAM TURIZAM TURIZAM TUR!ZAM

WELLNESS PROGRAMI ]

ZDRAVSTVENO-TURISTICKE USLUGE
s Lijecniéki nadzor

¢ Prirodni ljekoviti ¢initelji

» Zdravstveno-turisticki programi -

MEDICINSKA REHABILITACIJA
| BOLNICKO
ZDRAVSTVENI | \ LnEcenE

LIJECILISNI TURIZAM

Autor: E. KuSen

Za vrijeme Domovinskog rata dio hrvatskih toplica dobio je status specijalnih bolnica o kojima
bitne odluke donosi Ministarstvo zdravstva RH. Dio toplica potpuno se okrenuo rekreaciji
(Bizovacke toplice i Topusko), u dijelu su potpuno razdvojene zdravstvene usluge od
ugostiteljstva {Stubicke toplice, Lipik), neke su privatizirane (Istarske toplice), a druge su u
cijelosti u okviru klinicke bolnice {Splitske toplice).

Dugorocno gledano, sve ce se toplice kao ljecilista morati nadi na trzistu, kao primjerice u
susjednoj Sloveniji, pa ¢e ravnopravno ugovarati usluge i s Hrvatskim zavodom za zdravstveno
osiguranije i s ostalim fizickim i pravnim osobama.

Zbog svega navedenog, u ovoj situaciji nastaju zabune jer se u toplicama mogu nadi tri vrste
korisnika: oni kojima Zavod placa smjesStaj s prehranom i terapiju, oni kojima Zavod placa
samo terapiju te oni koji sve placaju sami. Nakon uredenja statusa hrvatskih toplica i njthova
uskladivanja sa svjetskim standardima trebali bi nestati takvi nesporazumi, pa ¢e ukupan
broj postelja svakog ljeciliSta biti i njegov istinski kapacitet. U turistickom smislu tradicijske
toplice su viSe od Jjecilista, one su ljeciliSno (turisticko) mjesto, cjela turisticka destinacija.

Postojece stanje velikim je dijelom razlog Sto hrvatske toplice nisu postale onakav dio
hrvatskog turistickog proizvoda kakav su, s obzirom na resursnu osnovu, mogle postati.
Usprkos osnivanju Zajednice zdravstvenog turizma pri Hrvatskoj gospodarskoj komori,
hrvatske toplice ostaju razjedinjene, raznorodnih interesa, orijentacija, programa i ekonomske
moci. Pri tome valja izdvojiti Varazdinske toplice zbog najveceg ljeciliSnog kapaciteta u
Hrvatskoj (1.200 postelja u Jjecilistu i 300 postelja u ku¢noj radinosti), ali i po osmisljenim
zdravstveno-turistickim programima i nastupima na medunarodnim turistickim sajmovima.
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4.13.

Talasoterapija

Prirodni ljekoviti Cinitelji vezani uz fenomen Jadranskog mora, kao Sto je kupanje u morskoj
vodi, udisanje morskog aerosola, udisanje isparavanja etericnih ulja mediteranskih ljekovitih
biljaka, suncanje i kombinacija s ucincima mediteranske klime razlog su dolaska brojnih
turista u taj prostor. Medutim, za posebne potrebe lijecenja i oporavka na moru valja osigurati
i posebne uvjete, prije svega lijecnicki nadzor te prostor i uredaje za provodenje razlicitth
vrsta terapija.

Ljekovita svojstva mora i mediranske klime veliko znaCenje dobivaju u drugoj polovici 19.
stoljeca, kada se podizu mnogi ljeciliSni objekti za talasoterapiju, kao primjerice Opatija,
Crikvenica, Veli LoSinj, Hvar i drugi. Prema podacima iz 1964. godine, navode se jos$ i sljedece
talasoterapije: Rab, Dubrovnik, Makarska, Rovinj, Lovran, Kraljevica i I¢idi, Ciji je broj do
danas smanjen.

0d kada je $ezdesetih godina 20. stoljeca sluzbena medicina zanemarila koriStenje prirodnih
ljekovitih ¢initelja, prestala su istraZivanja specificnih ljekovitih mikroklimatskih znacajki
pojedinih dijelova jadranske obale, koji bi mogli pomoci kod nekih zdravstvenih tegoba, pod
uvjetom da se izgrade i opreme posebna prirodna ljeciliSta.

Planinska klimatska ljecilista

lako sve talasoterapije imaju i znacajke klimatskih ljeciliSta, ovdje ¢e biti rijeci o kontinentalnim
klimatskim ljeciliStima smjeStenim u viSim predjelima s vrlo ¢istim zrakom. Gotovo polovina
stanovni$tva ima poremecenu termoregulaciju, pa ljeto ne moze provoditi u zagusljivim i
pregrijanim naseljima niti na moru. Uz to, neki od njih trebaju i poseban lije¢nicki tretman.
Ima i specificnih potreba, na primjer, lijeCenja nekih ocnih bolesti, za koje su Slovenci,
primjerice, razvili posebno ljeciliSte u Jezerskom.

Gorski kotar, Lika i gotovo svi brdsko-planinski predjeli imaju mikroklimatske lokalitete
pogodne za koristenje klime kao prirodnog ljekovitog Cinitelja. Rad na vrednovanju tih resursa
tek predstoji.

Sportsko-rekreacijske gradevine i tereni

Skijaske staze i zicare

Kada u alpskim predjelima Austrije, Italije, Svicarske i Francuske ne bi bilo uredenih skijaskih
staza s pripadajuc¢im ziarama, te bi krajeve zimi pohodili samo turisti avanturisti. Ako se

zna da gotovo polovina svih turista u ove krajeve dolazi zimi, tada je lako zakljuciti koliko je
ovdje vazno uredenje skijaSkih staza i izgradnja Zicara.

Hrvatska ima relativno mali dio svoje povrsine na nadmorskoj visini vecoj od 800 metara,
koja se smatra pogodnom za razvoj zimskog turizma. Medutim, 1 ova podrudja, cesto zbog
mikroklimatskih znacajki, koje izazivaju brzo topljenje snijega ili dugo zadrzavanje magle
(oblaka), nisu pogodna za alpski turizam. Usprkos tome, ni preostale skromne povrsine nisu
u cljelosti turisticki valorizirane niti uredene i opremljene za rekreacijsko skijanje.

Bjelolasica ima najveci izbor skijaskih staza i zicara u Hrvatskoj. Uredene skijaske staze sa
zicarama nalaze se, takoder, na Medvednici, Platku i BaSkim Ostarijama (Velebno). O skijaskoj
stazi 1 zicari na Ivan3cici nitko ne brine pa se i ne koristi. Vrh Zumberacke gore, samo pedesetak
kilometara zracne linije od srediSta Zagreba 1 1.181 m nadmorske visine (najvisa tocka sredisnje
Hrvatske), s terenima pogodnim za skijanje, skijask je ostao neureden za razliku od slovenske
strane te gore.
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Teniska igralista

Teniska igraliSta drugi su tip sportskih objekata koji neodoljivo privlace turiste. U nekim
primorskim destinacijama Hrvatske, osobito u Istri, izgradeno je na desetke, pa i stotine
teniskih igraliSta namijenjenih turistima, ¢esto s upitnim utjecajem na okolis. Fakultet za
fizicku kulturu u Zagrebu bavi se istrazivanjem i planiranjem aktivnog odmora i sportske
rekrecije. Prema knjizi MenadZment u sportu i fitnessu prof. dr. M. Bartolucija i suradnika,
koju su 1996. godine izdali Fakultet za fizicku kulturu u Zagrebu i Deutscher Sportstudio
Verband e.W. iz Njemacke, moZe se saznati da primorski dio Hrvatske raspolaze s viSe od
1.500, a kontinentalni dio s oko 1.000 teniskih igrali$ta. Najjaca turisticka teniska destinacija,
Pore¢, ima oko 130 teniskih igraliita. Slijedi Umag s oko 50, Rovinj s oko 40 igralista te cijeli
niz destinacija s nesto manjim brojem teniskih igralita kao $to su, primjerice, Bol na Bracu,
Mali Losinj i drugi. Medutim, ni jedna od tih destinacija nema tenisku dvoranu, koja bi
mogla pridonijeti produljenju turisticke sezone u tim destinacijama.
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Autor: E. KuSen

Slika 4.13S.1. m
PRILOG DETALJNO] TURISTICKO]J KLASIFIKACIJI SPORTSKO-REKREACIJSKIH
GRADEVINA I TERENA

ATRAKCIIA v MOTIV | AKTIVNOST
13. SPORTSKO-REKREACIJSKE '+ SPORTSKA REKREACIJA
GRADEVINE I TERENI + ZADOVOLJSTVO

1+ NEDOKOLICARSKI MOTIVI®

13.1. Sportsko-rekreacijska igralidta
13.1.1. Teniska igraliSta
13.1.2. GolfigraliSta
13.1.3. Minigolf
13.14. Bodalista
13.1.5. Ostala igralista

-hogometna
- rukometna :
odbojkatka ___ . ___ |
- odbojka na pijesku
-kosarkaska o
- polivalentna i

13.2. Sportsko-rekreacijske staze ~ * sportska rekreacija
13.2.1. Skijaske staze sa Fiarama _ . * priprema sportasa
13.2.2. Staze za skijasko tréanje
13.2.3. Biciklisticke staze
13.2.4. Trim-staze
13.2.5. Planinarske staze
13.2.6. Ostale staze

sportska rekreacija_

priprema sportasa

13.3. Ostale sportsko-rekreacijske
gradevine na otvorenom
13.3.1. Bazeni za plivanje
13.3.2. Klizalista

13.3.3. Jahalista

* sportska rekreadja
priprema sportasa

13.3.5. Sportski aerodromi
13.3.6. Ostale gradevine : -

13.4. Sportskedvorane " sportska rekreacija
13.4.1. Teniske dvorane ___ __i* priprema sporta3a
13.4.2. Dvorane za bocanje ‘
13.4.3. Natkrivena KlizaliSta
13.4.4. Natkriveni bazeni
1345. Kuglane
13.4.6. Natkrivene streljane
13.4.7. Dvorane za jahanje
13.4.8. Gimnasticke dvorane _ _
13.4.9. Videnamjenske dvorane

13.4.10. Planinarski domovi i skloni$ta
13.5. Sportsko-rekreacijski servisi ‘« iznajmljivanje sportsko-rekreacijskih rekvizira

' 13.5.1. Iznajmljivanje bicikla

13.5.2. Iznajmljivanje amaca

13.5.3. Iznajmljivanje skijaske i

sanjkaSke opreme

13.5.4. Iznajmljivanje konja ili magaraca

13.6. Sportsko-rekreacijski centri ' = sportska rekreacija
. * priprema sportasa
13.7. Sportski parkovi : « sportska rekreacija
¢ _priprema sportasa
- 13.8. Prilagodeni objekti . :* ekstremne aktivnosti
13.8.1. PoletiSta zmajara
13.8.2. Skakalista bungee-jumpinga
° Pripreme sportasa.
Golf igralista

I dok su skijalista i teniski tereni namijenjeni Sirokoj turistickoj bazi, golf igraliSta privlace
samo odredenu, malobrojnu i odabranu vrstu korisnika, ali istodobno i kvalitetno upotpunjuju
turnisticki proizvod svake zemlje. Mnogi se diplomatski i gospodarski razgovori i dogovori
obavljaju za igranja golfa. Hrvatska je do nedavno imala samo jedno, stotinjak godina staro,
golf igraliSte s 18 rupa, na Velikom Brijunu, jos uvijek s jednakim tehnoloskim problemima
koji su ostali od vremena njegove izgradnje. Medutim, konaéno je zavrseno novo golfigraliste
s 18 rupa kod Krasica.
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Okvir 4.13.0.2.
VRH IVANSCICE ~ UREDEN! PLANINARSKI DOM | POLETNA RAMPA ZA ZMAJARE TE ZAPUSTENA SKIJASKA PISTA
1 NEISPRAVNA VUCNICA (13.4.10. Planinarski domovi; 13.7.1. PoletiSta zmajara; 13.2.1. Skijaske staze i Zicare)
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Folo: E. Kusen

Okvir 4.13.0.3.
SIBENSKI MOST — BUNGEE-JUMPING (13.8.1. Skakalista bungee-jumpinga)

Foto: £. Kuden
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4.14.

Klasifikacija

Predlaze se podjela na Sest vrsta sportsko-rekreacijskih objekata podobnih za sportsku
rekreaciju i aktivni odmor turista: sportsko-rekreacijska igraliSta, sportsko-rekreacijske staze,
ostali sportsko-rekreacijski objekti na otvorenom, sportsko-rekrecijske dvorane, sportsko-
rekreacijski centri i sportski parkovi. Prve Cetiri vrste odnose se na pojedinacne objekte, a
preostale dvije na komplekse koji sadrze vece i osmiSljene skupine sportsko-rekreacijskih
objekata.

Turisticke staze, putovi i ceste

Neku stazu, put, cestu, trasu, rutu ili pravac moZemo smatrati turistickim ako se njima
kre¢u turisti iz dokoli¢arskih motiva tijekom duljeg vremena. Danas za takve potrebe treba
osigurati odredene preduvjete: javni pristup obiljeZenoj trasi, tiskanje prateceg orijentadijskog
materijala (zemljovid s osnovnim podacima) i institucionalno odrzavanje.

U Europi su prije vise stotina godina nastali hodocasnicki putovi, hajpoznatiji s odredistem
u Santiagu de Compostela u Spanjolskoj te Rimu u Italiji. Neki su putovi bili dugi i do 1.000
km. Sva svetiSta u Hrvatskoj su prije masovne uporabe automobila imala vlastite mreZze
hodocasnickih putova, koji su sada napusteni i zapusteni. U Europi ponovno jala trend
kretanja tradicijskim hodocasnickim putovima. Moderni covjek ponovno “traZi samog sebe”
i pokusava “ostati sam sa sobom”.

Okvir 4.14.0.1.

OZNAKA ANTICKOG HODOCASNICKOG PUTA NA ULAZU U RIM (2000.) | IVANECKI ROMARSKI PUT (1998.)

(12.1.2. Hodocasnicki putovi)
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Okvir 4.14.0.2.

HRVATSKE @
I’LANINE‘.

lzvor: Poljak, 7. (2001). Hrvatske planine. Zagreb : Golden marketing, naslovna stranica i str. 10 - 11.

Okvir 4.14.0.3.

RIECN! RAFTING - ITINERERI: DOBRA, CETINA | KUPA (14.4.1. Rafting staze)

Izvori: “Ralting” i “Cande Safari” (2001), prospekti. Zagreb : Hbck Finn d.0.0.
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Autor: E. KuSen

Slika 4.14.5.1. ) m
PRILOG DETALJNQJ TURISTICKO] KLASIFIKACI]I TURISTICKIH STAZA, PUTOVA I CESTA
ATRAKCIJA MOTIV | AKTTUNOST

14. TURISTICKE STAZE, PUTOVI, CESTE * SPORTSKA REKREACIJA

+ ODMOR 1 OPORAVAK

* DOKOLICARSKA EDUKACIA

+ ZADOVOLJSTVO

+ NEDOKOLICARSKI MOTIVI®
14.1. Hodanje ) | * sportsko-rekreacijsko kretanje

14.1.1.-ﬁ_af1i}ia kfp_utgvl - ¢ rehabilitacija
14.1.2.ﬁodbcasr_;ﬁ:i}putovi ) * kontemplacija
14.1.3. Staze za tracking * razgledavanje
* fotografiranje
14.1.4. Setnice * spoznavanje
- lungo mare * stru¢no-znanstvena edukacija

14.1.5. Staze za razgledavanje
14.1.6. Poucne staze
14.1.7. Tematski putovi
14.1.8. LjeciliSne staze
14.1.9. Trim-staze
14.1.10. Turisticke (osigurane)
penjacke staze
14.2. Voznja biciklom _ * sportska rekreacija
' 14.2.1. Biciklisticke staze

14.2.2. Biciklisticki putovi

143. Jahanje |+ sportska rekreacija
14.3.1. Konjicki putovi
14.4. VoZnja damcem 7 * sportska rekreacija

14.4.1. Rafting staze
14.4.2. Xanu staze ]
14.4.3. Staze za razgledavanje camcima
14.5. Motorna vozila
14.5.1. 'ﬁgvng_;g.r_nske_ ceste
1452 Vinskeceste |
14.5.3. Kulturni putovi
14.6. MjeSovito kretanje ¢ sportska rekreacija
14.6.1. "Zeleni" putovi*

razgledavanje
spoznavanje

“ Strucno-znanstvena edukacija i istraZivanje; sportske pripreme; lijeCenje.
= “Zeleni” putovi (green ways) oznacavaju Siroke nepravilne pojase zelenila kojima prolaze pjesaci,
biciklisticke i jahacke staze ili putovi, a rasprostranjeni su po Sjedinjenim Americkim Drzavama.

Planinarski pokret iz druge polovice 19. stoljeéa organizirano razvija i “markira” {obiljezava)
opseznu mrezu planinarskih putova u brdskom i gorskom prostoru. Tridesetih godina proslog
stoljeca inZenjer Premuzi¢ kroz RoZanske i Hajducke kukove Sjevernog Velebita gradi poznatu
PremuZicevu stazu.

Oblikuju se posebne staze i putovi za pjeSake, bicikliste i konjanike. U okolic Opatije na
prijelazu iz 19. u 20. stoljece izgradena je mreZa ljeciliSnih staza do Lovrana, Voloskog,
Veprinca i Kastva. Panoramske ceste kreiraju se za turisticko razgledavanje iz automobila.

Kroz vinorodne krajeve osmisljavaju se itinereri, bogati privlatnim usputnim sadrzajima
pod nazivom “vinske ceste”. U Sloveniji je osmisljen i obiljezen sustav turistickih putova pod
nazivom Putovima bastine. Opcenito, u Europi se proteziraju “kulturni itinereri”. Amerikanci
su osmislili Siroke zelene pojaseve u kojima je omoguceno kompleksno kretanje biciklom,
pjesice ili na konju, a nazvani su “zeleni putovi”.

Kretanje turistickim stazama, putovima i cestama ne odvija se, u pravilu, da bi se nekamo
stiglo, ve¢ je samo sebi svrha . Zbog toga turisticke staze, putovi i ceste sve vise postaju
turisticka atrakcija.
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Okvir 4.14.0.4.
KULTURNE 1 POUCNE STAZE — RANGEROV LEPOGLAVSKI PUT | STOZA TRAMUNTANA |. - CRES

(14.5.3. Kulturni putovi; 14.1.8. Tematski putovi)

" Frantin ;
f'onesi samo utiske, ,
a ostavi amo tragove stopald. . !

Molimo
ne skrecite
sa staze

lzvori: Rangerov lepoglavski put (1996), prospekt. Lepoglava : Turisticka zajednica Lepoglava i
Stoza Tramuntana I. (2000), vodi¢. Rijeka : Eko-centar Caput Insulae ~ Beli, str. 49.

Okvir 4.14.0.5.
ZELINSKA VINSKA CESTA (14.5.2. Vinske ceste)
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lzvori: Zelinska vinska cesta (s.a.), prospekl. Zagreb : Zagrebacka Zupanija ; TuristiCka zajednica Zagrebacke Zupanije :
Zetina: Turisticka zajednica grada Sveli lvan Zelina.
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4.15. Atrakcije zbog atrakcija

Krajem srpnja 1996. nase su novine prenijele, medu svasticama, vijest da americka kompanija
Walt Disney planira uloziti 1,4 milijardi americkih dolara u izgradnju drugog zabavnog parka
u Kaliforniji uz ve¢ poznati Disneyland. 1zgradnja novog zabavnog parka pod nazivom Disney’s
California Adventure bila je predvidena za pocetak 1997. godine, a njegovo dovrSenje 2001.
godine. Park bi trebao biti otprilike iste veli¢ine kao i Disneyland. U okviru tog zabavnog
parka namjeravalo se izgraditi hotel sa 750 soba i trgovacko-ugostiteljsko i zabavno srediste.

Inace, zabavni park Disneyland, koji posluje ve¢ 41 godinu, suocen je u posljednje vrijeme s
rastu¢im pritiskom konkurencije ostalih zabavnih parkova, ponajprije MCA Inc’s Universal
parka. Ipak je do sada zadrzao vodeéu poziciju u zabavnoj industriji, zahvaljujué uvodenju
nove Indiana Jones vozZnje u svom tematskom parku.

Danas, 2002. godine, mozemo zakljuciti da je navedeni projekt u cjelosti realiziran.

Okvir 4.15.0.1. .
VODEN! PARK U VARAZDINSKIM TOPLICAMA (15.2. Vodeni parkovi)

Ovi podaci samo potvrduju tezu da osim bastinjenih turistickih atrakcija i atraktivnosti, koje
su bile rasclanjivane u prethodnim odjeljcima, postoji mogucnost stvaranja umjetnih
turistickih atrakcija, koje ne moraju ovisiti o lokalnim znacajkama kraja u kojem se stvaraju.
Teoretski, neka vrsta Disneylanda moze se podiéi i u Sahari i na Aljasci, u pitanju je samo
visina uloga i troSkovi odrZavanja te trzista u okruzenju. U praksi to se ipak najce$¢e dogada
u umjerenijim klimatskim podrucjima i na osmisljenim geoprometnim pozicijama s obzirom
na emitivna podrudja.

Medutim, umjetno stvaranje turistickih atrakcija ne mora uvijek biti tako golemih razmjera,
niti tako kompleksno po svom sadrzaju. Primjer za to su Minimundus na jezeru Werther kod
Klagenfurta u Austriji ili Gardaland na jezeru Garda u Italiji. U prvom slu¢aju prezentirane su
makete umanjenih svjetski poznatih gradevina, a u drugom, sadrzaji vezani uz zabavu djece.
Bilo kako bilo, cilj je postignut, mnogobrojni turisti okupljaju se oko tih atrakcija.
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Okvir 4.15.0.2.

ZACETAK HRVATSKOG “MINIMUNDUSA" U SAMOBORSKOM MUZEIU (?) - SAMOBOR 1764. GODINE -~
11 GODINA RADA MARIJIANA MAJDAKA (15.1. Zabavni parkovi)

L

Foto: E. Kusen

Umjetno stvaranje (turistickih) atrakcija nije ovovjekovna izmisljotina. Primjerice,
osamdesetak kilometara sjeverno od Rima, kod mjesta Bomarzo, u 16. stoljeu izgraden je
tzv. Park monstruma {Parco dei mostri), u kojem su se nalazile, za ono vrijeme, strasne nakaze:
viSeglavi psi, gmazovi, krizane vrste, mitski likovi, uveéane glave koje se keze itd. I danas
turisti obilaze ovaj park, ali kao kulturno-povijesnu bastinu stvaranja umjetnih atrakcija.

Kockarnice, od onih najveéih, npr. djelih gradova (Las Vegas), do onih najmanjih, npr. manjih
salona, tipian su primjer atrakcija koje su same sebi svrha. Postoje mjesta s dugom
kockarskom tradicijom, a postoje i mjesta gdje se kockarnica organizira, privlaci posebnu
vrstu turista, a ukida se kada nestaje takve klijentele. No, kockarnice ne moraju uvijek biti
dobrodosla turisticka atrakdja u odredenoj destinaciji. Primjerice, prema nekim informa-
djama, u posljednje su vrijeme kockarnice postale velika napast u europskim JjeciliStima jer
su privukle mafiju, ¢ije ponaSanje ne pogoduje boravku standardnih lecilisnih gostiju.

Stvaranje umjetne turisticke atrakcije sigurno je izazovan i odgovoran posao koji zahtijeva
posebno znanje. U praksi se vrlo rijetko stvaraju veliki i samodovoljni kompleksi umjetnih
turistickih atrakcija kao 3to su Disneyland i slicni zabavni parkovi, obi¢no su to manji sadrZaji
koji ciljano dopunjuju druge turisticke atrakcije u turistickoj destinaciji. U pravilu, tema je
zabava za domace stanovnidtvo i turiste. Sjetimo se samo beckog Pratera, koji danas rese 1
kulturno-povijesne znacajke. Zabavista i mali zabavni parkovi podiZu se u ve¢im gradovima,
ali i uz turisticka mjesta.

Neka turisticka naselja koncipirana su kao zabavisno-boravisni kompleksi. Primjerice, na
tom se konceptu, vecim dijelom, temelje objekti Cluba Mediterranée. Nesto sli¢no nudi i
nizozemski lanac Central Parks ¢ija je osnovica umietno stvoren i odrzavan suptropski
ambijent.

U nas su umjetne atrakcije u samim povojima, pretezito u projektima.
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Slika 4.155.1. . m
PRILOG DETALJNOJ TURISTICKOJ KLASIFIKACT]E

“ATRAK(IJA ZBOG ATRAKCIJA”
ATRAKCIJA ! MOTIV | AKTIVNOST
15. ATRAKCIHE ZBOG ATRAKCIJE - ZADOVOLJSTVO

~» SPORTSKA REKREACIJA
= DOKOLICARSKA EDUKACTJA

15.1. Zabavni parkovi ¢ zabava
. » dokolicarska edukacija

15.2. Vodeni parkovi * sportska rekreacija

15.3. Zabavista ~» zabava

15.4. Kockarnice * zabava

15.5. Zabavisna turisticka naselja * zabava
! » sportska rekreacija
i » dokoliarska edukacija

15.6. Zabavna prometala | zabava

15.6.1. Brodovi za kruzna putovanja | * dokoli¢arska edukacija
. 15.6.2. Viakovi 2 la Orient express l
Autor: E. KuSen

Pokazalo se da pri stvaranju umjetnih turistickih atrakcija valja biti vrlo oprezan jer izbirljivo
turisticko trziSte na odredenom prostoru moZe prihvatiti samo odredeni broj i odredenu
vrstu turistickih atrakcija koje su same sebi svrha.

Zbog prirode te vrste turistickih atrakdija prilog njihovoj sistematizaciji je relativno skroman.

4.16. Turisticke paraatrakcije

U Klasifikaciji motiva medunarodnih posjetitelja navode se i nedokoli¢arski motivi putovanja
turista i dnevnih posjetitelja: tranzit, poslovna putovanja, lijeCenje, studij, kupovina i slicno.
Medutim, ostaje otvoreno pitanje koji se to sadrzaji moraju nalaziti u nekoj turistickoj
destinaciji koji bi u nju privukli posjetitelje nedokolicarskih motiva, sadrZaji al pari turistickim
atrakcijama u slucaju dokolicarskih motiva. MoZda bi umjesto rijed priviaciti u ovom slucaju
valjalo rabiti rijeC prisiliti jer su sva ta putovanja iz nuzde, zbog zadovoljavanja iznimnih,
mahom neodgodivih, a cesto i nelagodnih potreba, pa je logino da se sadrzaje koji
. zadovoljavaju takve potrebe, umjesto atrakcijama, nazove turistickim paraatrakcijama.

Prometna infrastruktura i servisi putovanja

Svaki nadin putovanja do odredista sadrzi ograniceni izbor prijevoznih sredstava i smjerova
kretanja. Izbor pravaca kod putovanja osobnim automobilom ili autobusom ogranicen je
postoje¢om cestovnom mrezom. Unutar toga, Zelja za brzim, kra¢im, sigurnijim i udobnijim
putovanjem izbor suzava na autoceste i brze ceste. Ako se putuje u inozemstvo, taj izbor
ovisi i o poloZaju medunarodnih cestovnih granicnih prijelaza, a ako se putuje na otoke,
izbor cestovnog pravca ovisi o polozaju trajektnih luka, ili pak, ako putovanje traje dulje,
izbor cestovnog pravca ovisi o opremljenosti ceste prate¢im usluznim objektima (cestovnim
servisnim zonama) za zadovaljavanje primarnih potreba putnika i automobila {odmor, WC,
pice, jelo, spavanje, gorivo i sl.).

Izbor putovanja Zeljeznicom ogranicava standard Zeljeznicke pruge i komfor vlakova na
njima, ali i sustav i standard Zeljeznickih kolodvora u ishodiStu i odredi$tu putovanja. Ako se
tijekom putovanja mijenjaju prometna sredstva, tada veliku ulogu u izboru naéina putovanja
ima kvaliteta i medusobna povezanost Zeljeznickih kolodvora s pomorskim, rijecnim i zra¢nim
lukama.

Navedene sadrzaje koji snazno utjecu na dolazak i relativno kratko zadrzavanje tranzitnih
posjetitielja u nekoj turistickoj destinaciji, moze se podijeliti u dvije skupine, vaznu i kvalitetnu
prometnu infrastrukturu te servise putovanja.
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Gospodarski i upravni sadrzaji

Putovanja trgovackih putnika i menadzera radi konkretnih poslova tvrtke, putovanja servisera
radi odrzavanja pogona, putovanja strucnjaka radi terenskih istrazivanja i treninga radnika
ili lokalnog stanovnistva, putovanja na poslovne skupove, ali i putovanja radi rjesavanja
osobnih administrativnih i drugih pitanja, te slicna putovanja bivaju potaknuta razlicitim
poslovnim turistickim paraatrakcijama, primjerice, ukupnim brojem i strukturom radnih
mjesta u turistickoj destinaciji, vrstom administrativnih i pravosudnih institucija, sjedistima
razli¢itih organizacija i udruga, dvoranama za skupove i smjestajnim kapacitetima. Jednom
rijecju, Sto je gradska turisticka destinacija veca, bogatija, s viSe zaposlenih, s jacim sredisnjim
funkcijama njezina je paraatrakcijska privlacnost veca.

Osnovne znacajke turistickih atrakcija i paraatrakcija su oprecne. Dok u prvom slucaju, vezano
uz dokolic¢arske motive, smjestajni ugostiteljski objekti nisu turisticka dokoli¢arska atrakcija
(turisti uopée zbog njih ne dolaze u turisticku destinaciju}, dotle je kod turistickih paraatrakcija
situacija obratna jer, primjerice, za odrzavanje skupova, misija, konvencdija i kongresa moraju
postojati minimalno dvije turisticke paraatrakcije — dvorana za odrZavanje skupa i dovoljno
brojni smje3tajni kapaciteti.

Zdravstveni objekti i sadrZaji

Sve se CeSCe putuje zbog lijeCenja. Ako se pri tome iskijuce putovanja zbog koristenja prirodnih
ljekovitih Cinitelja u okviru zdravstvenog turizma, tada se putuje zbog usluga u zdravstvenim
institucijama kakvih u mjestu stalnog boravka nema.

Okvir 4.16.0.1.

Usprkos tadasnjoj razvijenoj talijanskoj praksi, a znatno prije definiranja suvremenog francuskog pristupa lociranju, organizaciji { opremanju

PRATECI USLUZNI OBJEKT UZ AUTOCESTU - “STARI HRASTOVI” KOD POPOVACE (16.2.2. Putnitke servisne zone)

prateCih usluZnih objekata uz auloceste s placanjem cestarine, Arvatski su prometn: turistiCki struénjaci vz polporu arhitekata u nekim
rjesenjima, starim i Cetrdesetak godina, intuitivno anticipirali optimalna rjesenja servisnih zona uz autocestu. Jedno od tada najboljih rjesenja
moZe se i danas posjetiti u sjevernoj servisnoj zoni Popovaca uz autocestu Zagreb-Velika Kopanica (Lipovac), znakovitog imena Stari hrastovi.
Ovdje prateci usluini objekli nose znaCajke “hrvatske korablfe”. sinonima ravniCarske pokupske i posavske ruralne arhilekture uklopljene u
ostatke hrvatskih nizinskih hrastovih Suma, pruZajuci odmor i okrepu umornim i znatiZeljnim turistima i noseci 1stodobno poruku o identitetu
kraja 1 zemlje kroz koju autocesta prolazi.

fzvor: Kusen, £. (1999). Turizam bez sistemskog zakona. /) Ugostitelstvo i turizam, Voi. 47, br. 1, str. 14.
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Autor: E. Kusen

Slika 4.16.5.1.
PRILOG DETALJNOJ TURISTICKO] KLASIFIKACI]I TURISTICKIH PARAATRAKCIJA

ATRAKCIJA MOTIV | AKTIVNOST
16. TURISTICKE PARAATRAKCIJE +  NEDOKOLICARSKI MOTIVI/AKTIVNOSTI
16.1. Prometna infrastruktura * brzo, sigumo i udobno putovanje
16.1.1. Autoceste
16.1.2. Magistralne ceste
16.1.3. Magistralne Zeljeznice
16.1.4. Pomorske luke
16.15. Zracne luke
16.2. Servisi putovanja ~* osiguran prijelaz drzavne granice
16.2.1. gfé'ﬁfér}irpﬁjé'lazfi' ' _* kupovina goriva
16.2.2. Putnicke servisne zone * ugostiteljske usluge
* sanitarne usluge
16.3. Gospodarski i upravni sadrzaji _* poslovni kontakti (poslovni sastanci)
16.3.1. Broj proizvodnih radnih mjesta  * obavljanje servisa proizvodnih pogona
16.3.2.6_1‘35?_@1‘3—\1? . ) ~* trazenje administrativnih usluga
16.3.3. Sjediste udruga ~+ konvencije
16.3.4. Podrudja terenskih * misije
istrazivanja _* sastanci
16.3.5. Ugostiteljski kapaciteti ; * terenski istrazivacki radovi
16.4. Zdravstvene gradevine isadrzaji '+ dijagnoza
16.4.1. Bolmice k "« operativni zahvati
16.42. Klinike ______* medicinska rehabilitacija
16.4.3. Instituti B . * drugi medicinski postupc
16.5. Obrazovne gradevine i institucije ~~~ * redovna profesionalna edukacija
1651 Fakulteti e dopunska profesionalna edukacija
1652.3kle 77 T e seminari
lG.SS._ngEn_gizw_a_é}gup.qyg .+ znanstveni i strucni kongresi
. 16.5.4. SmjeStajni objekti
16.6. Trgovine _ _* povolina kupovina
166.1. Povoline cijene
16.6.2. Veliki izbor robe

Po tim su nakanama dobro poznata putovanja u neke svjetski poznate specijalizirane bolnice.
Najcesce su to bolnice, klinike i instituti za bolesti srcai krvozilnog sustava i zlocudne tumore,
a ima i drugih.

U Hrvatskoj je tek zapoceo proces osnivanja takvih sofisticiranih bolnica (Magdalena u
Krapinskim Toplicama), koje postaju medicinske paraatrakcije medunarodne vaznosti.

Obrazovne ustanove i sadrzaji

Privremeni boravak izvan mjesta stalnog boravka za potrebe profesionalne edukacije, kao
Sto su primjerice, redovno skolovanje i studiranje, ali i drugi oblici usavrSavanja - seminari,
znastveni i strucni kongresi i sl., ima sve znacajke nedokolicarskih turistickih aktivnosti. Kao
obrazovne paraatrakcije javljaju se Skole, fakulteti i druge obrazovne ustanove te
infrastruktura koja omogucava odvijanje takvih aktivnosti, dvorane za seminare i kongrese
te potrebni smjestajni objekti.
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Okvir 4.16.0.2. .
BOLNICKE ! OBRAZOVNE PARAATRAKCILIE (16.4.1. Bolnice; 16.5.2. Skole)

YSMAGDALENA

SECUANSBOUUT & ZA KAR[0O VRERDL NI X FUR IS Eh s DN O 8)
HOSP AL FGP CARIWLWASCALAR SURGERT ahD CRFLPN VW,

USLUGE KARDIO-VASKULARNE KIRURGIF
* Kirurska revaskularizacija miokarda

» Kirurgija sréanih zalistaka i aorte

« Kirurgija prirodenih srcanih greSaka

« Kirurgija poremecaja sréanog ritma

* Kirurgija kardiomiopatija

« Kirurgija ozljeda srca i velikih krvnih zila

« Ostale operacije u kardialnoj kirurgiji

lzvor: http:/fwww.magdalena.hr (15.10.2002.). Foto: E. KuSen

Okvir 4.16.0.3.
DVORANA ZA SKUPOVE | SMJESTAINI KAPACITETI, KONGRESNE PARAATRAKCIJE - HOTEL “MATIJA GUBEC”, STUBICKE TOPLICE

(16.5.3. Dvorane za skupove; 16.5.4. Smjestajni objekti)

Jzvor: Hotel-Matija Gubec» - Stubicke toplice (s.a.), prospekt StubiCke toplice : HTP «Matija Gubec» d.d.

Trgovacki objekti

U Sezdesetim godinama 20. stoljeca iz Zagreba se putovalo u Trst zbog veéeg izbora jeftinije
odjece i obuce. Kasnije su se ta putovanja sve vise orijentirala prema Austriji, osobito Grazu.
U novije vrijeme ta su putovanja bila okrenuta Madarskoj i Sloveniji, poglavito zbog kupovine
prehrambenih proizvoda i kucnih potrepstina.

Sva ta putovanja bila su u ekonomskoj funkciji pribavljanja robe pod povoljnijim uvjetima
(kvaliteta ili cijena). Ovisno o politickim, gospodarskim 1 drugim kretanjima, mijenja se vaznost
te vrste turistickih paraatrakcija (prodavaonice 1 njihov asortiman).
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5. Vrednovanje i
dokumentacija

Vrednovanje (evaluacija) turistickih atrakcija i vodenje dokumentacije, kao i planiranje njihove
uporabe, valja dijeliti na dva dijela, za potrebe planiranja razvoja turizma i zastite turistickih
atrakcija, s jedne strane, te za potrebe marketinskog planiranja s druge strane.

5.1. Razvojno vrednovanje

Razvojno vrednovanje turisticke atrakcijske osnove obuhvaca cjelokupno turisticko
vrednovanje svake pojedine potencijalne i realne turisticke atrakcije na podrucju odredene
turisticke destinacije, ili njezinoga dijela, u svrhu planiranja dugorocnog razvoja turizma te
zastite cjelokupne resursne atrakcijske osnove doti¢nog podrudja.

Okvir 5.1.0.1. ~
PROCJENA RESURSA

Pracjena resursa odnosi se na proces odredivanja prikladnosti koriStenja razli¢itih resursa u turizmu i vaZna je komponenta njegova planiranja i
razvoja. Time se osfgurava stvaranje dokumentacije o turistiCkim resursima. Ti resursi obuhvadaju turistiCke atrakcije, mjesta kulturnih, povijesnih
ifili prirodnih dobara, prometna sredstva, smjestajne objekte i druge turistiCke pogodnosti. Nakon evidencije turistiCkih resursa, slijedi, u okviru
procesa planiranja, njihovo vrednovanje glede moguénosti njihova privodenja turistickoj uporabi.

Za procjenjivanje resursa u turizmu razvijen je veliki broj kriterija. Potrebno je odrediti fizicki i druStveni domet resursa. Cilj te procjene jest
ustanoviti razinu i vrste turistiCke korisnosti koju resurs moZe zadrZati. To najéesie obuhvaca procjenu kulturnog, povijesnog i prirodnog znacenja
nekog mjesta ili podrucja. Pritom treba uzeti u obzir dva aspekta: prvo, koliko je pojedini resurs vaZan za lokalnu, regionalnu ili nacionalnu
kulturnu bastinu, I drugo, koliko je on dopadiljiv ili priviacan turistima.

Kod procjene vrijednosti i vaZnosti resursa treba utvrditi kako ih stanovnistvo i lokalna zajednica koriste | kakvi su izgledi za njihovu uporabu u
turizmu.

Planeri uzimaju u obzir i preferencije i potrebe turista. Potencijalni turistiCki resursi pracjenjuju se u odnosu prema potrebama postojeteg ili
Zeljenog trista. Sljedeci ¢imbenik koji se mora uzeti u obzir kod procjene resursa jest jednostavnost pristupa resursima te infrastruktura i
investicije koje su potrebne da bi se omoguéilo njihovo koriStenje u turizmu.

fzvor: Encyclopedia of tourism (2000). [ ed. Jafar Jafari. London, New York : Routledge, str. 505-506.

5.1.1. Tekstualni podaci

Za razvojno vrednovanje atrakcijske osnove neke turisticke destinacije nije dovoljno
sistematizirati turisticke atrakcije prema osnovnoj funkcionalnoj podjeli (3.3.5.1.} pa niti
prema prilogu detaljnoj podjeli (4.1. - 4.16.). Osim spomenute sistematizacije, svakoj od
turistickih atrakcija valja pridruziti i niz drugih podataka o njihovim osnovnim turistickim
znacajkama, bez kojih je njihovo turisticko vrednovanje nemoguce.
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U tom smislu postoji relativino malo dostupnih metodoloskih riesenja ili iskustava. Prihvatni
kapacitet prostora pojedine turisticke atrakcije 1 njena sezonalnost tek su neke od znacajki
koje cesce nalazimo u turistickoj literaturi i praksi. Medutim, za vrednovanje turistickih
atrakcija potrebno je osigurati mnogo ve€i izbor podataka, kao $to su, primjerice:

. toponim, drugo ime ili radni naziv

. lokacijsko {geografsko) odredenje

. vrsta atrakcije i pripadajuca Sifra

. kratak funkcionalni opis

. kategorija

. sezonalnost

. boravi$no-izletnicke znacajke

. prihvatni kapacitet prostora

. 8iri sustav atrakcija.

W oo 1 Ul Wb LN —

(1) Toponim, drugo ime ili radni naziv turisticke atrakcije trebao bi biti osnovni referentni
podatak o svakoj potencijalnoj ili realnoj turistickoj atrakciji, a preko nje i o cjelokupnoj
turistickoj atrakcijskoj osnovi. U pravily, valja uzimati postoje¢e poznate nazive, kao
primjerice: Cerovacke peine, vjetriSte kod Vrulja, rijeka Kupa, “primostenski” vinogradi, govedo
boskarin, Gupceva lipa, Sibenska katedrala, skijaliste Bjelolasica, Zagorski planinarski put, ljeciliSte
VaraZdinske toplice, Osorske glazbene veleri, Marco Polo (Korcula), lepoglavska Cipka, “Aquacity”
- Varazdin, granicni prijelaz Macelj, a tek iznimno, kada ih nema, pozorno davati nove nazive.

{2) Lokacijsko (geografSko) odredenje sadrzi nedvosmislenu informactju o polozaju atrakcije u
prostoru, kao sto su primjerice:

* geografska Sirina i duZina

* podrudje teritorijalne jedinice (samostaino naselje, opéina ili grad, Zupanija)

* veza s markantnim topografskim odrednicama

¢ duzina i smjer pruzanja, ako je linearnih znacajki

* povrsina, ako je vete povriine

(3) Vrsta turisticke atrakcije | pripadajuca Sifra odredena je osnovnom funkcionalnom podjelom
turistickih atrakcija prema slici 3.3.5.1. 1 prilogom detaljnoj klasifikadiji turistickih atrakcija (4.).
Na primjer, Cerovacke peé¢ine pripadaju geoloskim znacajkama prostora (1.), podvrsti
pojedinacnih tvorevina (1.4.) 1 na kraju medu spilje i jame (1.4.2.), 5to je i konacna $ifra prema
slici 4.1.5.1.

(4} Kraiak funkcionalni opis sadrzi konkretne turisticke znacajke bitne za prepoznavanje, a
koje nisu taksativno navedene u osnovnim turistickim znacajkama atrakcije.

(5) Kategorija turisticke atrakcije trebala bi iskazati intenzitet snage njezine privlacnosti koja
se moze najjednostavnije iskazati uobi¢ajenom ljestvicom stupnjevanja njezine vaznosti:

* medunarodna (M)

* nacionalna (N}

* regionalna (R)

* lokalna (L).

Takva kategorizacija prikazana je primjerom na slict 3.3.5.2.

(6) Sezonalnost privlaénosti pojedine turisti¢ke atrakcije mozZe se iskazati duljinom njezina
trajanja u jednoj godini:

* (A) cjelogodisnja sezona —12 mjeseci

* (B) predsezona, sezona 1 posezona — ukupno 8-10 mjeseci

(C) predsezona, sezona i posezona — ukupno 6-7 mjeseci

* (D) predsezona, sezona i posezona — ukupno 5-6 mjeseci

* (E) sezona do 3 mjeseca.

Medutim, sezonalnost moze biti okarakterizirana 1 kao:
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Autor: E. KuSen

* (J) jednosezonska (ili ljeto, ili zima, ili proljece, ili jesen)
* (V) viSesezonska (proljece/jesen isl.).

(7) Boravisno-izletnicke znacajke turistickih atrakcija, s obzirom na vrstu njihove turisticke
privlacnosti, mogu gosta zadrzati kratko vrijeme (do jedan dan - jednodnevne posjetitelje,
izletnike) ili dulje vrijeme (viSe dana - turiste), a mogu biti zanimljive objema vrstama
posjetitelja. Na osnovi toga moZe ih se razvrstati na:

* boraviine (b)

* pretezito boravisne (pb)

* boravisno-izletnicke (bi)

* pretezito izletnicke (pi)

* izletnicke (i)

(8) Prihvatni kapacitet prostora (carrying capacity) pojedine turisticke atrakcije moze se
izracunavati i iskazivati na razli¢ite nacine kao 3to je to prikazano u odjeljku 5.1.3,, kao:
fizicki prag, ekoloski prag, infrastrukturni prag, prag tolerancije lokalnog pucanstva ili prag
tolerandije turista, a moZe bitii drugih. U ve¢ini slucajeva, dovoljno je utvrditi najve¢i prihvatni
kapacitet (fizicki kapacitet) i najmanji prihvatni kapacitet (kapacitet utemeljen na kvaliteti
turistickog doZivljaja) odredene turisticke atraktivnosti ili atrakcije. Za svaku turisticku atrakciju
valja izraCunati dvije vrijednosti, najveci broj istodobnih posjetitelja i najveci broj posjetitelja
tijekom jednog dana (24 sata), kako je to prikazano na slici 5.1.5.1.

Slika 5.1.5.1
RAZLICITE VRIJEDNOSTI PRIHVATNOG KAPACITETA TURISTICKE ATRAKCIJE

Broj turista | dnevnih posjetitelja
Istodobno Tijekom 24 sata
Fizicki kapacitet L A - x X
Ekoloski kapaci—t_é_f'_ S x __.,:_._ x
Infrastrukturni kapacitet : x ’ X
Socio-kulturni kapacitet T Tk - X
Kapacitet glede kvalitete turistickog élro_%i-\‘/ij—é_j‘é"m- T % - x

Za orijentaciju dovoljno je iskazati samo fizicki kapacitet i razvrstati prema njemu turisticke
atrakcije kako slijedi:

1. vrlo veliki kapacitet - vise od 5.000 posjetitelja istodobno ili viSe od 10.000 tijekom jednog
dana

2. veliki kapacitet - izmedu 1.000 i 5.000 posjetitelja istodobno ili 4.000 do 10.000 tijekom
jednog dana

3. srednji kapacitet - izmedu 200 i 1.000 posjetitelja istodobno ili 1.000 do 4.000 tijekom jednog
dana

4. mali kapacitet - izmedu 501 200 posjetitelja istodobno ili 300 do 1.000 tijekom jednog dana

5. vrlo mali kapacitet - manje od 50 posjetitelja istodobno ili manje od 300 tijekom jednog
dana.

(9) Pripadnost Sirem sustavu turistickih atrakcija pojedinih turistickih atrakcija ima sinergijsko

djelovanje na njihovu vaznost, Sto takoder treba evidentirati i koristiti pri planiranju razvoja

turizma u turistickoj destinaciji. Primjerice, neki dvorac u Hrvatskom zagorju, sam po sebi

skromnije turisticke vrijednosti, postize vecu turisticku privlacnost time Sto pripada skupini

(sustavu) dvoraca oznacenih sintagmom “Dvorcl i perivoji Hrvatskog zagorja”.

Tekstualni podaci o turistickim atrakcijama neke turisticke destinacije ili njezinoga funkcio-
nalnoga dijela (turisticko mjesto, turisticka zona}, noraju na pregledan nacin sadrzavati
naprijed navedene podatke kako bi ih se moglo do kraja razvojno turisticki vrednovati.
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Pzavod za istraZivanje turizma, Za-
greb, jedno je od imena koje je tije-
kom svojeg povijesnog razveja no-
siodanasnji drzavni Institut za turi-
zam iz Zagreba. U Institutu za turi-
zam izradeni su i drugi planovi s
uporobom piktograma, osobito oni
vezani uz razvoj turizma u Nacio-
nalnom parku “Plirvicka jezera" i u
suradnji s J. Mavéanom.

5.1.2. Graficko prikazivanje

Ranije analize turisticke atrakcijske osnove u sektorskim turistickim planovima, osobito kada
bi previadavao monodisciplinarni (ekonomisticki) pristup, nisu uopce bile pracene grafickom
komponentom prikazivanja i viednovanja. Eventualni graficki prilozi sluzili su tek za op¢u
prostornu orijentacijuy, ali nisu sadrzavali odgovarajuce odrednice za vrednovanje turisti¢kih
atrakcija. Uostalom, 1 tekstualni dio dokumentacije, analiza i vrednovanje turistickih afrakcija,
bio je, u pravily, povrian ili opéenit, svodio se tek na skupne turisticke atrakcije, koje su
eventualno locirane u kartama sitnog mjerila.

Medutim, ipak je bilo radova koji su i graficki iskazivali sastavnice turisticke atrakcijske
osnove. Primjerice, Studija o potencijalnoj medunarodnoj ponudi turistickih resursa — UIOOT,
iz 70-ih godina 20. stoljeca (Etude..., 197-?) sadrzi i graficki prikaz rezultata analize turisticke
resursne osnove na karti svijeta. Od 23 kartografska prikaza na turisticke atrakcije odnosilo
se samo njih 6 (reljef, prirodna vegetacija, klima, turisti¢ke sezone, prirodni turisticki resursi
i socio-kulturni resursi). Kopija karte Socio-kulturni resursi (5.1.5.2.) iz te studije pokazuje
djelotvoran nacelni pristup grafickom vrednovanju turistickih resursa, ali zbog svog sitnog
mjerila 1 pojednostavljenog sadrzaja ostaje daleko od problema koji se javljaju u grafickom
prikazivanju i analizi turistickih atrakcija na kartama krupnijeg mjerila, osobito na razini
osnovne turisticke destinacije, gdje se moraju prikazati sve kategorije turistickih atrakcija.

Problem grafickog prikazivanja i valorizacije turistickih atrakcija najvise se izostrava na razini
osnovme turisticke destinacije ili turistickog mjesta, kada se moraju prikazati i vrednovati
sve atrakcije koje imaju lokalno znacenje.

Piktogrami

Zavod za istrazivanje turizma, Zagreb®, poceo je skromno 1985. godine s grafickim
prikazivanjem resursne osnove u svojim radovima vezanim uz razvoj turizma. Na slikama
5.1.5.3.15.1.5.4. piktogramima su prikazane turisticke zone i lokaliteti, jednom na podrucju
tadasnje Op¢ine Ivanec, a drugi put na podrudju tadasnje Zajednice op¢ina Varazdin. lako su
na tim slikama turisticke atrakcije tek djelomicno zastupljene (na slikama je prikazana i
turisticka infrastruktura i suprastruktura te druga infrastruktura i servisi), to se ipak moze
smatrati znacajnim grafickim doprinosom u usporedbi s ranijim zamornim tekstovima.
Ujedno, ti su radovi u tom grafickom dijelu nosili i poruku o moguénostima i ogranicenjima
koristenja turistickih atrakcija.

Izbor ovih primjera nije slucajan jer je stjecajem okolnosti, viSe od deset godina kasnije,
gotovo na istom podrudju Varazdinske Zupanije, ponovno, u okviru StrateSkog marketinskog
plana turizma Varazdinske zupanije iz 1997. godine, graficki prikazana cjelokupna turisticka
resursna osnova te zupanije (5.1.5.5.), koja sadrzi i turisticku atrakcijsku osnovu. Svi turisticki
resursi prikazani su sada razradenim sustavom piktograma, osim zasti¢enih povrsina prirodne
bastine, koja je prikazana posebno oznacenim povrsinama. Skupine piktograma (kulturna
bastina, prirodna bastina i turisticka nadgradnja) medusobno se razlikuju po posebno
odabranim bojama. S metodoloSkog aspekta valja napomenuti da ovdje nije rije¢ o razvojnom
turistickom planu, $to bi se inace moglo zakljuciti iz spomenutog grafickog prikaza
dugorocnog vrednovanja resursne osnove, kakav se inace izraduje za razvojne planove, vec
o kratkoro¢nom/srednjoronom marketin§kom planu za dije potrebe ¢e se u odjeljku 5.2.2.
prikazati znacajke marketinskog vrednovanja turistickih atrakcija.

Valja zakljuciti da su piktogrami za graficko prikazivanje turisticke atrakcijske osnove
ogranicenog dometa i pogodni samo za neke zadatke.
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SOCIO-KULTURNI RESURSI SVIJETA

Stika 5.1.5.2.
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TURISTICKE ZONE | LOKALITETI NA PODRUCJU OPCINE IVANEC {1985.)

Shika 5.1.5.3.
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Izvor: Dugorotni razvoj turizma i ugostiteljstva na podrudju Opcine Ivanec (1985). Zagreb : Zavod za istrazivanje turizma, prilog.

5. vrednovanie i dokumentacija

e. kusen: turisticka atrakcijska osnova
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Shika 5.1.54.

(1986.)

TURISTICKE ZONE I LOKALITETI NA PODRUCJU ZAJEDNICE OPCINA VARAZDIN
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lzvor: Dugorocim razve) turizma i ugostiteljsiva na podrudju Zajednice opdina Varazdin (1986). Zagreh : Zavod za istraZivanje

furzma, prilog.

5. vrednovanje i dokumentacija

e. kusen: tunsticka atrakeijska osnova
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Shika 5.1.85.

TURISTICKA RESURSNA OSNOVA VARAZDINSKE ZUPANIJE (1997.)
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Izvor: Strateski marketinski plan turizma VaraZdinske Zupanije (1997). Zagreb : Institul za turizam, str. 11.
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Funkcionalni graficki prikaz

Sve znacajke turistickih atrakcija tekstualno je relativno lako povezati u funkcionalnu cjelinu,
kao 5to se to vidi u odjeljku 5.1.1., medutim, u njihovom integralnom grafickom prikazivanju
postoji cijeli niz tehnickih poteskoca, medu kojima je klju¢na ona koja proizlazi iz konacnosti
velicine kartografske podloge. Naime, na odredenu kartografsku podlogu moguce je, zaljudsko
oko pregledno, unijeti samo odredeni broj grafickih podataka.

Treba pojasniti da funkcionalni graficki prikaz turistickih atrakcija nije tek tekstu paralelni
podatak, ve¢ je njegova funkcija da vizualno predstavi meduodnose izmedu pojedinih sadrzaja
u prostoru, §to je vrlo bitno za ukupno vrednovanje turisticke atrakcijske osnove neke
turisticke destinacije. Zbog toga bi optimalno graficko rjeenje moralo pregledno i ¢itko
prezentirati preteZiti dio navedenih podataka o spomenutim osnovnim turistickim
znacajkama svih turistickih atrakcija na nekom podrudju (lokacijsko odredenje - poziciju,
vrstu, kategoriju, sezonalnost, boravisno-izletnicke znacajke, prihvatni kapacitet, $iri sustav
atrakcija).

To je nemoguce jer, osim ogranicene kartografske povriine za unos podataka, postoji
ogranicent izbor prepoznatljivih grafickih elemenata, koje doZivljavamo kao:

* dimenziju

* boju

* oblike znakova.

Bududi da se turisticke atrakcije mogu na kartama prikazati u obliku toCaka (objekt i lokacija),
linija (rijeka, obala, cesta) ili povrSina (jezero, Suma, zaStieno podrudje), to su kartografske
dimenzije time iscrpljene. Dakle, samo se kombinacijom boja i oblikom znakova mogu
prikazivati vrste turistickih atrakcija. I tu je kraj. RjeSenje za graficko prikazivanje ostalih
znacajki valja traziti u viSe dodatnih tematskih karata, od kojih se, na kraju, stvara sintetska
graficka predodZba turistickih atrakcijskih znacajki nekog podrucja. Zbog toga, u toj fazi,
valja sacuvati transparentnost osnovnog pristupa i za svaki slucaj traZiti posebno
odgovarajuce rjeSenje.

Kao jedno od moguéih rjeSenja navodi se primjer na slikama 6.3.5.4. i 6.3.5.5. koje daju
graficki prikaz turistickih atrakcija na podru¢ju Grada Ivanca, prvo linijski i povrSinski, a
zatim tockasti.

5.1.3. Prihvatni kapacitet

Fizi¢ki prihvatni kapacitet

Od kraja Sezdesetih godina proslog stoljeca, osobito prigodom izrade Regionalnog prostornog
plana “JuZzni Jadran” (Projekt..., 1969), procjena prihvatnog kapaciteta prostora (engl. carrying
capacity assessment, CCA) postala je vrlo znacajan instrument prostornog planiranja, osobito
udijelovima koji su se odnosili na sektor turizma. S obzirom na vrstu turisticke atraktivnosti
prostora, zapravo na vrstu turisticke atrakcije, na kojima se tada zasnivala turisticka ponuda,
kljuéni dio tih prostornih planova bila je procjena prihvamog kapaciteta morskih plaza.
Naime, ogranicavajuéi faktor razvoja turizma bili su, dugorocno gledano, samo prihvatni
kapaciteti turistickih atrakcija zbog kojih su turisti uopce doputovali u neku primorsku
destinaciju, dok su prostori za druge pratece aktivnosti te smjestaj turista i vozila bili manje
vazni, jer su se mogli nalazitii podalje od mora te graditi novi.

! za utvidneenye potrebne povisine ) N , . ) ) L. ..

plaze po jednom kupacu v 0 sy U tim se procjenama polazilo od standarda fizickog kapaciteta, tj. od minimalne povr§ine

vrijeme g Arurnoj obali u Francu- > . - - o - s 21 \ - ~
plaze potrebne jednom kupacu za lezanje s pripadajuc¢im prolazom.?" Ukupna povrsina plaze

skoy vrsena avienska snunanja pla-
e ""{'-\1“-'*“';'Zl““"’!?"“b"o' podijelila bi se u skladu s utvrdenom standardiziranom povrs$inom za jednog kupaca i dobio
it odabranoj povi-

an, bi se primami kapacitet plaze. Medutim, utvrdeno je da svi turisti koji borave u mjestu ne

153 e, kugen: turisticka atrakeijska osnova 5. vrednovanje i dokumentacija



2 padovi Instituta za turizam, Za-
greb, koji su se bavili problematikom
prihvatnog kapaciteta prostcra,
odnosili su se, primjerice, na Cerova-
cke pecine, RSC jarun u Zagrebu i
“Naftalan” u Ivanic Gradu (Kusen,
1991a).

koriste plazu istodobno, vec¢ da se zadrzavaju na drugim dijelovima turisticke destinacije, pa
je destinacijski kapacitet plaZe veci za “faktor istodobnosti” od primarmog kapaciteta. Primjerice,
ako plaza prema spomenutim standardima moze stvarno primiti 1.000 kupaca, a od 1.000
turista u mjestu 30% njih nikad nije istodobno na plazi s drugima, tada turisticko mjesto,
odnosno turisticka destinacija moze izgraditi smjeStajne kapacitete od 1.300 postelja, pa je
destinadjski kapacitet plaze u tom slucaju ved za faktoristodobnosti 1,3 od njezina primarnog
kapaciteta.

Na slican su se nacin procjenjivali i kapaciteti drugih turistickih atrakcija, i u prostornim
planovima i u razvojnim tunstickim planovima.

Primjerice, u okviru istrazivanja Instituta za turizam, Zagreb,” procjenjivane su razliite
vrste fizickog prihvatnog kapaciteta pojedine turisticke atrakcije, lokaliteta ili podrudja. Za
Cerovacke pecine, primjerice, procijenjen je moguci prihvatni kapacitet od 1.400 posjetitelja
za 8 sati na dan. Za izracunavanje prihvatnog kapaciteta izradena je posebna shema kretanja
‘posjetitelja (5.1.5.6.} i tablica koja prikazuje vrijeme potrebno za svaku fazu obilaska spiljskog
kompleksa (5.1.5.7.) pod uvjetom da se kretanje spiljama organizira u skupinama od oko 50
posjetitelja.

Jos je slozeniji bio izracun fizickog kapaciteta RSC Jarun (5.1.5.8). Tu je ukupni fizi¢ki kapacitet
kompleksa Jarun segmentiran u 23 skupine korisnika, s podjelom na tri sezone: ljeto, proljece/
jesen izima. . '

Cak je i u nekim novijim istrazivanjima, fizi¢ki prihvatni kapacitet prostora apsolutni prag
posjeivanja. Primjerice, pﬁ]jkom istrazivanja mogucnost turistickog razvoja i prostornog
uredenja naselja Krasi¢ i Brezari¢ (Kusen et al., 1995} klju¢no je bilo utvrdivanje prihvatnog
kapaciteta dviju spomen-soba pokojnog kardinala Alojzija Stepinca, na prvom katu kurije
zupnog dvora u Kra$icu, u kojima je kardinal proveo svoje posljednje godine Zivota (KuSen,
1997b). Procjena je izvrSena na osnovi eksperimentalnih mjerenja s grupama od po 25
posjetitelja i trajanja ciklusa ulaska-razgledavanja-izlaska iz spomen-soba od 15 minuta.
Utvrdeno je da je maksimalni fizicki kapacitet spomen-soba, uz 10-satno koristenje, 1.000
posjetitelja na dan.

Slika 5.1.8.6. . )
SUSTAV OBILASKA KOMPLEKSA CEROVACKIH PECINA
Z
DVORANA VELINH
KAME
' . LIKA OVORARA b /
// 8 ; ‘
v
DVORANA S
[ULAZNA DVORANA |
YTy g Lezencs
{ULAZ U GOARJY PECINY |
[\ZLAZ iZ DOMJE PECINE | M"}r}
L 2
/ /‘
BISELA KRISTALNA
DVORAKA
OVORANA 2DENCA]
IVOTA [

Izvor: KuSen, E. {1991). Utvrdivanje turisfickog kapaciteta prostora u nekim radovima Instituta za turizam Zagreb. Zagreb : Zbornik
radova Instituta za turizam, str. 259.
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Slika 5.1.5.7.
PREGLED POTREBNOG VREMENA ZA SVAKU FAZU OBILASKA

Faze Aktivnosti | Minute
1. PARKIRALISTE |+ Iskrcavanje " 5
{ 2. PRIJEMNI PROSTOR . Prijava, kupovanje ulaznica, 15
' | koriitenje sanitarnih uredaja,
N ' buffet, suveniri
< - 3. IZLOZBE | PREDAVANJA i Osnovne informacije, video 10
= ! 4. PJESACKA STAZA i+ Hodanje oko 250 m
S 5. KOSILIFT '+ Ulaz donja, izlaz gornja stanica 5
! 6. VIDIKOVAC .« Buffet, kupovanje suvenira, 15
: * formiranje grupe
? Prilaz ukupno| 2
i 7. PROLAZ “a” | Hodanje 350 m 7
i 8. VELIKA DVORANA i* Zadrzavanje, dinami¢na rasvjeta 6
{ 9. PROLAZ “b” .* Hodanje 300 m 6
: 10. BIJELA KRISTALNA DVORANA ,* Zadrzavanje, dinami(na rasvjeta 5
! 11. SPOJ PECINA ‘e Spustanje 5
i > .
™ | 12 DVORANA ZDENCA ZIVOTA i+ Zaustavljanje 3
; ! 13. PROLAZ “c1","c2" i* Hodanje 200 m 4
m | 14. DVORANA VELIKIH KAMENICA [ * Zaustavljanje, pogled na Velike kamenice 9
g i 15. PROLAZ “d” \* Hodanje 100 m 2
o | 16. DVORANA § JEZERCIMA {* Zaustavljanje, dinamiéna rasvjeta 8
f i 17. PROLAZ “c1” ;* Hodanje 100 m 2
! 18. VELIKI MOST '+ Hodanje 600 m 6
19. PASINA KUPEL] i+ Slu3anje zvukova s akustinog ukrasa 5
: 20. PROLAZ “e” .+ Hodanje 12
: Podzemlje ukupno| 80
: 21. IZLAZ-KOSI LIFT i* Izlaz iz donje peéine, ulaz na srednju 5
o ! iizlaz na donju stanicu kosog lifta
< L. :
N | 22. PJESACKA STAZA i Hodanje 250 m 5
3 l 23. PRIJEMNI PROSTOR '° Izlaz, koriStenje sanitarija, buffet, 15
2 } i kupovanje suvenira, odlazak
? Odlazak ukupno 25
Sveukupno| 160

Izvor: Kusen, E. (1991). Utvrdivanje turistickog kapaciteta prostora u nekim radovima Instituta za turizam Zagreb.
Zagreb : Zbornik radova Instituta za turizam, str. 260.

U pocetku se, za razvoj turizma u objektima i podrudjima zasti¢ene prirodne i kulturne
bastine, a kasnije, osobito s pojavom “novog turizma”, i drugdje, fizicki prihvatni kapacitet
pokazao apsolutno nedostatnim za optimalnu procjenu prihvatnog turistickog kapaciteta
nekog lokaliteta ili cijele turisticke destinacije. Zbog toga Lavery (1971) dijeli prihvatni
kapacitet u turizmu na tri vrste:

* fizicki kapacitet (physical capacity)

* ekoloski kapacitet {ecological capacity)

* okolisni kapacitet (environmental capacity).

Fizicki kapacitet. Svaki prostor ima cdredenu povrsinu na kojoj se istodobno moze smjestiti
ograniceni broj ljudi i objekata. To je tek teorijska granica jer se u praksi krajnji fizicki kapacitet
nikada ne popunjava. Zbog toga se i za izracun fizickog kapaciteta odreduju standardi
potrebnog prostora po posjetitelju, kakvi su uobicajeni u “masovnom turizmu”.
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Slika 5.1.8.8.
PREGLED KAPACITETA PROSTORA RSC JARUN PO AKTIVNOSTIMA I GODISNJIM DOBIMA

, MAKSIMALNI BRO]
AKTIVNOST ] ISTODOBNIH KORISNIKA CENTRA

' proliece :  lieto | jesen |  zima
Veslanje k700 700 700 : 3
Kupanje ! { 18.000 ' o
_Sundanje . ° 7000 . 12000 | 7000 . _
Setnja 10000 :  8.000 10.000 ©  4.000
_Biciklizam 1100 1100 1100 !
Jahanje j 50 ! 50 50 |
Skijasko tréanje i 1.400
Kosarka, odbojka, nogomet, rukomet ! 300 200 300 |
Tenis, stolni tenis 80 | 80 80 i
Bocanje f 20 ! 20 20 |
Poligon preciznosti 20 20 20 ,
BMX bicikli 30 | 30 30 :
Alpinizam 10 10 10, 10
Skijanje, sanjkanje ' i f 600
Centar za fitness ' 50 : 50 50 ‘ 50
Ronjenje ; 10 | 20 10 |
Jedrenje } 60° | 60° 60" |
Tecajevi Narodne tehnike 80 120 80 50
Piknik ' 600 i 600 600
Omladina * 500 : 1.200 500
Djeca i roditelji : 400 | 200 400 _
Obilasci 5 150 100 150 . 50
Priredbe : , 4.500* o
Natjecanja . 4000° | 4.000" 4.000°
Tematski skupovi o 5.000° | 5.000* E o
Ugostiteljstvo : 300 | 100 300 200
UKUPNO | 20700 :  41.900 20700 I 6.860

“To su korisnici koji borave na Jarunu u vrijeme kada se osnovne aktivnosti ne odvijaju ili ih privremeno zamjenjuju,
pa se ti korisnici ne uracunavaju u kapacitet prostora.

Izvor: KuSen, E. (1991). Utvrdivanje turistickog kapaciteta prostora u nekim radovima Instituta za turizam Zagreb.
Zagreb : Zbornik radova Instituta za turizam, str. 264.

Ekolo$ki kapacitet podrazumijeva maksimalni stupanj turistiCkog koriStenja prostora, a da
pri tome ne dode do ekoloSke degradacije (poremecaja ekoloSke ravnoteze). Stupanj mogucih
promjena, s jedne strane, ovisi o broju turista, njihovim aktivnostima i pripadaju¢im
objektima, a s druge strane, o znac¢ajkama i osjetljivosti prostora, tj. o geoloskim ciniteljima,
reljefu, tlu, biljnom pokrivacu itd. Prag ekoloSkog kapaciteta visi je od praga fizickog
kapaciteta.

Okolisni kapacitet maksimalni je stupanj kori$tenja prostora u smislu broja turista, aktivnosti
1 objekata koji se u njemu mogu nalaziti istodobno, a da korisnici (turisti) ne osjete da im
kvaliteta turistickog doZivljaja opada niti da prostor gubi prvobitnu privlacnost u njihovim
ofima. To je najapstraktniji koncept, s obzirom da varira od osobe do osobe 1 da je teSko
mjerljiv. Prag kvalitete turistickog dozivljaja u pravilu nadmasuje pragove drugih vrsta
prihvatnog kapaciteta.
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2 U navedenom kapacitetu priro-
dnog naslijeda. duljine obale i kli-
matskih uvjeta prepoznaje se pri-
hvatm kapacitet turistickih atrak-

cya.

Slika 5.1.5.9.
OSNOVNE SKUPINE PARAMETARA VAZNIH ZA ODREDIVANJE PRIHVATNOG POTENCIJALA

SOCIO - DEMOGRAFSKO
PODRUCJE

N

POLITICKO - EKONOMSKI
CILJEV]

Izvor: Klarié, Z. (1994). Odredivanje prihvatnog potencijala u Sredozemlju i njegov utjecaj na poimanje odrzivog turizma. // Zbornik
radova s medunarodnog znanstvenog skupa «Prema odrzivom razvitku turizma u Hrvatskoj», Zagreb 1994. Zagreb : Institut za
turizam, str. 21.

U tom su smislu Baud-Bovy i Lawson (1977) dali svoju definidiju: “Prihvatni kapacitet prostora
je broj korisnika, jedinica koje dani prostor moze prihvatiti u odredenom vremenskom
razdoblju (danu ili godini), bez nepovratne bioloske i fizicke degradacije, pri cemu se znacajnije
ne ugrozava kvaliteta turistickog dozivljaja”. Comi¢ (1988) iz toga izvladi zakljucak da se
prostorni razvoj turizma odredene regije i mjesta mora ograniciti okvirima prihvatnog
kapaciteta njihova prostora.

To znadi da razvoj turizma ne smije prekoraciti odredene pragove:

* ekoloski prag ili prag tolerancije ekosustava

* prag infrastrukturmog kapaciteta, koji se odreduje kapacitetom infrastrukture

* prag tolerancije lokalnog stanovnistva granica je iznad koje lokalno stanovnistvo trazi
zaustavljanje daljnjeg razvoja turizma

* prag tolerancije turista javija se kada dode do zakrcenja, banalizacije i degradacije prostora
i na osnovi toga do stagnacije te pada turistickog prometa.

WTO (Sustainable..., 1993) utvrduje da prihvatni turisticki kapacitet sadrzi fizicki, bioloski,
socioloSki i psiholosko-percepcijski aspekt turistickog okoliSa.

Klari¢ (1994) je dalje rasclanio sastavnice kompleksnog prihvatnog kapaciteta prostora
svrstavajudi ih u tri osnovne skupine, kako je to prikazano na slici 5.1.59.:

* fizicko-ekoloski parametri

* socio-demografski parametri

* politicko-ekonomski parametri.

Fizicko-ekoloski parametri odnose se na sve nepromjenjive i prilagodljive sastavnice koje se
ticu prirodnog okoliSa, a zbog preteZite vezanosti na prirodne izvore tu treba pribrojiti i
infrastrukturu.

U nepromjenjive sastavnice ubrajaju se tako doslovni i funkcionalni fizicki kapacitet, ekoloski
kapacitet, kapacitet prirodnog naslijeda, duljina obale, klimatski uvjeti®® itd. Bududi da su ti
elementi uglavnom Jako mjerljivi, potrebno je utvrditi njihove brojcane vrijednosti koje onda
mogu sluzitl kao osnova za odredivanje ukupnog prihvatnog potencijala u turizmu.
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Prilagodljive sastavnice odnose se poglavito na komunalnu infrastukturu, dakle na
vodoopskrbu, odvodnju, opskrbu elektriénom energijom, opskrbu plinom, promet {(posebice
cestovni promet, u kretanju i mirovanju) te drustvene djelatnosti (poStanska sluzba, telefonija,
zdravstvo, banke, trgovine, drugi servisi).

lako je kapacitet infrastrukture razmjemno lako mjerljiv, brojcane vrijednosti ipak mogu sluZiti
samo kao orijentcijska osnova odredivanja prihvatnog kapaciteta. Naime, ekonomsko-politicki
dinitelji mogu utjecati na znacajno podizanje praga infrastrukturnog kapaciteta krupnim
drzavnim ulaganjima u infrastrukturu, poreznim olakSicama investitorima i shi¢nim.

Socio-demografski parametri odnose se na sve sastavnice koje se ticu drutvene zajednice,
odnosno lokalnog stanovnistva, turista te njihovih meduodnosa. Opéenito su lakSe mjerljivi
osnovni demografski elementi (raspoloziva radna snaga, obrazovna struktura radne snage),
dok su mnogo teze mjerljivi socio-kulturni elementi kao $to su kulturni identitet lokalnog
stanovniStva, turisticki dozivljaj, ogranicenje prihvata nove radne snage i turista.

Na modifikaciju odredenih socio-demografskih ograni¢enja mogu utjecati i politicko-
ekonomski €initelji, iako je njihov utjecaj manji nego infrastrukturnih ogranicenja. Osobiti
utjecaj ima politika Sire zajednice glede dovodenja nove radne snage izvana i provedbe
odredenih koncepata turisticke politike (stimulativnih ili restriktivnih mjera}. Vrlo su vazne
i razlike u mentalitetu i normama ponasanja izmedu lokalnog stanovnistva, s jedne, te nove
radne snage, s druge strane, kao i stav lokalne zajednice u pogledu razvoja turizma i razvoja
uopce.

Politicko-ekonomski parametri odnose se u prvom redu na pretpostavljena konkretna ulaganja
i ekonomske mjere vezane uz razvoj turizma. Gdje god je to moguce te bi odnose trebalo
kvantificirat, a posebice kada je rije¢ o donjim granicama ukupnog prihvatnog kapaciteta.
Ako je, na primjer, glavno ogranicenje buduceg razvoja turizma vodoopskrba, a drzava nudi
ulaganje vlastitih sredstava u izgradnju novog cjevovoda bez optereéenja eventualnih
investitora u turizmu, onda se vodoopskrbni kapacitet izracunava na osnovi kapaciteta novog
cjevovoda. Slicno tome valjalo bi modificirati ogranicenja koja se odnose na radnu snagu
ako je iz odredenih drzavnih dokumenata ocito da se u nekom podru¢ju namjerava stimuliratd
doseljavanje novog stanovnistva.

lako su politicko-ekonomski parametri na neki nacin samo korektivni ¢initelji fizicko-ekolo3kih
i socio-demografskih parametara, oni u velikom broju slucajeva mogu imati klju¢nu ulogu
prilikom odredivanja prihvatnog potencijala neke turisticke destinacije.

Utvrdivanje prihvatmog kapaciteta pozeljno je obavljati u procesu integralnog upravljanja
prostorom (turistickom destinacijom), §to je prikazano u odjeljku 6.1.3.

-

5.1.4. Razlicite vrste korisnika

Turisticke atrakcije koje su osnovica sportske rekreacije, odmora i oporavka, dokolicarske
edukadije te dozZivljaja zadovoljstva, ne koriste samo turisti. One su podjednako privlane
lokalnom stanovnistvu (mjesno stanovniStvo i stanovnistvo iz okolice). Tko ¢e od navedenih
aspiranata na turisti¢ke atrakcije biti znacajniji, preteziti ili iskljuéivi korisnik, ovisi o
konkretnom slucaju. Medutim, sasvim je sigurno da se ne moze s ¢jelokupnim prihvatnim
turistickim kapacitetom neke turisticke atrakcije ili cijele destinacije racunati kao s realnim
prihvatnim kapacitetom za oblikovanje turisticke ponude. Valja ga umanijiti za broj drugih
korisnika. Struktura mogucih korisnika i njihova prostorna isprepletenost prikazani su na
slici 5.1.5.10.

Pri analizi turisti¢kih atrakcija kao 1 pri atrakcijskoj sintezi svake turisticke destinacije, ovom
fenomenu valja pokioniti punu pozornost. On ¢e u nastavku biti potkrijepljen s nekoliko
konkretnih primjera.
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Autor: E. Kusen

Slika 5.1.5.10.
SHEMATSKI PRIKAZ KORISTENJA TURISTICKE ATRAKCIJE (PREMA VRSTI KORISNIKA)

NASELIJE IV
T,
Emitivni
prostor
Receptivni
prostor
NASELJE 1li
= |
I ]
Legenda:
A - Predmetna atrakcija ' T, - Turisti na kruZnom putovanju
A, - A, - Atrakcije drugih destinacija T, - Turisti koji dolaze u mjesto
H, - Gosti sa smjestajem u mjestu T, - lzletnici koji posjetuju mjesto
H, - Gosti sa smjestajem u okolici T, - Turisti koji dolaze u okolicu
S, - Mjesno stanovni$tvo
S, - S3 - Stanovnistvo iz okolice

Mjesno stanovnistvo

Zagrebacke plivacke bazene, jarunske plaze ili sljemenske skijaske staze i Zicare gradani
Zagreba ne smatraju zagrebackim turistickim potencijalom jer svojim kapacitetima ne mogu
zadovoljiti ni veéi dio rekreacijskih potreba Zagrepcana, iako je rijec o pravim turistickim
atrakcijama. Slicna je situacija sa splitskim i rijeckim gradskim i prigradskim plazama jer ne

159 e. kusen: wiristicka atrakeyska osnova 5. vrednovanje 1 dokumentacija



mogu primiti ni sve zainteresirane stanovnike tih velikih gradova. Tako, stjecajem okolnost,
korisnici tih turistickih atrakeija, iako su u rekreacijskoj funkciji, nisu turisti nego, pretezito,
mjesno stanovnistvo.

Turisti izletnici

Manje je transparentno stanje koriStenja poznate i vrlo zanimljive plaze Zlatni rat u Bolu na
otoku Bracu. Naime, na prvi pogled moze izgledati da problema oko njezina turistickog
koriStenja uopce nema. Fizicki je kapacitet te plaze — prema najracionalnijem standardu
koristenja 6 m? po kupacu — oko 3.000 kupaca, 5to s primjenom faktora istodobnosti 1,5
iznosi 4.500 kupaca. Ako se tom kapacitetu pribroji kapacitet ostalih bolskih plaza, proizlazi
da ta destinacija raspolaze s ukupnim plaznim kapacitetom za oko 7.500 kupaca. Procjenjuje
se da je prije Domovinskog rata na vrhuncu sezone, uz 1.500 stalnih stanovnika, u destinaciji
Bol boravilo odjednom i do 9.000 turista (u hotelima 2.500, u odmarali$tima 500, u ku¢noj
radinosti 3.500, u vikendicama 1.500 te oko 1.000 rodaka i prijatelja).

Racunica pokazuje da je ve¢ tada, uz minimalni standard, na plazama nedostajalo mjesta za
1.500 kupaca (9.000 gostiju na 7.500 plaznih mjesta). To potvrduje da je na bolskim plazama,
osobito na Zlatnom ratu, tada nastupila turisticka saturacija.

- Kako je Bol jedna od rijetkih hrvatskih destinacija koje za sada imaju preduvjete za razvoj u
vrhunsku destinaciju s “pet zvjezdica”, to se kapacitet plaze Zlatnog rata ne bi smio vile
izraCunavati po mjerilima fizickog kapaciteta, nego prema mjerilima kvalitete turistickog
dozivljaja. Po tom kriteriju kapacitet te plaze je samo 1.500 kupali3nih mjesta. Time se otvara
jos slozeniji problem — za3tita potencijainih vrhunskih hrvatskih turistickih destinacija (pet
zvjezdica). Medutim, to nije i jedini problem koriStenja osnovne bolske turisticke atrakcije.
Naime, plazu Zlatni rat, uz turiste smjeStene u Bolu, koriste i turisti smjeSteni u ostalim
brackim naseljima, kao i na susjednim otocima. Dakako, posjetuje ju i mjesno stanovnistvo,
stanovnistvo susjednih mjesta, nauticari, itd. Nije ni ¢udno, jer plaza Zlami rat nije samo
ugodno mjesto za kupanje, ona je prirodni fenomen i zakonom zasti¢eni dio prirode, pa je
zbog toga nedjeljivi dio promidZbenog materijala gotovo svake turisticke postelje gdje god
ona bila na otoku Bracu, pa i Sire. Dovoljno je da svaki turist, smjeSten u drugim brackim
mjestima, samo jednom za svog boravka na Bracu koristi tu plazu, pa da se na taj nadin
zauzme jo$ 800 plaznih mjesta. Procjenjuje se da jo§ 400 izletnika koji dolaze plovilima iz
drugih mjesta, osobito iz Jelse na otoku Hvaru, posjeti dnevno Bol u glavnoj sezoni. Time se
manjak plaznih kapaciteta te destinacija pove¢ava za daljnjih 1.200 mjesta. Ovakvi podaci
znatno mijenjaju ustaljenu sliku o kapacitetu atrakcije te destinacije. Zapravo, kapacitet
atrakcije ostao je isti, ali je na opisani nacin utvrdeno da atrakciju ne koriste samo turisti
smjesteni u toj destinaciji, nego i turisti koji onamo dolaze iz drugih destinacija. No, ni to
nije sve. Zmajari, koji polije¢u s Vidove gore imaju aspiracije da slije¢u na Zlatni rat, itd.

Svi moguéi korisnici

Teoretski, pa i prakti¢no, primjeri koriStenja turistickih atrakcija mogu biti jo$ slozZeniji.
Turisticku atrakciju mogu koristiti razliite vrste korisnika koji se interesno, organizacijski i
prostorno javljaju potpuno neovisno jedni od drugih. Teorijski model (5.1.5.10.) potkrepljuje
se stvarnim primjerom Skradinskog buka na rijeci Krki kraj Skradina u Nacionalnom parku
Krka. Skradinski buk je slozena turisticka atrakcija, privla¢na zbog edukacije (geoloski i bioloSki
fenomen, zasti¢eni dio prirode, poseban biljni svijet, povijesna hidroelektrana), zadovoljstva
(ljepota prirode, prirodna arhitektura slapista, huk, protok i pad vode, igra svjetla u duginim
bojama), oporavka (svjeZii isti zrak, aerosol, Setnice, zelenilo, prirodno okruzenje) i rekreacije
{(voda — plivanje, ronjenje). Ipak, zbog osjetljivosti tog fenomena gotovo svaki obilazak
Skradinskog buka svodi se na njegovo razgledavanje, a za to raspolozive staze i vidikovci, u
odnosu prema rastucoj potraznji, imaju oskudan kapacitet. Zbog zaStite 1 racionalnog
koristenja atrakcije potrebno je najprije identificirati sve vrste posjetitelja.
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0d toga su, prvi i trajni, iako danas u postotku slabo zastupljeni posjetitelji Skradinskog
buka, stanovnici obliznjeg Skradina. Stanovnistvo iz okolice, primjerice Sibencani, u pravilu,
odlaze vikendom na poludnevni ili dnevni izlet.

1 prije izgradnje smjeStajnih kapaciteta u Skradinu, a i danas, Skradinski buk su posjecivali
turisti na svojim kruZnim putovanjima, kao $to su, primjerice, maturalna putovanja i sl.
Izgradnjom smje3tajnih kapaciteta u Skradinu stvorena je, za sada skromna, mogu¢nost da
turisti iz unutradnjosti zemlje, ali i iz inozemstva, borave u samom turistickom mjestu
destinacije i dnevno posjecuju Skradinski buk. Od toga, i smjestaj u Skradinu mozZe biti
dvojak, na kopnu (u hotelu i ku¢noj radinosti) i na vodi (u lokalnoj marini sa spavanjem na
jahti).

Izletnici iz unutrasnjost zemlje sve ¢eSce dolaze autobusom ili osobnim automobilima na
jednodnevne izlete do Skradina i Lozovca te posjecuju Skradinski buk. Drasticno povelanje
te vrste klijentele ofekuje se ve¢ 2005. godine kada bi trebala biti dovr$ena izgradnja autoceste
Zagreb-Split, Cije se ¢voriste nalazi nedaleko Skradina. .

Na kraju, turisti koji ljetuju na okolnoj rivijeri, primjerice u hotelima “Solaris” kod Sibenika,
u Vodicama itd., u pravilu, barem jednom za svoga boravka na moru, posjete i Skradin sa
Skradinskim bukom.

U stvarnosti, primjer turistickog “korisStenja” Skradinskog buka jos je sloZeniji od navedenog
jer ta turisticka atrakcija pripada posebnom sustavu obilaska cijelog Nacionalnog parka
Krka i sustavu hrvatskih nacionalnih parkova. Medutim, ta naznaka nije bitha za objasnjenje
ovog teorijskog modela.

Postojece stanje

Zbog svega navedenog, u svakoj osnovnoj turistickoj destinaciji valjalo bi pratiti stanje
koriStenja makar glavnih turistickih atrakcija s obzirom na moguce vrste korisnika. Prije
svega, trebalo bi utvrditi udio mjesnog stanovnistva i stanovniStva iz okolice u koristenju
pojedine turisticke atrakcije, i u postotku i u apsolutnom broju. Naime, lokalno i okolno
stanovns$tvo ima prirodnu prednost koristenja turisticke atrakcije za svoj dnevni i tjedni
odmor. Stanovnistvo se moZe sprijeciti u koriStenju turisticke atrakcije u svom kraju samo
represijom, ogradivanjem ili drugom vrstom izolacije, $to nuzno dovodi do napetosti i sukoba
s lokalnim stanovni$tvom, a 3to je u suprotnosti s nacelom odrzivog razvoja turizma, “novog
turizma”, razvoja ruralnih podrudja itd. Kada je to moguce, rjeSenje valja traziti u interesu
(materijalnom ili drugom) lokalnog stanovni3tva da koristenje neke atrakcije u destinaciji,
dijelom ili u cijelosti, osigura turistima.

5.1.5. Razlicite vrste turizma

Meduodnos vrsta turizma i vrsta turistickih atrakcija

Vrste turistickih atrakcija i1 njihov prostorni razmjestaj u turistickoj destinaciji snazno
predodreduju vrste turizma koje se u takvoj turistickoj destinaciji mogu razviti. Tek je manji
broj vrsta turizma uvjetovan jednom vrstom turisticke atrakcije. Primjerice, za planinarenje
je potrebna samo planina (prema slici4.1.5.1. - Sifra 1.1.1. gorjei planine). Medutim, u pravily,
za pojedinu vrstu turizma, potrebno je u turistickoj destinaciji imati viSe vrsta, pa i podvrsta
turistickih atrakcija. Primjerice, za skijanje su potrebne: prvo, planine s odgovarajuéim reljefom
(vrsta atraktivnosti 1. geoloSke znacajke prostora), drugo, klimatski uvjeti za padanje i odrzanje
snijega (vrsta atraktivnosti 2. klima} i trece, uredena skijaliSta (vrsta atrakcije 13. sportsko-
rekreacijske gradevine i tereni). Za “turno”-skijanje otpada treci uvjet.
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Autor: E. Kusen

Slika 5.1.5.11.

PREGLED ODABRANIH VRSTA TURIZMA I PRIPADAJUCIH ATRAKCIJA

b Avanturisticki turizam

l [6. Vjerski turizam

* geoloske znacajke prostora
* klima
* voda

* Zivotinjski svijet

* kulturno-povijesna bastina
* kulturne i vjerske ustanove
* turisticke staze, putovi i ceste

* manifestacije

[2. Odmorisni turizam

* znameniti ljudi

R

* geoloSke znacajke prostora
» klima

* voda

* biljni svijet

* turisticke staze, putovii ceste

* kultura Zivota i jjudi

[7. “Shopping turizam”

|

* turisticke paraatrakcije

E. Profesionalni edukacijski turizam l

* turistiCke paraatrakcije

3. Zdravstveni turizam

] E Tranzitni turizam

i

» klima

* voda

* biljni svijet

* turisticke staze, putovi i ceste

* prirodna lje¢ilista

* turisti¢ke paraatrakcije

[10. Bolniéki turizam

* prirodna ljecilidta

« turisti¢ke paraatrakcije

El. Poslovni turizam

r

4. Turizam na seljackim gospodarstvima ]

* turisticke paraatrakcije

* biljni svijet
* Zivotinjski svijet

» kultura Zivota i rada

5. Dokoli¢arsko-edukacijski turizam

= geoloske znadajke prostora
* klima '

* voda

biljni svijet

zivotinjski svijet

.

prirodna bastina

kulturno-povijesna bastina

kulturne i vjerske ustanove

turisticke staze, putovi i ceste

prirodna ljecilista

manifestacije

znameniti Jjudi i dogadaji
* kultura zivota i rada
* atrakcije zbog atrakcija

* turisticke paraatrakcije*

sportsko-rekreacijske gradevine i tereni

“Vidjeti glosar

Na slici 5.1.5.12. prikazane su moguce veze izmedu pojedinih vrsta turisti¢kih atrakcija s
nekim vrstama turizma. Za ovaj prikaz odabrano je, zbog preglednosti, samo nekoliko vrsta
turizma te odgovarajucih vrsta turistickih atraktivnostiiatrakcija navedenih na slici 5.1.5.11.

Slijed vrsta turizma na ovoj slici nije po vaznosti, ve¢ prema polozaju koji proizlazi iz slijeda

vrsta turistickih atrakcija (5.1.5.12.)
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Slika 5.15.12.

UVJETOVANOST POJEDINIH VRSTA TURIZMA ODREDENIM VRSTAMA TURISTICKIH ATRAKCIJA

_
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GEOLOSKE ZNACAJKE PROSTORA
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. TURISTICKE PARAATRAKCI_]E‘

ZNAMENITI LjUDI I DOGAPA]JI

NA SEL]ACKIM GOSPODARSTVIMA
DOKOLICARSKO EDUKA&IJékJ
V]ERSI(I
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TRANZITNI

BOLNICKI
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“Vidjeti glosar

Autor: E. Kusen

Zdravstveni turizam

Zdravstveni turizam primjer je vrste turizma koja naglaSeno ovisi o specificnoj vrsti atrakcije,
o prirodnim ljeciliStima, ali jo$ viSe o prirodnim ljekovitim ¢initeljima (Cetinslkd, KuSen, 2000).
Zanimljivo je kako se iz razlicitih vrsta turistickih atrakcija za potrebe zdravstvenog turizma
formira posebna grupa izvornih prirodnih turisti¢kih atrakdija: iz geoloskih znacajki prostora,
iz klime, iz vode, te iz biljnog svijeta (KuSen, 2002c). O prirodnim ljekovitim ¢initeljima u
Hrvatskoj ve¢ postoji pregledna evidencija (IvaniSevi¢, 2000). Na slici 5.1.5.13. prikazana je
klasifikacija prirodnih ljekovitih dinitelja, kao osnovica za razvoj zdravstvenog i }jeciliSnog

turizma.

5.1.6. Atrakcijska sinteza

Razvojno vrednovanje turistickih atrakcija valja zavrsiti kao atrakcijsku sintezu cijele
destinacije, koja se moze obaviti tek nakon 5to se prethodno napravi analiza svake pojedine
turisticke atrakcije, utvrdivanjem njihovih pripadajuéih turistickih znacajki. Za ovu sintezu

su vazni:

* razina zahvata
*» skupni pokazatelji

* graficko vrednovanje.
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Autor: B Kufen

Slika 5.1.5.13.
PRILOG FUNKCIONALNOJ] KLASIFIKACI]I LJEKOVITIH f]Nl'I'ELjA

l GEOLOSKE TVOREVINE [‘VODA

* Planine * More
* Krske spilje * Druge ljekovite vode
* Rudnici - termalne vode
* Ljekoviti pijesci - termo-mineralne vode
* Ljekoviti plinovi - mineralne vode
KLIMA * Ljekovita blata
* Komponente - kopneni peloidi
- insolacija V - morski peloidi (limani)
- temperatura * Ljekovita nafta
- vlaga BILJNI SVIJET
- strujanje zraka * Sume
- sezonske promjene » Etericno bilje
* ljekovita klima * Alge
- mediteranska klima * Plijesni
- planinska klima KNEIPPOVE PROCEDURE

- odredena mikroklima (K-BKP)*

"Napomena: K-BKP, Klimatsko-bioklimatski prikaz znacajki mikroklime pojedinog ljeciliSnog turistickog mjesta, s proralunom
razdoblja ugodnosti, po mjesecima i dobi dana (autor: N. Plesko)

Izvor: Kusen, E. {2002). Legislativne pretpostavke zdravstvenog turizma. j{ Zdravstveni turizam i vrednovanje prirodnih ljekovitih
cinitelja : knjiga izlaganja na znanstvenom skupu, Veli Losinj, 6.-8. rujna 2002. Zagreb : Akademija medicinskih znanosti Hrvatske,
str. 133,

Razina zahvata

Ovisno o razini turisticke destinacije, analiziraju se samo odgovarajuée kategorije turistickih
atrakcija (odjeljak 5.1.1.), $to je prikazano na slici 5.1.5.14. Primjerice, kada se atrakcijski
vrednuje prostor neke od Zupanija, ne razmatraju se turisticke atrakcije od lokalnog znacenja,
odnosno kada se vrednuje prostor osnovne turisticke destinacije (grad, opéina, mjesto i
slitno), razmatraju se sve kategorije turistickih atrakcija.

Slika 5.1.5.14.
UVJETOVANOST OBRADE KATEGORIJA TURISTICKTH ATRAKCIJA
RAZINOM TURISTICKE DESTINACIJE

. Kategorija atrakcije
Vrsta destinacije
Medunarodna Nacionalna Regionalna Lokalna

Drzava X X
Regija/zupanija X - X X
Osnovna turisticka destinacija X X X X
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Slika 5.1.5.15.
PREGLED TURISTICKE RESURSNE OSNOVE BIVSE OPCINE IVANIC-GRAD

STACIONARNE ATRAKCIJE:
A. Naftalan i termomineralna voda — prirodno ljeciliste
B. Poslovanje i proizvodnja — hotel
C. Grad i okolica - ku¢na radinost
D. Seoska gospodarstva — seoski turizam
E. Lovista — lovacki domovi
VIZITACIJSKE ATRAKCIJE:
1. Suma Cret
2. Suma Marca
3. Suma Veliki Jantak
4. Suma Zutica
5. Crnec-polje
6. Plantaza jabuka
7. PlantaZa viSanja
8. Plantaza malina
9. Vinogradi kod Klo3tar Ivanica
10. Bu3otina Kriz
11. Naftno polje Zutica
12. Crkva Sv. Petra u Ivani¢-Gradu
13. Gradska vijeénica u Ivani¢-Gradu
14. Povijesno mjesto ~ Tvrda u Ivani¢-Gradu
15. Crkva i samostan BDM u Klostar Ivanicu
16. Franjevacki samostan i crkva u Klostar Ivanic¢u
17. Povijesno srediSte KloStar Ivanic¢a
18. Stara apoteka
19. Franjevacka biblioteka
20. Crkva Sv. Kriza u Krizu
21. Crkva Sv. Jovana u Krizu
22. Crkva Sv. Nikole u Lijevom Dubrovéaku
23. Crkva Sv. Maksimilijana u Posavskim Bregima
24. Arheolo3ki lokalitet u Okesincu
25. Prostenje u Klo3tar Ivani¢u
26. Dani Milke Trnine u Veziséu
27. Rodno mjesto Josipa Badali¢a u Dejanovcu
28. Muzej (izlozba) rudarsko-naftne opreme
29. Ruralna arhitektura u Zaklepici
30. Stocni sajam u Posavskim Bregima
31. Podrugje Save
32. Skela na Savi
33. Agroposavina
34. Ivasim
35. Moslavina
36. Croatia
37. lIvanicplast
38. DIP Novoselec

39. Atraktivno naselje Kriz

Izvor: Kusen, E.; Montana, M.; Tadej, P. {1989). Mogucnosti razvoja turizma na podrucju Opcine
Ivanic-Grad. Zagrel : Institut za turizam, str. 122,
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Slika 5.1.5.16.

PROSTORNO SREDIVANJE POJEDINIH SASTAVNICA TURISTICKE RESURSNE OSNOVE
NA PRIMJERU BIVSE OPCINE IVANIC-GRAD (1989.)

‘ Slika 6. Turistidka valorizacija opéine IVANIC-GRAD

P tiaad :
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E Zona Save 0 s . .
Spomenici kulture A Atravecije tronzita
E] Stacionarni kapaciteti O Druge atrakeije ..
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Izvor: Kusen, E.; Montana. M.; Tadej, P. (1989). Moguénosti razvoja turizma na podrudju Opcine ivani¢-Grad. Zagreb : Institut za
tunzam, str, 123.
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Slika 5.1.5.17.
PRIKAZ RAZLAGANJA 'l'URLS'I'ICKIH ATRAKCIJA PO SEZONALNOSTIL,
NA PRIMJERU BIVSE OPCINE IVANIC-GRAD

Na slici (a) prikazano @ e
je podruje bivie N
re .7 hY
Opéine Ivani¢-Grad s /J “
. . L . 4 . .
ucrtanim  tunisti¢kim { N
. - Y
atr_akmjama, lzn.gd , )] . g
kojeg su te atrakcije K N
- . - o~ - L]
izdvojene  u tri ST e Mo
: .
sezonske ravnine ,/ s ¢ \

- < pge ~ . —————
(zima, proljece/jesen, L M- * N
ljeto). N o, 3 4 . )

[Y A i ~

Ay [ hd \‘

~ L 4
Na slici (b) prikazane = e 3 \
su sve turisticke { . Iy
atr.akcije (':.ija o se :./‘J,—-t- s ‘.,
privlatnost javlja u N s . g
ljetnom razdoblju. T o/

TURISTIOKE. ATRAKCIJE \' . P

al

- Stac janarne atrakci je k\““\/\\ I‘

®  1nictnlike strakcte v S~

A ety trasnita \\ |I

.2 LJETO

Izvor: Kusen, E.; Tadej, P. (1989). Nasi neiskoriSteni kapitali. Jj Ugostiteljstvo i turizam. Vol. 47, br. 9, str. 71-72.
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Slika 5.1.5.18.

SHEMATSKI PRIKAZ MOGUCEG KONCIPIRANJA NOVOG VARAZDINSKOG TURISTICKOG PROIZVODA

‘10
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12
13

- 14
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ZNAC'A_]KI RESURSA

POLOZA]
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OKRUZENJE

HRVATSKA
METROPOLA

U 18. ST.

KOMPLEKSNA

BAROKNA
BASTINA

VARAZDINSKO

\ 4

IL. ATRAKCIJE

GROBLJE

SUVREMENE
KULTURNE

v

INSTITUCIJE

STARI

v

UMJETNOST (ART)

PRETEZITO DOKOLICARSKE TURISTICKE ATRAKCIJE

v

INFORMATICKI
FAKULTET

TEKSTILNA

INDUSTRIJA

KOZARSKO-OBUCARSKA

A4

INDUSTRIJA

INDUSTRIJA

MODA

NAMJESTAJA

PREHRAMBENA

1. POMOCNI RESURST

>

NOVI TURISTICKI PROIZVOD

DIZAJN
GOSPODARSTVO

INDUSTRIJA

A4

NEDOSTAJU

"ATRAKCIJE ZBOG
ATRAKC]JA"

\4

TEMATSKI

IV. NOVITET

PARK

Autor: E. Kusen

168 e. kuden: turisticka atrakcijska osnova

5. vrednovanje i dokumentacija



9.2.

Skupni pokazatelji

Na razini destinacije valja uspostaviti skupni iskaz pripadajucih turistickih atrakcija sa
zaklju¢nom ocjenom njihova:

razmjestaja

vrste

kategorije

sezonalnosti

boravi$no-izletnickih znacajki

prihvatnog kapaciteta

sustava turistickih atrakcija

vrste turizma koje se mogu razviti.

PO NN RN

Ako se u turistickoj destinaciji nalaze turisticke atrakcije s potendjalom vezanim uz razlicite
sezone, tada valja razmatrati turisticku atraktivnost destinacije posebno u svakoj sezoni,
kako je to prikazano na slici 5.1.5.17. Potrebno je posebno grupirati podatke za stacionarne
turisticke atraktivnosti i atrakcije, a posebno za vizitacijske. Pri izracunu prihvatnog
kapaciteta prostora destinacije potrebno je uzeti u obzir sve naputke iz odjeljka 5.1.4. o
razli¢itim vrstama korisnika. Valja utvrditi sustave turistickih atrakcija i procijeniti njihov
ucinak na atrakcijsku osnovu cijele destinacije. Na kraju, na osnovi znacajki atrakcijske osnove
treba prodijeniti koje se vrste turizma na njoj mogu razvijati.

Graficka valorizacija

Mnogi, za razvoj turizma vazni prostorni odnosi medu turistickim atrakcijama, postaju
razvidni tek njihovom projekcijom na kartografsku podlogu. Primjerice, na slici 5.1.5.16.
prikazan je razmjestaj turistickih atrakcija na podrudju bivSe Opdine Ivani¢- Grad. Na tu su
podlogu uneseni i neki drugi elementi turisticke resursne osnove. Ipak, na slici je lako uodljivo
da se pojedine sastavnice cjelokupne resursne osnove izdvajaju u posebne skupine koje
zatim podinju stvarati sustav viSeg reda (turisticla lokaliteti, turisticke zone}).

Na slici 5.1.5.17., izvedenoj iz slike 5.1.5.16., prikazane su odvojeno turisticke atrakcije bivse
Opdine Ivani¢-Grad, s obzirom na sezonu u kojoj se javlja njihova turisticka privlacnost. Ova
se turisticka destinacija odlikuje s tri tipicne turisticke sezone tijekom godine.

Za razumijevanje slike 5.1.5.16., na slici 5.1.5.15. daje se izvorni pregled sadrzaja vezan uz
oznake na slici 5.1.5.16.

U pojedinim primjerima atrakcijska sinteza moze biti i drugacija, ona se mijenja od slu¢aja
do slucaja, Sto ovisi o vrsti turisticke destinacije, ali i o ukupnoj spoznajnoj osnovi koju
istrazivadi i planeri imaju o toj destinaciji. U nastavku se navodi primjer medufazne atrakcijske
sinteze u okviru analize moguénosti stvaranja novog varazdinskog turistickog proizvoda.
Na slici (5.1.5.18.), udijelu grupiranja turisti¢kih resursa po zajednickim znacajkama (znacajke
resursa) prikazani su neki aspekti atrakcijske sinteze u koju su, osim turisti¢kih atrakcija
ukljuceni i drugi turisticki resursi.

MarketinsSko vrednovanje

Na trzistu se mogu nuditi samo one turisticke atrakcije koje su na terenu turisticki dostupne
posjetiteljima neke turisticke destinacije. U suprotnom, kada bi se nudile turisticke atrakcije
do kojih je nemoguce dodi ili 0 njima nema potrebnih informacija, postigao bi se negativan
marketinskd uéinak, prava antipropaganda na turistickom trzistu s nesagledivim posljedicama.
Za operativna marketinSka promisljanja, za kratkorocne, a iznimno i za srednjorocne
marketinske akcije te za programe rada turistickih zajednica, marketinskom atrakcijskom
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0snOvVOm Mmogu se Smatrati samo one turisticke atrakcije koje su vec¢ dostupne turistima ili Ce to
postati do pocetka iduce turisticke sezone. Zbog toga je prijeko potrebno prethodno izvrsiti i
posebnu, marketinsku valorizaciju turisticke atrakcijske osnove svake turisticke destinacije.

Okvir 5.2.0.1.

MARKER

Bilo je nekoliko pokusSaja stvaranja opceg teorijskog modefa turisti¢kog doZivljaja (Mac Cannnell, 1976; Urry, 1990). Mac Cannell povezuje svoju
teoriju turizma s opéom semiotikom, pri emu kao polaznu toCku postavija vezu izrmedu atrakcije i semioti¢kog oznaCavanja, a marker kao
“oznacitelj”. U strogoj uporabi, rije¢ "marker” odnosi se na obiljeZavanje i informacijske oznake na mjestima koje pasjeCufu turisti. Primjeri su
broncane ploCe na poznatim starim zgradama, oznake na kavezima u zooloSkim vrtovima na kojima piSu imena Zivotinja, a katkad i dodatne
informacije o njihovom ponasanju, stanistu i sl. Turisti ne dolaze uvijek u destinacije sa svim potrebnim znanjima koja bi im osigurala iznimnost
i zanimijivost doZivljaja. Kvaliteta njihovog doZivljaja djelomi¢no ovisi i 0 nadinu na koji su obiljeZene turisticke atrakcije i drugi turisticki sadriaji.
Previse informacija moZe ostetiti, a premalo osiromasiti turistitki doZivijaj. Estetski vrednije oznaCavanje moie podiéi turisti¢ki doZivijaj na visu
razinu.

MacCannell je proSirio uporabu markera na cjelokupni materijal koji se odnosi na destinaciju, bez obzira na to nalazi Ii se on u destinaciji il izvan
nje. Slava neke atrakcije (kao Sto je Eiffelov toranj) ovisi o kolicini njegovih izvandestinacijskih markera. Mo¢ svjetski poznatih atrakcija dofazi od
Cinjenice da su one subjekti velike produkcije tekstualnih i vizualnih “slika”, od amaterskih fotografija u obiteljskim albumima do inspiracije za
knjige i poznate filmove (kao Sto je to, primjerice, planina Rushmore u Hitchcockovom filmu “Sjever-sjeverozapad”). Tu produkciju imidZa
komercijalno ne vodi agencija odgovorna za pramoviranje atrakcije.

Sve se todogada izvan okvira ciljane poduzetniCke aktivnosti, ima mnogo izvora, od kojih vecina izgleda jednako, a kijucni su za ona $to se dogada
u pozadini razgledavanja znamenitosti, za kolektivnu ljudsku aktivnost, ¢ak i onda kada posjetitelji nisu organizirani ni¢im osim postojeéom
slavom mjesta koja posjecuju. Velika produkcija izvandestinacijskih markera stvara Zelju turista da posjete najvece atrakcije i vide ih svojim
ocima.

Cin razgledavanja znamenitosti tehni¢ka je transformacija relacije “marker-znamenitost-marker”. Kada su konaéno u blizini znamenitosti, turisti
mijenjaju prethodne markere za stvarno iskustvo, a kada odu, i sami posjeduju markere u obliku sjeéanja, price, fotografije ili suvenira. Zbog toga
Jje Cin razgledavanja znamenitosti kljucni dio stvaranja kolektivnog iskustva i kolektivne svijesti u drustvima koja su narasia do te mjere da vise
nije moguce da se svi fiziCki poveZu. Najmanje §to se moZe uCiniti jest da se svi izjedna&e u principima, jedna po jedna skupina putnika, na
najznaéajnijim atrakcijama i tako stvore “zajednicko sjeéanje”.

Izvor: Encyclopedia of tourism (2000). [ ed. Jafar Jafari. London, New York : Routledge, str. 373.

5.2.1. Turisticka dostupnost

Bitan preduvjet da se potencijalna turisticka atrakcija pretvori u realnu turisticku atrakciju
jest osiguranje njezine standardne turisticke dostupnosti. To znaci da do takve turisticke
atrakcije treba osigurati fizicki 1 javni pristup, da pristup treba obiljeziti na prikladan nacin,
da treba stvoriti uvjete za turisticko koristenje atrakcije (sportska rekreacija, odmor 1 oporavak)
ili njezino turisticko razgledavanje (zadovoljstvo, dokolicarska edukacija), da treba uz atrakciju
osigurati informacijski punkt, tiskane informacije i specificnu opremu (5.2.5.1.).

Fizi¢ka dostupnost turistickoj atrakciji smatrat Ce se osiguranom samo ako se do nje, od
sustava javnih prometnica (ceste, Zeljeznicke postaje, luke, lucice, zrakoplovne luke i sl.)
moze sigurno sti¢i automobilom, brodom (Camcem) ili pjeSice.

Javna (pravna) dostupnost turistickoj atrakciji smatrat ¢e se osiguranom samo ako je i sama
atrakcija javnog karaktera i ako su prilazi do atrakcije javni ili imaju pravno reguliran status
turisticke sluznosti (pravni status - pravo prolaza preko privatnog vlasniStva).

Obiljezene pristupne ceste, putovi, staze, lucice i sl. moraju nedvosmisleno voditi pojedinog
turista ili izletnika do turisticke atrakcije. Jedan se dio odnosi na javne ceste, a drugi na
obiljezavanje odvojaka od sustava javnih prometnica te pristupnih cesta, putova i staza,
posebnim znacima i plocama.

Uporaba ili razgledavanje turisticke atrakcije bitan je razlog za dolazak turista i izletnika u/
na/do turisticke atrakcije. Turistima se mora omoguciti uporaba (sportska rekreacija, odmor
1 oporavak) i obilazak turisticke atrakcije (zadovoljstvo, dokoli¢arska edukacija) uz naznaku
rezima kori$tenja: radno vrijeme, s naplatom ulaznica ili bez naplate, potreba turistickog vodenja
ili slobodno kretanje i sl.

Informacijski punkt (obavijesna tocka ~ vidjeti glosar) uz svaku turisticku atrakciju svojom
veli¢inom i sadrzajem mora odgovarad vrst, sadrzaju i znacenju konkretne turisticke atrakcije.
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Slika 5.2.5.1.
TURISTICKA DOSTUPNOST ATRAKCIJE

1. F1zicka DosTUPNOST |
* qutomobilom

* brodom

* pjesice

| 2. JAVNA DOSTUPNOST |

* javne ceste i putovi
* privatni put s reguliranim pravom sluznosti za turiste
* vremenski ogranicena pristupacnost

| 3. OBILJEZENA PRISTUPNA CESTA ILI PUT |

* javna cesta — prema zakonu (smede ploce}
* pjeSacki ili drugi put ~ posebne oznake

|4. MOGUCNOST KORISTENJA ILI RAZGLEDAVANJA |

* vrsta
- koristenje (rekreacija, lijeCenjefoporavak)
- razgledavanje (edukacija, zadovoljstvo}

* naknada
- besplatno
- ulaznice
5. INFORMATIVNI PUNKT (OBAVIJESNA TOCKA — vidjeti glosar) I

* gradevina {Cvrsta ili montazna) — informacije, sanitamni cvor,
interpretacijska ploca, prospekti
* najmanje interpretacijska ploca (ploca s tumadenjima — vidjeti glosar}

|6. TISKANE INFORMACIE |

* prospekti, turisticki vodici, turisticka karta
* najmanje letak

|7. sPECIFICNA OPREMA |

(pn’mjeﬁce, rasvjeta u spilji}

Izvor: Kusen, E. (1996). Od potencijalne do realne atrakcije. j/ Skripta "Destinacijski management". Zagreb :
Institut za turizam, Glavni ured Hrvatske turisticke zajednice.

Kod velikih i znacajnih turistickih atrakcija, informacijski punkt e se sastojati od jedne ili
viSe prostorija, pa i samostalnih gradevina, a katkad ¢e za to biti dovoljna samo interpretacijska
ploca (ploca s tumacenjem) s osnovnim objasnjenjima o znacajkama turisticke atrakcije.
Tako, primjerice, velike informacijske punktove moze diniti cijeli sustav usluga (“prijemno-
pripremni sklop”), s “uvodnim” muzejom, predavaonicom, izloZbom 1i sl kao sto je to
prikazano na slici 5.2.5.2.

Tiskane informacije o turistickoj atrakciji nuzne su za prethodnu pripremu i za uporabu ili
razgledavanje atrakcije. To mogu biti prospekti, turisticki vodici, monografije, turisticke karte
isli¢no. Medutim, da bi se u tom pogledu osigurala minimalna turisticka dostupnost atrakciji,
dovoljno je tiskati samo jednobojni letak koji sadrzi naziv atrakcije, poblize geografsko
odredenje, kratak opis znacajki atrakcije, pregled turistickih programa u koje je atrakcija
ukljucena, moguce vrijeme obilaska atrakcije, izvadak iz topografske karte, adresu i broj
telefona davatelja podrobnijih informacija o atrakdiji itd.

171 e, kusen: turisticka atrakeijska osnova 5. vrednovanje i dokumentacija



Specifi¢na oprema potrebna je za obilazak pojedinih atrakcija, poput elektricne rasviete i
uredenih staza u turistickim spiljama, drvenih mosti¢a za razgledavanje slapova (Plitvicka
jezera), ogradenih vidikovaca, planinarskih “piramida” na Sumom obraslim vrhovima i sl.

Standardna turisticka dostupnost pojedine turisticke atrakcije tek je dio cjelokupne turisticke
dostupnosti turisticke destinacije koju treba posebno marketinski osmisliti.

Slika 5.2.5.2.
SHEMATSKI PRIKAZ PRIJEMNO-PRIPREMNOG SKLOPA

TURISTICKA
ATRpKcIgA

?

PRIPREMA
ZA OPHODNJU

t

INFORMACIE —’

© DJECJE . . :
' IGRALSTE SUVENIRI . TRGOVINE .
A Z
....... AU R,
: PIKNIK .o BAR . UGOSTITELISKI .
:  PROSTORI ; » : SADRZAN
wc

| 1
) POSTAJE
P|  PaRKIRALISTA AUTOBUSA 4
P A

Autor: E KuSen

Okvir 5.2.0.2 . , . .
“MOVCANOVI PLITVICKI MOSTICI” VODE U SREDISTE TURISTICKE ATRAKCLE

s 2
Foto: 1. Movéan
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Autor: E. Kusen

2 Insntuty za wrizam, Zagreb,
tzradent su strateski marketinski
planovi turizma za 9 Zupanijo: Kra-
pinsko-zagorsku (1996), Karlovacku
(1996). Pnmarsko-goransku (1996),
Licko-senysku (1996}, Zagrebacku
{1997}, varazdinsku {1997}, Kopriv-
nicko-krizevacku (1998) Podravsko-
viroviticku (1998} i Vukovarsko-
styemsku Zupanyu 2001}

5.2.2. Znacajke marketinskog vrednovanja
turistickih atrakcija

Teoretski, svakom marketin§kom vrednovanju turistickih atrakcija trebalo bi prethoditi
njihovo razvojno vrednovanje. Razvojno bi vrednovanje u tom slucaju osiguralo sve podatke
o turistickoj atrakciji, osim podataka o stupnju turisticke iskoristenosti atrakcije glede njezina
prihvatnog kapaciteta i o stupnju njezine turisticke dostupnosti.

Za marketindke potrebe, kao §to je ve¢ utvrdeno, mogu se koristiti samo realne turisticke
atrakcije sa standardnom turistickom dostupnoséu.

Preuzeta iz razvojnog vrednovanja ili procijenjena, kada razvojno vrednovanje nije izvrSeno,
kategorija pojedine turisticke atrakcije (medunarodna, nacionalna, regionalna ili lokalna)
postaje jedan od dva osnovna pokazatelja njezinog marketindkog vrednovanja, kako je to
pokazano na slici 5.2.5.3.

Slika 5.2.5.3.
TABLICNI PRIKAZ SISTEMATIZACIJE REALNIH TURISTICKIH ATRAKCIJA
STUPAN]
TURISTICKE OPREMLJENOSTI
KATEGORIJA
A B c | o | oo
(100%) _{66%) {33%) (blizu) | {(daleko)
I (medunarodna) I/A 1/B I/C Ij0 1/00
II (nacionalna) /A - I/B 1j/c 11/0 11/00
III (regionalna) /A 111/B 1/C 101/0 111/00
IV (lokatna) /A IV/B v/C vjo 1V/00

Stupanj opremljenosti i iskori$tenosti ukupnog prihvatnog potencijala pojedine turistike
atrakcije drugi je pokazatelj marketinskog vrednovanja. Taj se stupanj izrazava postotkom
1skoriStenosti.

Stupanj turisticke opremljenosti procijenjena je mjeSavina (“miks”) standardne turisticke
dostupnosti i stupnja iskoriStenosti turisticke atrakcije, koji je na slici 5.2.5.3., iz prakticnih
razloga, sveden na tri grube vrijednosti: 100%, oko 66% i oko 33%. Preostala Cetvrta vrijednost
od 0%, podijeljena je na dva dijela, oznacena oznakom “0” i oznakom “00”.

Naime, valja razlikovati turisticke atrakcije za koje se turistika dostupnost, bez veéih problema
1 znacajnijih ulaganja, moZe osigurati do sljedece turisticke sezone {oznacene oznakom “0)
od onih za ¢iju dostupnost treba cekati i nekoliko godina jer, primjerice, ona ovisi o velikoj
infrastrukturi, drugim velikim investicijama ili razrjeSavanju imovinsko-pravnih odnosa. Takav
pristup omoguduje i trazi da se obavezno marketinSki valoriziraju i sve one turisticke
atraktivnosti i atrakcije koje u roku od jedne sezone mogu prijeci iz potencijalne u realnu
turisticku atrakciju (oznacene oznakom “007).

Izneseni pristup marketinskom vrednovanju turistickih atrakcija osobito je pogodan za
regionalnu (Zupanijsku) razinu marketinskog planiranja, pa ga je bilo moguce testirati pri
1zradi serije strateSkih marketinskih planova turizma za nekoliko hrvatskih Zupanija, u kojimna
je provedena valorizacija samo prve tri kategorije turistickih atrakcija (medunarodne,
nacionalne i regionalne vaznosti).*

Marketinsko vrednovanje na lokalnoj razini obuhvaca sve cetirt kategorije turistickih atrakcija
s podrobnijom analizom standardne turisticke dostupnosti i stupnja koriStenja pristupnog
kapaciteta svake pojedine turisticke atrakadje.
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Okvir 5.2.0.3
MARKETINSKO VREDNOVANJE TURISTICKIH RESURSA VARAZDINSKE ZUPANIJE

: STUPANJ TURISTICKE OPREMIJENQSTI

VAZNOST

* Dvorac Jaliabet
1* Dvorac Bisag
e lonéarstvo Jerovec

A ’ B ! c 0
(100%) ,' (66%) i (33%) " (0%)
|. kategorija ® Dvorac Trako$can Ye Varaidinsko groblje [» Arboretum i dvorac Opeka
Medunarodna ¢ Stari grad Varaidin ~* Urbana jezgra Varaidina » Spilja Vindija
*kk ! Varazdinske > Loviste Zelendvor te  Hododaste predrage krvi

! barokne vecer; Isusove, Ludbreg

1). kategorija > Trako3éansko E» Ivancica i» Planirani park prirode | * Dvorac Klenovnik

Nacionalna | jezero i park-3uma » Znatajni krajolik Kalnik Hrvatsko zagorje , e Zatvorski skiop

*% i Lepoglavska Cipka . ® Varaidinske Toplice » Matkova spilja ! u Lepoglavi

i » Varazdinske Toplice ; -arheolosko nalaziste y* Dvorac Marusevec ' ¢ Dvorac Krkanec
. ljeciliste ’ * Paviinski kompleks | * Dvorac Veliki Bukovec '> Termalno izvoriste
' ' u lepoglavi 1+ Remetinec - crkva ' Ludbreg
: . ¢ Dvorac Batthiany, Ludbreg Blaiene Djevice Marije
i +® Lepoglavski Rangerov put * [epoglavski dani .
: (> Drava s umjetnim jezerima '
;» Sajam lova i ribolova i
, . Varazdin ;
| l'e “Deset dana Sv. Nedjelje”, | ;
; : Ludbreg '
i ;

1. Kategorija i » Dvorac Saulovec :» Ravna gora Ve Povijesni sklop ‘» Planirana park

Regionalna i* Bednjanska svadba ;b Cevo na Ivantici sredista lvanca : suma Krizancija

* ] > Grebengrad na tvanéici * Dvorac Vinica Donja ] * Dvorac KriZovijan

: * Varaidinske Toplice e Dvorac Vidovec ' grad
' P povifesno srediste i* Dvorac Jalkovec . » Dvorac Bajnski dvori
% * Vodeni park “Aquacity” * Dvorac Donji Martijanec . * Dvorac Novi Marof
; '» Termalno kupaliste ie  Bela - dvorci _
: : Topligica * lvanetka Kamenica - crkve .

» Prirodna bastina
* Kulturna bastina
Izvor: Strateski marketinski plan turizma VaraZdinske Zupanije (1997). Zagreb : Institut za turizam, str. 13.

5.3. Katastar i atlas turistickih atrakcija

Sustavno prikupljanje detaljnih podataka o brojnim i raznovrsnim turistickim atrakcijama
neke destinacije zahtjevan je zadatak zato Sto o tome gotovo i nema prakti¢nih iskustava, a
postojece iznimke odnose se na djelomicne evidendije 1 vrlo pojednostavljenu tipologiju
turistickih atrakcija, kao $to je, primjerice, ranije spomenuta podjela na prirodne i kulturno-
povijesne atrakcije ili, jo$ jednostavnije, na “primarni turisticki prostor” i ostali prostor.

5.3.1. Svrha katastra i atlasa

Svi podaci o turistickim atrakcijama, kao rezuitat njihove identifikacije, evidencije,
sistematizacije 1 valorizacije, trebali bi postati kljucnim dijelom odgovarajuce dokumentacije
o turistickim atrakcijama (baza podataka), koja bi stajala na raspolaganju turistickim
zajednicama, lokalnoj upravi i samoupravi, prostornim i drugim razvojnim planerima,
statistickim sluzbama, turistickom gospodarstvu i svima drugima zainteresiranima za razvoj
turizma 1 zaStitu njegova temeljnog resursa u nekoj turistickoj destinaciji.
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Turisti¢koj zajednici, osobito turistickim zajednicama mjesta, op¢ina i gradova, ta bi
dokumentacija pruzila uvid u turisticki potencijal koji odreduje razvoj turizma na podrucju
njihove turisticke zajednice. Na osnovi tako prezentiranog potencijala, turisticka zajednica
moze donositi realne strateske planove razvoja turizma na svom podrudju, odredivati
prioritete za njihovu realizaciju i planirati promidZbene akcije.

Lokalna uprava i samouprava samo na osnovi spomenute dokumentacije moze utvrdivati
opseg i prioritet izgradnje komunalne i lokalne infrastrukture, vazne za razvoj turizma,

neracionalnog koristenja.

Prostorni i drugi razvojni planeri na ovaj nadin dobivaju odgovarajuce podatke za
upotpunjavanje dokumentacije o prostoru, koja slicne podatke o drugim sektorima treba voditi
na sli¢an nacin. Zapravo, cijeli pristup vodenju podataka o turistickim atrakcijama ovdje je
utemeljen na provjerenim pravilima prostorno-planerske struke.

Statisticke sluzbe u obradi turistickih podataka sada iskazuju gotovo iskljuivo podatke o
broju turista i broju njihovih noéenja, a ne prate broj jednodnevnih posjetitelja niti broj
posjeta vizitacijskim atrakcijama. Drzavni zavod za statistiku priprema metodologiju
statistickog pracenja i za tu vrstu turizma, €iju bi realizaciju znatno pomogla odgovarajuce
vodena dokumentacija o turistickim atrakcijama.

Turisticko gospodarstvo, osobito srednji i mali poduzetnici te obrtnici, mogli bi iz
dokumentacije o turistickim atrakcijama dobiti podatke koji bi ih poticali na odgovarajuce
poduzetnicke pothvate, osobito one vezane uz koridtenje turistickih atrakcija od regionalne
i lokalne vaznosti.

5.3.2. Struktura i sadrzaj katastrai atlasa

Vodenje dokumentacije o turistickim atrakcijama takoder mora zadovoljiti neke op¢e priznate
norme o vodenju svake dokumentacije, kao 5to su:

* identifikacija

* evidencija

* sistematizacija

* vrednovanje

* sustav vodenja

* davanje podataka na koristenje.

Identifikacija (prepoznavanje) turistickih atrakcija na terenu moguca je samo pod uvjetom
da je prethodno prihvacena njihova definicija. U ovoj knjizi to je utvrdeno u odjeljku 2.3.1.
(Fenomenologija): Turisticke atrakcije temeljni su turisticki resurs svake turisticke destinacije,
koji odreduje i uvjetuje turisticku ponudu te destinacije kao i mogucnosti razvoja turizma uopce.
Njihova bit odredena je turistickim potrebama, motivima i aktivnostima. Sve turisticke atrakcije
snazno su prostorno obiljezene, bez obzira jesu li same dio prostora ili je samo njihova pojavnost
strogo prostorno odredena.

Za prakti¢nu primjenu identifikacije turistickih atrakcija, navedena teoretska postavka
prevedena je u operativni instrument u obliku Sesnaest tablicnih priloga detaljnoj klasifikaciji
turistickih atrakcija (4. dio knjige).

Za identifikaciju turistickih atrakcija potrebni su i podaci koji se rijetko mogu naci u ustaljenim
sustavima dokumentacije. Zbog toga Ce se, u zamjenu, morati pribjegavati i terenskim
istrazivanjima (opservacija, skiciranje, fotografiranje, anketa, intervju). U tzv. desk
istrazivanjima (koristenje pisane i druge grade) posebnu pozornost valja posvetiti razli¢itim
monografskim prikazima podrucja turisticke destinacije, turistickim vodicima i drugim
tunistickim i sliénim publikacijama, periodi¢nim izdanjima i dnevnom tisku, izvjestajima
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% za sada su izratuni ili procjena
vrijednasti turisticke atrakcije teo-
rijska kategorija, ali i izazov za
daljnje isiraZivanje.

drzavne te lokalne uprave 1 samouprave. Neke od mjesnih i gradskih knjiznica posjeduju
bibliotecne zavicajne zbirke, u kojima su sistematizirane publikacije o nekom kraju. Takoder,
zavicajni muzeji ili muzejske zavicajne zbirke sadrze gradu u kojoj se mogu prepoznati
mnoge turisticke atrakcije.

Evidencija turistickih atrakcija slijedi nakon identifikacije, a obuhvaca upis dostupnih
podataka o konkretnoj turistickoj atrakciji. Vrste podataka odredene su osobito potrebama
razvojnog i marketinskog vrednovanja destinacija, kako je to prikazano u odjeljcima 5.1. i
5.2.Tosu:

* vrsta

* ime/naziv

* kratak opis

* lokacija

* sezonalnost

* $iri sustav atrakcija

* turisti¢ka pristupacnost.

Sezonalnost i $iri sustav atrakcija nece uvijek biti moguce odrediti na terenu prilikom
evidendije, pa Ce se do tog podatka morati do¢i u fazi vrednovanja turistickih atrakcija.

Sistematizacija turistickih atrakcija slijedi nakon njihove pocetne evidencije. Osnove za
sistematizaciju dane su u tablici 3.3.S.1. Osnovna funkcionalna klasifikacija turistickih atrakcija
te u odjeljcima od 4.1. do 4.16. Priloga detaljnoj klasifikaciji.

Vrednovanje (razvojno i marketinsko) turistickih atrakcija opsezan je posao koji Ce za
pojedine sastavnice katkad trajatii dulje vrijeme. To je aktivnost analize i prikupljanja dodatnih
podataka za odredivanje:

* kategorije

* sezonalnost

* boravisno-izletnickih znacajki

» prihvatnog kapaciteta

* pripadnosti Sirem sustavu atrakcija

* stupnja turistickog koristenja

* pribliznog iznosa apsolutne vrijednosti>.

Nakon evidencije i valorizacije moze se ustrojiti sustav vodenja i davanja podataka o
turistickim atraktivnostima i atrakcijama na koriStenje, koji je kljucni dio ovog odjeljka, a
sadrzi:

*» katastar

* atlas

* sluzbu vodenja.

5.3.3. Sustav vodenja dokumentacije

Katastar

Katastar turistickih atrakcija pisani je prikaz sustavno organiziranih podataka. Rijec je o
knjizi u kojoj su turisticke atrakcije, s pripadaju¢im podacima, poredane po vrstama i
podvrstama.

Podaci o pojedinoj atrakciji, kako je to prikazano na slici 5.3.5.1., upisuju se u sljedece stupce:
1. redni broj

2. Sifra

3. vrsta1podvrsta

4. naziv atrakcije

5. vrednovanje i dokumentacija
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kratak funkcionalni opis
lokacija

kategorija

sezonalnost

. boravisno-izletnicke znacajke
10 prihvatni kapacitet

11.3iri sustav atrakcija

12. turisticka dostupnost

13. stupanj turistickog koriStenja
14.nadnevci upisa ili dopune podataka
15. priblizna vrijednost.

W ®No:

U stupac 12 unosi se struktura turisticke dostupnosti s razlozivim podacima o:

* fizickoj i javnoj dostupnosti

* obiljezenosti pristupa

* mogucnostima uporabe i razgledavanja

* informacijskom punktu

* tskanim informacdjama

* eventualnoj specificnoj opremi.

Takav katastar, u kojem se vode podaci o svakoj turistickoj atrakciji osnovne turisticke
destinacije, osnovni je pregled podataka o temeljnom turistickom resursu. Na razini Zzupanije
inarazini drzave podaci ¢e se reducirati na turisticke atrakcije primjerene njihovoj kategoriji.

Na spomenutoj slici (5.3.5.1.) dat je i konkretan primjer, s unesenim podadma za turisticku
atrakciju Cerovacke (Turkaljeve) peéine.

Slika 5.3.5.1.
NACRT LISTA KATASTRA TURISTICKIH ATRAKT[VNOS']'[IATRAKG]A
S PRIMJEROM UNESENIH PODATAKA ZA CEROVACKE PECINE
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Napomena: Brojke u zagradama su eznake za razvofnu valorizaciju te oznake za marketinsku valorizaciju.
Autor: B Kusen
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Atlas

Prijedlog izrade atlasa turistickih atrakcija temelji se na praksi (dugorocnog) prostornog
planiranja, koja u svom planerskom instrumentariju ima izradu prostornoplanerskih atlasa
odredenih podrudja (drzave, regije, grada, opcine).

U Austriji su se, primjerice, takvi atlasi izradivali ve¢ pedesetih godina. Planungsatlas Lavanttal
- Bezirk Wolfsberg izraden je 1958. godine. Karte u tom atlasu pretezito su izradene u mjerilu
1:150.000, Sto je mnogo krupnije mjerilo od onog u Planerskom atlasu SR Hrvatske (mjerilo
1:1.350.000), koji je izraden petnaestak godina poslije. Za ilustraciju, na slici 5.3.5.2. prikazuje
se izvod iz austrijskog atlasa koji sadrzi stare povijesne gradevine.

Godine 1974. objavljen je Planerski atlas SR Hrvatske. Rad na tom atlasu zapocet je 1969.
godine. Od 100 predvidenih karata Atlasa, u prvoj je fazi tiskano njih 40, s nakanom
sukcesivnog dopunjavanja. Na poledini svake karte otisnut je popratni tekst s obrazlozenjem
sadrzaja, metode izrade te s drugim podacima vaznim za koriStenje atlasa.

Atlas turistickih atrakcija graficki je prikaz (tematska karta) njihova razmjeStaja u prostoru.
Zarazliku od tekstualnog iskaza podataka u katastru, u atlasu se zorno razaznaju prostorne
relacije medu turistickim atrakcijama, ali isto tako izmedu njih i drugih sadrzaja u prostoru,
osobito gradevina turisticke infrastrukture (smjeStajni i drugi ugostiteljski sadrzaji) i prometne
infrastrukture.

_Na prvom mjestu, u atlasu se moze uo€iti razlika u prostornoj pojavnosti medu razlicitim
turistiCkim atrakcijama:

1. tockaste (dvorac, slap, vidikovac, muzej ...) koje se oznacuju tockama (znakovima)

2. linearne (rijeka, plaza, ulica, spilja ...) koje se oznacuju linijama

3. povrSinske (nacionalni park, dijelovi mora ... koje se oznacuju omedenim povrSinama.

Atlas se sastoji od zbirke tematskih karata na kojima se izborom vrste, veli¢ine i boje simbola,
boje 1 debljine linjja te boje i “Srafature” povrSina mogu zorno prikazati gotovo svi podacl
koji se vode u katastru. Unosom rednog broja atrakcije iz katastra uz njihovu oznaku u
atlasuy, stvara se jedinstvena veza izmedu atlasa i katastra.

Izbor mjerila kartografske podloge na kojoj ¢e se izradivati cijeli atlas ili njegovi pojedini
dijelovi {atlas se uvijek izraduje na kartografskoj podlozi, najceSce topografskoj) ovisit ée o
razini (veli¢ini podrudja) i specifinostima prostora koji se prikazuje. Tako ée se u atlasu koji
prikazuje turisti¢ku resursnu osnovu drzave prikazati samo atrakcije I. 1 II. kategorije
{medunarodna i nacionalna vaznost), dok ¢e se u atlas zupanije unijeti, uz prve dvije 1 IIL
kategorija (regionalna vaznost). Za podrucje gradova i op¢ina, kao i za druge osnovne turisticke
destinacije, u atlas ¢e se unositi sve Cetiri kategorije. Za pojedine dijelove osnovnih turistickih
destinacija, u kojima je velika gustoca atrakcija {turisticka mjesta ili srediSta gradova), dodatno
¢e se prikazati atrakcije na karti krupnijeg mjerila.

Konkretan doprinos ovakvom stavu su slike 6.3.5.4 (Prilog atlasu turistickih atraktivnosti -
Atrakcijska osnova Grada Ivanca - povrsinske i linearne atrakcije) i 6.3.5.5. (Prilog atlasu
turistickih atraktivnosti - Atrakcijska osnova Grada Ivanca - tockaste atrakcije).

Sluzba vodenja

Katastar i atlas trebali bi se Cuvati, odrzavati te podaci iz njih davati na koristenje u okviru
javne sluzbe koja bi mogla osigurati naprijed proklamiranu zada¢u. RjeSenja mogu biti
razliCita. U vrijeme tradicijskog vodenja dokumentacije rjeSenje se moglo naci pri sluzbama
katastra zemljista ili drugim sluzbama ovlaStenim za vodenje dokumentacije prostora.
Racunalno vodenje dokumentacije pruza sasvim nove mogucnosti, sto zahtijeva i druga
tehnicka rjesenja.
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Slika 5.3.5.2.

IZVADAK IZ PRIKAZA GRADITELJSKE BASTINE U PLANERSKOM ATLASU
OKRUGA WOLFSBERG (AUSTRIJA)

ST. LEONHARD,

BEZIRK WOLFSBERG -

ALTE GERICHTE, WEHRANLAGEN
UMD SCHLUSSER
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Izvor: Planungsatlas Lavanttal - Verwaltungsbezirk Wolfsberg (1958). Herausgegeben vom Amt der Karntner Landesregierung,
Klagenfurt, karta 2.
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6. Koristenje i zastita

6.1.

* Ovaj pajam je prevoden u stranim
Jjezicima kao durable development,
desarrollo sostenido, svillupo soste-
nuto, a u hrvatskom jeziku sinoni-
mom se mogu smatrati obziran,
postojan, potrajan razvitak.

Pristup

6.1.1. Odrzivi razvej turizma

OdrZivi razvoj

0d 1974. godine, kada je u Cocoyocu (Meksiko) objavljena Deklaracija o razvoju Covjecanstva
i zastiti covjekova okolisa (Cocoyoc Declaration), u kojoj je sadrzan i koncept nazvan sustain-
able development (odrZivi razvoj), taj se koncept razvio do prave strategije za rjeSavanje nesklada
izmedu ¢ovjeka i prirode.

Najrasirenija definicija odrzivog razvoja je ona prema kojoj je €ovjekov razvoj odrziv ako se
prirodni ekosustavi koriste kao resursi rasta proizvodnje i potrosnje, ali se sljede¢im
generacijama ostavljaju neumanjene kakvoce i iskoristivosti. Budemo li na kraju nasih zivota
utvrdili da smo uvecavali proizvodnju i potroSnju i obogacivali njihovu strukturu te da su
ekosustavi oko nas mozda drugaciji, ali svakako jednako raznovrsni i iskoristivi, moéi ¢emo
re¢i da smo se razvijali odrzivo. Odrzivi razvoj brzo je stekao zagovornike medu onima koji
su nakon Stockholmske konferencije (1972) prihvatili prva nacela medunarodnog ocuvanja
okolisa, ali i medu onima koji su takve koncepte odbacivali (Starc, 1994). Uvazavajudi i
ekonomski rast i prirodne ekosustave te opisujuci razvoj kao proces u kojem svatko moze
rasti ako to ne ¢ini na Stetu drugog, koncept odrzivog razvoja pokazao se iznimno privlaénim
te se stoga poceo redovno pojavljivati u bogatoj svjetskoj produkciji deklaracija, agendi,
zakljudaka i preporuka. Potpuno je prevladao 1987. godine, nakon objavljivanja izvjeStaja
nazvanog Our comnmon future, koji je bio pozdravljen i usvojen kao strateski dokument. Danas
bi se jedva mogla na¢i vlada ili medunarodna organizacija koja bi odrzivom razvoju usudila
suprostaviti nesto Sto ne bi imalo 1 aktivni ekolodki 1 aktivni ekonomski aspekt.

Ovaj korisni koncept valja rasclaniti na viSe vrsta odrzivosti koje su uz njega vezane:
* ekoloSka odrzivost

* ekonomska odrzivost

* drustvena odrzivost

* tehnoloska odrzivost.

To znaci da, uz ocuvanje raznolikosti 1 iskoristivosti ekosustava, proizvodnja mora biti takva
da se vrati kapital, da se ne remete odnosi u drustvenoj zajednici i da se ne stvara otpad, koji
opterecuje okohis. Javlja se novi, odgovorni 1 sofisticiran)i odnos prema kornistenju svakog
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7y definiciju dao je L. Misra u
svom prilogu Heritage Preservation
in Sustainable Tourisin Develop-
ment na Okruglom stolu Planning
Jor Sustanaible Development na 10.
Generalnoj skupstini WTO-a, Bali,
Indonezija, rujan-listopad 1993.

» Magitnu pentagonainu piramidu
razveja turizma H. Miiller je prezen-
tirao u Zagrebu na medunarodnom
znanstvenom skupu “Prema odrzi-
vom razvitku turizma u Hrvatskoj”,
u prosincu 1994. Tekst je objavijen
u Zborniku radova Skupa, Institut
2zo turizam, Zagreb (1994), str. 11.

resursa, osobito onih neobnovljivih. Poglavito se to odnosi na racionalno postupanje sa
sirovinama. Program politike i akcija Europske zajednice Prema odrzivosti (Towards..., 1992),
vezan na odnos okoli§ - odrzivi razvoj, osobitu pozornost posvecuje upravljanju resursima.

OdrzZivi razvoj turizma

Odrzivi razvoj turizma, u okviru nove razvojne filozofije globalnog odrzivog razvoja, moze se
prigodno oslikati stavom L. Misre {Misra, 1994) na 10. Generalnoj skupstini Svjetske turisticke
organizacdije: “Odrzivi razvoj je onaj koji ne dovodi do propadanja i iscrpljivanja resursa sto razvoj
¢ine moguéim. OdrZivi razvoj turizma jedini je oblik razvoja koji sebi smijemo dopustiti, jednostavno
ne postoji drugi izbor."”

S aspekta turistickih atrakcija, koje su temeljni turisticki resurs, odrzivi razvoj turizma ovisi
primarno o postupanju s turistickim atrakcijama. To zna&i da se turisticke atrakcije u turizmu
mora koristiti racionalno, tako da one ne propadaju niti se iscrpljuju, ali i da ih treba
stititi od drugih djelatnost koje bi ih mogle ugroziti.

H. Miiller (1994)*® razvoj turizma prikazuje pomocu “magicne” peterostranicne piramide
{6.1.5.1)). Ciljevi okolidno i socijalno prihvatljivog turizma vezani su uz Cesto citirane strategije
kvalitativnog razvoja. Kvalitativni razvoj moze se opisati kao “bilo koje povecanje kvalitete
Zivota” {(ekonomska dobrobit i subjektivna ugoda), koje mozZe biti postignuto smanjenjem
uporabe neobnovljivih resursa, te kao smanjenje stresa u okoliSu i kod ljudi. Takve ideje
mogu biti vrlo zahtjevne, ali mogu biti i inspirativne. U skladu s iznesenim, od pomoc¢i moze
biti primjena “magicnog” peterokuta koji sadrzi sljede¢ih pet sastavnica:

* “zdravo” gospodarstvo

* subjektivni osjecaj ugode

* ofuvana priroda 1 zasti¢eni resursi

* “zdrava” kultura

* optimalno zadovoljavanje potreba gostiju (turista).

Travis (1994) upozorava na svu sloZenost odrzivog razvoja turizma. S jedne strane su turisticki
sustav i turisticko okruZenje (2.3.5.1.), a s druge strane, slikovito prikazani stroj koji Cini
turizam (6.1.5.2).

Slika 6.1.5.1.
MAGICNA PETEROSTRANICNA PIRAMIDA TURISTICKOG RAZVOJA

Pravo budu¢ih generacija
na stvaranje
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Izvor: Miiller, H. (1994). The thorny path to sustainable tourism development. // Zbornik radova
s medunarodnog znanstvenog skupa «Prema odrzivom razvitku turizma u Hrvatskoj», Zagreb 1994.
Zagreb : Institul za turizam, str. 11.
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Slika 6.l.§.2.
TURISTICKI STROJ
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Izvor: Travis, A.S. (1994). Sustainable tourism concepts & innovations in coastal areas and coastal city tourism. // Zbornik radova s
medunarodnog znanstvenog skupa «Prema odrZivom razvitku turizma u Hrvatskojn, Zagreb 1994. Zagreb : Institut za turizam, stv. 41.

Turisticki sustav, koji je zamislio W. Leiper, a dopunio A. S. Travis, pomaze identificiranju
ciljeva koji su bitni za odrzivost. U turistickim emitivnim podrucjima oni se odnose na odrzivost
potraznje i pretpostavljaju da su kanali prijevoza 1 komunikacije potpuno otvoreni za turiste,
te da je kretanje turista sigurno i uz prihvatljive cijene. Zastita okolisa uz transportne pravce
sve ¢e vise postavljati pitanja uporabe postojecih goriva i tehnologije zracnog prijevoza.
Ipak, primarno teziste interesa odrzivog razvoja turizma jest odrzivost turistickog
destinacijskog podrudja kada u odnosu na domacu i inozemnu konkurenciju istekne vrnjeme
zivotnog ciklusa odmoriSta i smjeStaja, privlacnost njihova proizvoda 1 njthove turisticke

atraktivnosti.
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Okvir 6.1.0.1.

PREGLED MIERA ZA ODRZIVI RAZVOJ] TURIZMA U EZ-u DO 2000. GODINE | PRIPADAJUCIH INSTRUMENATA

» Stvaranje ekoloSke svijesti kod ljudi
© koji upravljaju turistickim podrugjima
; « Stvaranje svijesti o potrebi zastite

okolisa kod lokalnog stanovnistva

l i davatelja turistickih ustuga

PREDMET MJERE DO 2000. GODINE INSTRUMENT!I
Vrsta + Bolje upravijanje masovnim turizmom * jacanje kontrole koriStenja zemljista
turizma L. Nacionalni i regionalni integrirani * stroga pravila za novu izgradnju
planovi upravijanja primorskim * upravljanje prometnim lokovima
i planinskim podrujima do i od turisti¢kih podruéja
* upravljanje posjetima; razmjena iskustava
;= pilot modeli odrzivog turizma
. » strogo pridrzavanje standarda u zastiti okolisa:
. buka, pitka voda, voda za kutpanje, '
: zbrinjavanije otpadnih voda i zagadenja zraka
I » stvaranje tampon-zona oko osjetljivih podrutja
Ponasanje : « Stvaranje ekoloSke svijesti : * razvijanje i promocija
turista * Liberalizacija zratnog prometa » multimedijalne kampanje i konferencije
* TGV mreza (viakovi velikih brzina} * £U prijevozna politika i
, » Povec¢anje marginalnih troskova nacionaina prijevozna politika
i koristenja osobnih automobila » ekonomske mijere: primjerice, glede C02, poreza
i promocija alternativnih prijevoznih na gorivo, poticanje koriStenja javnog prijevoza
sredstava . *» suradnja u razmjeni informacija
P Bolja disperzija praznika * nacionalni i regionalni planovi
': « Diversifikacija turizma (ukljucujuéi ’ * EU - regionalni fond za razvoj
ruralni i kulturni turizam) * EU - turistiki plan
: L. EU - komisija za turizam
Kvaliteta » Promocija novih oblika turizma * brodure
turistickih ' koji brinu o okoliSu * profesionalni te¢ajevi
usluga Vo PaZljiva selekcija smjedtaja * pilot-projekti

« profesionalni te¢ajevi i naobrazba uz

razmjenu najboljin iskustava

lzvor: Towards sustainability: a European Community programme of policy and action in relation to environment and sustainable development (1992). Brussels :
Commission of the European Communities, str. 39.

Turisti¢ki okoli§ drugi je aspekt dinamike turisti¢kog sustava koji pokazuje da su uvijek
dvije razlicite populacije ukljucene u turisticko okruZenje, turisti i domace stanovnistvo,
koje Zivi u turistickoj destinaciji. Domaci stanovnici dijele se na one koji imaju gospodarsku
korist od turizma i one koji je nemaju, odnosno one koji mogu imati tetu od turizma. To je
vrlo uocljivo posljednjih desetak godina u politickim promjenama u kojima je doslo do
prepoznavanja i postivanja interesa domace populacije u turistickim destina'cijama. To se
povezuje s novim razumijevanjem potreba zastite kulture domaceg stanovni§tva, njihove
graditeljske 1 prirodne bastine, njihovog identiteta kao puta prema odrzivom turizmu.

U Programu Towards Sustainability Komisije Europske zajednice iz 1992. godine izdvojeno je
pet najvaznijih podrucja za opdi odrzivi razvoj: industrija, energetika, transport, poljodjelstvo
1 turizam. Za njih su izradene strategije razvoja do 2000. godine s globalnim fizickim !
financijskim kvantifikacijama. Za ovaj rad metodoloski su zanimljivi pojedini elementl
strategije razvoja turizma u EZ-u. Tako je za razvoj odrzivog turizma dan pregled mjera do
2000. godine i pripadajucih instrumenata, i to s obzirom na vrste turizma, ponasanje rurista
1 kvalitetu turistickih usluga.

UE
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Ovdje se izdvajaju neke od mnogobrojnih mjera:

* poboljianje kontrole koristenja zemljiSta

* jasna i ¢vrsta pravila za novu izgradnju

* upravljanje prometnim tijekovima u i prema turistickim podrucjima

* upravljanje posjetom gostiju

* pilot modeli za odrzivi razvoj turizma

* striktna primjena i prisilno nametanje okolidnih standarda u svezi s bukom, pitkom vodom,
otpadnim vodama, zagadenjem zraka

* stvaranje tampon-zona oko osjetljivih podrucja.

Lokalno planiranje odrZivosti turizma

Svjetska turisticka organizacija (Sustainable..., 1993) tiskala je smjernice za lokalne planere,
0drZivi razvoj turizma, kao konkretan i na lokalnoj razini upotrebljiv prilog planiranju odrzivog
razvoja turizma, kao prakticnu dopunu mnogobrojnim teorijskim radovima o odrZivom
razvoju.

Prakticna rjeSenja odrzivog razvoja turizma na terenu ovise o ukljucivanju nekoliko bitnih
Cinitelja, kao Sto su:

* lokalna zajednica (drustvo)

* okoli§ _

* turisticko gospodarstvo

* primjena nacela odrzivog razvoja turizma

* prihvatni kapacitet prostora {carrying capacity)

* jednostavnija procjena utjecaja turizma na okolis

* turisticka oprema i uredaji u zasticenim podrucjima prirode
* inventarizacija turistickih atrakcija

* planiranje razvoja turizma

* odgovarajuci proces planiranja

* planiranje namjene povrsina

* razvojni i oblikovni standardi

+ marketinsko planiranje

* upravljanje okolisnim i socio-ekonomskim utjecajima.

Detaljno analiziranje svakog od navedenih elemenata prelazi okvire ovog rada, pa ¢e se u
nastavku pozornost skrenuti samo na neke od njih. Na prvom mjestu to je odnos izmedu
turistickoga gospodarstva, zastite okoliSa i lokalne zajednice. Odnos medu tim partnerima
udosadasnjem razvoju turizma prikazan je na slici 6.1.5.3. Sva tri partnera u razvoju turizma
tu su povezana dvosmjernim utjecajem, ali bez jasno utvrdenog zajednickog cilja. U odrzivom
razvoju turizma zajednicki cilj sva tri partnera jest pobolj$anje kvalitete zivota, kako je to
prikazano na slici 6.1.5.4. Odrzivi razvoj turizma medusobno povezuje turiste 1 davatelje
turistickih usluga sa sluzbama koje zastupaju zastitu okolisa te lokalno stanovnitvo i njihovo
vodstvo, koji Zele bolju kvalitetu Zivota. Da bi svi oni zadovoljili svoje interese 1 utvrdili
zajednicke ciljeve, trebaju se sve viSe priklanjati zajednickoj suradnji. Zbog toga je vazna
uloga lokalnih planera razvoja turizma u unapredivanju takve suradnje kroz planiranje te
razvojni i upravljacki proces.

Okolis objedinjuje prirodne i kulturne resurse koji imaju znacajke turistickih atrakcija. Zbog
toga je zastita okoliSa bitan uvjet za dugoro€ni uspjesan razvoj turizma. Za planiranje odrzivog
razvoja turizma nezaobilazna je inventarizacija turistickih atrakcija. Stoga je koncept
prihvatnog kapaciteta prostora klju¢ planiranja odrzivog razvoja turizma.
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Stika 6.1.5.3.
STARI TURIZAM — ODNOS TURIZMA, OKOLISA 1 LOKALNE ZAJEDNICE

Turisticko

—_— Zastita

gospodarstvo 4— okolisa
Lokalna
zajednica

Izvor: Sustainable tourism development: guide for local planners-(1993). Madrid : World Tourism
Organization, str. 17.

slika 6154,
PARTNERI U ODRZIVOM RAZVOJU TURIZMA

Zastita
okolisa

Turisticko
gospodarstvo

Zivota

Lokalna
zajednica

Izvor: Sustainable tourism development: guide for local planners (1993). Madrid : World Tourism
Organization, str. 35.

6.1.2. Turizam i prostor

Prostor je medij u kojem se dogada turizam. On omogucuje 1 uvjetuje razvoj turizma. Dijelovi
prostora svojom turistickom atraktivnoscu poticu stanovnistvo iz drugih krajeva da ih posjete.
Prostorne relacije izmedu emitivnih i receptivnih podrudja, ali i izmedu turistickih atrakcija i
turisticke infrastrukture te ostalih turistickih sadrzaja unutar turnisticke destinacije, snazno
odreduju pojavu 1 razvoj turizma. Prostornim turistickim atraktivnostima mogu se izravno
smatrati svi atraktivni dijelovi prostora, ali i sve ostale turisticke atrakdije jer su obiljeZene svojim
prostornim razmjestajem. Turisticki atraktivni dijelovi prostora i prostorne relacije medu
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B 2akljuéci objavijeni u Zborniku
radova s Okruglog stola “Turizam
i prostor - ekoloski aspekti konflik-
tnih situacija” odrzanog 5. i 6. stu-
denog 1986. na Zagrebackom vele-
sajmu u okviru FERIJAL- ‘86, mogu
se smatrati vrlo znaéajnim za pris-
tup daljnjem razvoju turizma u
Hrvatskoj.

Ovdje se izdvajaju sljedeci:

* Turizam je kaa najmasovnije kre-
tanje ljudi i kao jedna od najpene-
tranenijih | najdisperzivnijih poja-
va, bitno vezan uz koriStenje pro-
stora I prirodnih resursa s domi-
nantnim zahtjevom da taj prostor
bude ekoloski kvalitetniji od pro-
stora svakodnevnog Zivota i rada.

° Nasuprot stalnom zakonitom po-
vecanju turistickih potreba i na
njima zasnovane turisticke ekspan-
2ije cije je zadovoljstvo uvjetovano
raspolozivim prostorom, stoji ¢inje-
nica da se kvalitetni turisticki pro-
stor apsolutno i relativno smanjuje
ida je uz to snazno prisutan proces
njegove degradacije.

“Na smanjenje i degradacijus ruristi-
ckog prostora uvelike utjecu razli-
¢iti vanjski ¢initelji, posebno prosi-
renje, cesto i stihijsko, gradskih
aglomerocija, industrijskih podru-
{jo ce infrastruktumih sklopova.

"Medutim, i sam turizain, na nacin
na koji se razvija, i kaa potraznja i
kaa ponuda, sve oéitije pridonosi
pogorsanju ekoloskog: stanja pra-
stora, posebno onog s turistickom
namjenom.

*U nasem ruristickom razvoju na-
stupile su mnoge konfliktne situa-
cije, veiikim dijelom kao posljedica
nedosljednosts i nediscipine u pri-
mjent propiso, kao i u realizaciji
orostornih planova.

“Cve su devijacije dovele do ozbilj-
77 posljedico u obliku neplanske i
myenske uporabe, 1 zloupo-
rabe vrijedneg tnstickog prostora,

drugim turistickim atrakcijama i sadrzajima odreduju moguce znacajke turisticke ponude 1
mogudi razvoj pojedinih vrsta turizma.

Oc¢uvanje kvalitete prostora, koja se najlakse predocava kroz disciplinu zastite okolisa,
smisljenom i neizbjeznom intervencijom covjeka u opsegu njegova kvalitetnog Zivljenja, na
tragu povijesnih iskustava stvaranja kulturnog krajobraza i sustava naselja te suvremenih
nacela odrzivog razvoja, preduvjet su za daljnji razvoj turizma, a mozda i za njegov opstanak.
Odrzivi razvoj turizma u sebi nosi naglasene moguc¢nosti racionaine zastite okoliSa i prostora
u gjelini, pod uvjetom da se izmijeni drzavna politika i neodgovorna praksa dijela turistickoga
gospodarstva prema prostoru kao temeljnom turistickom mediju.

Prostor i okoli§ imanentni su pojmu turizma, i obratno, pojam turizam nezamisliv je bez
komponente prostora i okolisa, rezimira B. Vukoni¢ (1987) stavove domacih i svjetskih
teoreticara turizma, S. i Zore Markovic, R. Deferta, D. Alfiera, G. Cazesa.

Nagli razvoj turizma, kolike god on izgledao “mekan” u odnosu na druge djelatnost, kao sto
su, primjerice, masovno krcenje Sumna, otvaranje eksploatacijskih polja, izgradnja vodoprivre-
dne i druge velike infrastrukture, podizanje oneci$¢avajuée industrije te, osobito, Sirenje
gradova i drugih naselja, svojim planetarnim razmjerima ipak je poceo ostavljati sve uodljivije
negativne tragove na prostor i na okolis.

Reakcije na takve pojave bile su vrlo ostre. Primjerice, J. Krippendorf se oglasio knjigom pod
sugestivnim naslovom Zderaci krajobraza (1975), a D. Alfier, inale vatreni pobornik
unapredenja i razvoja turizma u Hrvatskoj od 1952. godine, u svojim novijim radovima iz
sedamdesetih i osamdesetih godina kritizira posljedice masovnog i sezonski koncentriranog
turizma: Oblici i posljedice turistickog pritiska na obalu i more (1972), Potreba novih orijentacija
u dugorocnom razvoju nasega turizma (1981) i Turizam kao generator novih oblika imobilijarne
rente i velikih poremecaja na trzistu nekretnina (1985a). Medutim, desetak godina poslije prve
knjige, J. Krippendorf u svojoj poznatoj knjizi Putujuce Covjecanstvo (1986), opsjednut
fenomenom slobodnog vremena, putovanja i turizma, uporno trazi rjeSenje za paralelno
odrzanje vrijednosti turizma i vrijednosti okoli3a te ga velikim dijelom nalazi u socio-kulturnoj
sferi, a na osnovi kritike industrijskog drustva. '

Problemima koji su se javili na relaciji turizam - prostor, u Zagrebu je 1986. godine bio
posvecen okrugli stol s temom Turizam i prostor- ekoloski aspekti konfliktnih situacija. Zakljucd
s tog skupa saZeli su tada aktualne znanstvene i strucne stavove o potrebi smisljenog pristupa
razvoju turizma koji ubuducée ne bi bio optereéen konfliktnim situacijama na relaciji turizam
- prostor.? :

U tim su zakljuécima ispravno utvrdeni negativni ucinci turizma, ali i cjelokupnog razvoja
na prostor i okolis. Medutim, na kraju zakljucaka, rjeSenje svih navedenih problema trazilo
se gotovo iskljucivo u vecoj disciplini pridrzavanja donesenih prostornih planova, ni jednog
casa ne dovodedi u pitanje podobnost tih planova za stvaranje “novog turizma”, kojt je
postajao nezaobilazna stvarnost ve¢ pocetkom osamdesetih.

Svodedi odnose izmedu turizma i prostora u okvire koji se bave problematikom osnovnog
turistickog resursa (turisticke atrakcije), ova ce se relacija ovdje analizirati kroz tri
karakteristicna razdoblja koja su obiljezila razvoj turizma i njegov odnos prema prostoru:

* Razdoblje “turizma privilegiranih slojeva”, od polovice 19.do tridestih godina 20. stoljeca;
* Razdoblje “masovnog turizma”, od pedesetih do osamdesetih godina 20. stoljeca;
* Razdoblje naznaka “novog turizma”, od pocetka osamdesetih godina 20. stoljeca.

Za svako Ce se razdoblje dati ocjena pomoc¢u opisa znacajki turistickog zadiranja u prostor,
osobito glede koristenja prostora u odnosu na turisticke atrakcije 1 druge turisticke resurse.
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Razdoblje “turizma privilegiranih slojeva’”

sa socioloSkog stajalista 11jec je o elithom turizmu

s funkcionalnog stajalista rijec je o odmoriSno-zdravstvenom turizmu

turisticka ponuda se temelji na klimatskim, geotermalnim, maritimnim, vegetacijskim i
krajobraznim turistickim atrakcijama

intervencije u prostor i okolis, s jedne strane, nastoje zadrzati izvorne prirodne znacajke
lokaliteta, a s druge strane, perivojnom oblikovanju prilaze uz prethodnu izradu studija
koje sadrze i umjetnicki obrazac

projektiranje turistickih zgrada gotovo je uvijek pretenciozni umjetnicki ¢in

tunsticke atrakcije su, u pravilu, rezultat oplemenjene izvorne turisticke atraltivnosti
standardi koristenja prostora (povrsine) vrlo su bogati te 1 do nekoliko puta premasuju
njegov fizicki i ekoloski nosivi kapacitet.

Sasvim druge znacajke u tom je razdoblju imao turizam velikih gradova, primjerice Pariza,
kao turizam razlicitih gradskih zadovoljstava. On se pretezZito gubio u urbanim strukturama
poznatih gradskih destinacaja, bez znacajnijih izravnih utjecaja na prostor.

Razdoblje “masovnog’ turizma

sa socijalnog stajalista rijec je o vrlo demokratskom turizmu koji se zbog broja sudionika
i zove “masovni”

s funkcionalnog stajalita rije¢ je o odmoriSno-rekreacijskom turizmu

turisticka ponuda se primarno temelji na klimatskim, maritimnim (kupanje i sportovi na
vodi) i planinskim (skijanje) turistickim atrakcijama

nastaju maritimne i planinske turisticke regije i zone — apriorni primarni turisticki prostor
grade se turisticka sredista s desecima, pa i stotinama tisu¢a postelja

komponente turistickog razvoja u prostornim planovima temelje se na maksimalnom
iskoriStavanju primarnog turistickog prostora, na osnovi izracuna fizickog prihvatnog
kapaciteta, 5to se uglavnom svodilo na inventuru povrsina plaza, duzinu obale i veli¢inu
skijaskih staza i Cesto umjetno povecavalo velikim gradevinskim zahvatima, osobito
kod skijaskih staza

prostorui planovi nastojali su zatititi turisticke atrakcije, uglavnom zabranom izgradnje
na javnom pomorskom dobru i pojasu uz obalu (30 do 300 m)

grupnovlasnicki interesi i interesi pojedinaca u praksi su prkosili zabranama gradnje u
“negradivom” obalnom pojasu

negativni utjecaj, osobito na primarni turisticki prostor, vrlo je velik i izrazava se kroz
uniStavanje primarne turisticke atraktivnost, narulavanje ekoloske i socio-kulturne
ravnoteze, uniStavanje prirodne i kulturne bastine i nagrdivanje kulturnog krajolika
arhitektura, hortikultura i urbanizam, osim vrlo rijetkih iznimaka, u estetskom i komfornom
smislu preslike su novih stambenih €etvrti kakve su se u to doba gradile u cijeloj Europi
iznimku ¢ini turizam koji se razvija u zasti¢enim dijelovima prirode, osobito u nacionalnim
parkovima i parkovima prirode, ija se turisticka ponuda temelji na ve¢em broju turistickih
atrakcija, a prostorni planovi se izraduju prema drugacijoj metodologiji.

Istodobno s razvojem “masovnog” turizma tekli sui paralelni procesi koji su bili osnovica za
razvoj “novog” turizma ili su ga anticipirali, odnosno participirali u njemu.

Pocetak razdoblja ““novog’ turizma
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sa sociolo$kog stajalista rije¢ je o turizmu koji odlikuje mjeSavina sudionika iz razlicitih
drustvenih slojeva i razli¢itih interesa, katkad organizacijski i prostorno naglaseno
odvojenih, a katkad isprepletenih

s funkcionalnog stajali3ta rijec je o velikom broju najrazlicitijih vrsta turizma
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turisti¢ka se ponuda u svakoj destinaciji profilira u prepoznatljiv viSeslojan i kompleksan

turisticki proizvod utemeljen na cjelokupnoj atrakcijskoj osnovi turisticke destinacije i

drugim znacajkama prostora

* intervencije u prostoru uskladuju se s nacelima odrzivog razvoja turizma

* priplaniranjuiprojektiranju turistickih gradevinaiokolisa sve se ve¢a pozornost posvecuje
estetskim znacajkama konkretnog rjeSenja (postmoderna, regionalni elementi na tragu
tradicijske arhitekture, restitucija, vrhunska internacionalna arhitektura)

* kod planiranja razvoja turizma sve se viSe napusta kriterij fizickog (prihvatnog) kapaciteta
prostora i afirmira se kriterij ekoloSkog kapaciteta prostora, a u novije vrijeme, tamo
gdje je to ekonomski moguce i opravdano, i kriterij kapaciteta prostora s gledista kvalitete
turistickog dozivljaja.

U prostornom promiSljanju i planiranju razvoja “novog” turizma, turisticku regiju sve vise
zamjenjuje turisticka destinacija, sloZzena prostorna jedinica koju cini $Siri prostor
funkcionalne turisticke cjeline (turistickog mjesta). Taj prostor svoj turisticki identitet gradi
na konceptu svojih kumulativnih atrakcija koje, zbog turistickog dozivljaja koji omogucuju,
zajedno s odredenom urbanistickom turistickom infrastrukturom, tvore prostor intenzivnog
okupljanja turista. Nadalje, u prostornom smislu, razvoj “novog” turizma najizravnije je
vezan uz koncept odrzivog razvoja (engl. sustainable tourism) i uz koncept prihvamog
kapaciteta prostora (engl. carrying capacity).

Istrazivanje fenomena turistickih atrakcija trebalo bi posluziti i kao prilog stvaranju
metodologije planiranja razvoja “novog” turizma, s posebnim osvrtom na koriStenje prostora
u turisticke svrhe.

6.1.3. Integralno upravljanje

Koncept integralnog upravljanja prostorom danas je univerzalni pristup koji metodoloski
obuhvaca problematiku sektorskog planiranja turizma, problematiku prostornog planiranja,
problematiku integralnog planiranja razvoja (gospodarskog, drustvenog i prostornog) tako
da sam proces planiranja smjestava u sustav viSeg reda - upravljanja prostorom, u kojem je
planiranje samo jedna karika koja se kontinuirano obnavlja (priprema planiranja - planiranje
- monitoring), kako je to prikazano na slici 6.1.5.5.

Na slici 6.1.5.6. prikazana je pozicija dokumenta o procjeni pribvatmog kapaciteta u okviru
procesa integralnog upravljanja prostorom, prema kojoj je ta procjena dio turistickog
razvojnog plana, a on dio integralnog plana.

Na sljedeéoj slici (6.1.5.7.) utvrdene su sve faze procesa procjene prihvatnog kapaciteta,
uskladene s odgovaraju¢im fazama procesa izrade ostalih dokumenata i cjelokupnog procesa
integralnog upravljanja prostorom. Sve to je bilo nuzno iznijeti kako bi se mogao razumjeti
detaljni prikaz faza i sadrZaja rada na izradi procjene prihvatnog kapaciteta, prikazan na
slici 6.1.5.8. koja sadrzi pet faza rada: ‘

+ faza prikupljanja dokumentacije i izrade karata

+» faza analize

* faza oblikovanja mogucnosti turistickog razvoja

* faza uoblicenja procjene prihvatnog kapaciteta

+ faza primjene, prijedloga i “monitoringa”.

Primjena detaljnog prikaza faza i sadrzaja rada na procjeni prihvatnog kapaciteta razlikovat
e se ovisno o tome da li se taj proces odvija u okviru procesa integralnog upravljanja
prostorom, jer ¢e se tada mnoge potrebne radnje obaviti kao predradnje u okviru integralnog
procesa, ili se procjena radi autonomno sa svim potrebnim predradnjama 1 radnjama u
okviru same procjene.
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Slika 6.1.5.5.
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*IUOP - Integralno upravljanje obalnim podrudjima.

Izvor: Dragicevié, M.; Klari¢, Z.; Kusen, E. (1997). Smjernice za procjenu prihvatnog kapaciteta sredozemnih obainih pedrudja
za turizamn. Zagreb : Institut za turizam ; Split : Program prioritetnih akcija (MAP-PAPRAC), str. 10.
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Slika 6.1.5.6.
PRIHVATNI KAFACITET PROSTORA KAO DIO PROCESA IUOP-a, INTEGRALNOG PLANA |
TURISTICKOG RAZVOJNOG PLANA
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PLAN
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Napomena: IUOP - Integraino upravijanje obalnim podrucjima

PKP - Prihvatni kapacitet prostora
Izvor: Dragicevi¢, M.; Klaric, Z.; KuSen, E. (1997). Smjernice za procjenu prihvatnog kapaciteta sredozemnih obalnih podruéja za
turizam. Zagreb : Institut za turizam; Split : Program prioritetnih akcija (MAP-PAPRAC), str. 12.

Slika 6.1.5.7.
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Napomena: PPA ~ Plan priotitetmih akcja; WIO ~ Svpetska tunisucke organizacija; PKP - prihvaeni kapacitet prostora:
HUOP — integralne upravijunje obalnim podrudjima.

Lzvar: Dragicevié, ML Klarie, 2 Kusen, £ (1997). Smjemice za progjenu prilvatnog kapaciteta sredozemnih obalnih podrudja za

wurizam. Zagreb cinstitut za turizam : Split: Progiam priortetnih eketja {NAP-PAPRAC), str. 13.
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Slika 6.1.5.8.
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[1v. FAZA - FORMULACIJA PRIEVATNOG KAPACITETA PROSTORA 1

1. Oblikovanje modela turistickog razvoja
2. Izracun prihvatnog kapaciteta
3. Upute za primjenu prihvatnog kapaciteta prostora

| V. PRIMJENA, PREDLOZI 1 "MONITORING" |

Izvor: Dragicevi¢, M.; Klari¢, Z.; Kusen, E. (1997). Smjernice za procjenu prihvatnog kapaciteta sredozemnih
obalnih podruéja za turizam. Zagreb : Institut za turizam ; Split : Program prioritetnih akcija (MAP-PAPRAC), str. 13.

Iz navedene strukture rada na procjeni prihvatnog kapaciteta mogu se icitati i neke podfaze,
koje su posebno izdvojene:

. Faza prikupljanja dokumentadje i izrade karata

. Ukdjucivanje lokalne zajednice

. Faza analize

. Procjena mogucnosti turistickog razvoja i izbor najpozeljnijeg razvojnog scenarija

. Detaljna razrada razvojnog scenarija

. Definiranje i formuliranje prihvatnog kapaciteta

. Integriranje prihvatnog kapaciteta u integralno upravljanje prostorom, ako to prije nije
ufinjeno, te izrada uputa za razlicite skupine korisnika

8. Izrada preliminarne studije ostvarivosti, kao zavr$na faza procesa procjene prihvatnog

kapaciteta
9. Poletak glavnog procesa planiranja razvoja turizma, ukljucujudi prihvacanje plana i proces
primjene plana.

N U R W N

1z navedenih se faza vidi da prihvatni kapacitet nije jednoznacna velicina, ve¢ ovisi 0
odabranom scenariju i zadanoj razini turistickog zadovoljstva koji se tim scenarijem trebaju
ostvariti. Sto je odabrani prag turistickog zadovoljstva visi 1 zahtjevniji, to ¢e prihvatni
kapacitet biti manjl.
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6.2.

Na kraju treba podvuciivaznost definiranja granica podrucja za koje se procjenjuje prihvatni
kapacitet (mjesto, osnovna turisticka destinacija, regija), inventarizaciju 1 valorizaciju
turistickih atrakcija.

6.1.4. Upravljanje turistickom atrakcijskom osnovom

Prethodna tema, integralno upravljanje, opseZno ilustrira vaznost dugorocnog planiranja
turizma i utvrdivanja prihvatnog kapaciteta prostora, a neizravno odreduje i upravljanje
turistickom atrakcijskom osnovom. U tom smislu, upravljanje turistickom atrakcijskom
osnovom sastoji se od njezinog upoznavanja, vrednovanja, pripreme za planiranje,
ukljucivanje u planiranje njezina koriStenja, te “monitoring” nad njenom uporabom i
odrzavanjem.

U Hrvatskoj nije institucionalizirano upravljanje turistickom resursnom osnovom. Iznimku
¢ini Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN, br. 30/1994), koji
propisuje obvezu turistickih zajednica da prate situaciju glede nekih dijelova turisticke
resursne osnove. Bududi da su turisticke zajednice, prije svega, koncipirane tako da brinu o
turistickoj promociji, a ne o turistickom razvoju, to je njihov doprinos upravljanju turistickom
Tesursnom Osnovom minoran.

Poseban je problem specificnost turisticke atrakcijske osnove jer pojedinim njezinim
sastavnicama upravljaju drugi sektori, o éemu ¢e biti viSe rijeci u odjeljku 6.4. Skrb o turistickoj
atrakcijskoj osnovi.

Planiranje turizma

6.2.1. Razvojno (dugorocno) planiranje

Nacela

Naprijed su ve¢ iznesena neka nacela razvojnog planiranja turizma koja se temelje na

odrzivom razvoju turizma, posebnoj relaciji koja postoji izmedu prostora i turizma te

integralnom upravljanju prostorom. Tome treba pridodati jos dvije bitme sastavnice razvojnog

planiranja turizma, a to su:

* planiranje destinacijskog turistickog proizvoda na osnovi prioriteta utvrdenih istrazivanjem
turisticke atrakcijske osnove

¢ kriti¢na masa koja pretvara vizitacijsku destinaciju u stacionarnu.

Prioritet istraZivanja dat turistiCkoj atrakcijskoj osnovi

Razvojno planiranje turizma temelji se na proceduri koja proizlazi iz nacela da je razvoj
turizma odredene turisticke destinacije poglavito obiljeZen traganjem za takvim potencijalnim
turistickim proizvodom, kakvoga predodreduju raspoloZive potencijalne i realne turisticke
atrakcije (6.2.5.1.). Turisticko trziSte e odrediti onaj dio potencijalnog turistickog proizvoda
koji moze postati realnim.

Na putu od identifikacije cjelokupne resursne osnove do stvaranja turistickog proizvoda ima
nekoliko kljucnih faza koje se odnose na planiranje koristenja turistickih atrakcija odredene
turisticke destinacije ili samo jednog njezinog dijela. To su:

* inventarizacyja i sistematizacija turisticke atrakcijske osnove

* razvojno vrednovanje turistickih atrakcija

* atrakcijsko vrednovanje turisticke destinacije
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* popis mogucnosti

* ciljana marketinsSka analiza

* definiranje destinacijskog proizvoda.

Slika 6.2.5.1.

KREIRANJE DESTINACIJSKOG TURISTICKOG PROIZVODA NA OSNOVI PRIORITETA
UTVRDENIH ISTRAZIVANJEM TURISTICKE ATRAKCIJSKE OSNOVE
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Autor: E. Kusen

Model ‘““vijenca” i model “ruze”

Pri stvaranju koncepta prostorne organizacije koriStenja turistickih atrakcija valja voditi
racuna o pojavi kriti¢ne mase vizitacijskih (posjetnickih) atrakcija, kada kvantiteta prelazi
unovu kvalitetu, §j. kada sustav posjetivanja trazi izgradnju smjestajnih kapaciteta (gradevina),
iako su sve atrakcije u destinaciji vizitacijskih znacajki. Zbog toga je, prethodno ili u procesu
stvaranja ovog koncepta, potrebno provesti analizu posjeivanja takvih turisti¢kih atrakcija.
To je moguce uciniti na dva nacina, po modelu “vijenca” ili po modelu “ruze”, kako je to
prikazano na slikama 6.2.5.2. i 6.2.5.3. Na jednoj lokaciji u destinaciji grade se smje3tajni
kapaciteti iz kojih turisti pjeSice, biciklom, konjem, automobilom ili autobusom krecu u

% 7a porrebe svoje doktorske diser-  jednodnevne obilaske pojedinaénih atrakcija.® Model “vijenca” predvida vise lokaliteta s

tacije M. Koscok (1999) je upotrijebio

oba modela.

manjim smjestajnim kapacitetima, a model “ruze” lokalitet sa znacajnijim smjestajnim
kapacitetom.

Planiranje

Razvojno planiranje turizma, nakon $to je izradena atrakcijska sinteza, ima dvije zavrsne
faze s dva kljucna sadrZaja:

1. koncept turisticke prostorne organizacije
2. razvojni turisticki plan.

Atrakcijska sinteza (5.1.6.) posljednji je stadij samostalnog vrednovanja turistickih atrakcija.
Koncept turisticke prostorne organizacije koriStenja turistickih atrakcija u sebi sadrzi
uskladivanje temeljnih turistickih resursa (turisticke atrakcije) s drugim izravnim i neizravnim
ruristiCkim resursima (turisticke gradevine, vanjski turisticki uredaji, turisticke agencije,
turisticke informacije i promidzbeni materijali, turisticki kadrovi, turisticka educiranost
lokalnog stanovnistva, turisticka organiziranost destinacije, sustav turistickog informiranja,
komunalna infrastruktura, geoprometni polozaj, prometna povezanost, opta prostorna
organizacija, oblikovanje gradevina, vanjskih uredaja i zelenih povrsina, ostali resursi), dok
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Stika 6.2.5.3.
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sektorski razvojni turisticki plan u turisti¢koj destinaciji, uz navedeno, sadrzi i uskladivanje
koncepta turisticke prostorne organizacije sa svim drugim korisnicima prostora, s interesima
ostaloga gospodarstva te s interesima lokalnog stanovniStva i stavovima lokalne uprave i
samouprave.

Kreiranje koncepta turisticke prostorne organizacije posljednja je autonomna faza planiranja
optimalnog koriStenja svih raspolozivih turistickih resursa, prije suceljavanja s ostalim
neturistickim subjektima na podrudju turisticke destinacije.

Izrada koncepta turisticke prostorne organizacije kijucna je aktivnost u stvaranju razvojnog
turistiCkog plana neke destinacije. U pravilu, koncept turisticke prostorne organizacije graficki
se prikazuje na aktualnim topografskim podlogama, sa shematski naglaSenim grafickim
sastavnicama i s pripadajuéim tekstualnim obrazlozenjem. U njemu ne treba traziti pravnu
odredenost plana namjene povrsina iz planova prostornog uredenja. To je samo daljnja
racionalna i intuitivna razrada prije napravljene atrakcijske sinteze.

Atrakcijska sinteza je, s jedne strane, ve¢ dala sve programske podatke za prvu projekciju
turistickog proizvoda, a s druge strane, identificirala je u prostoru skupine atrakcija i
pojedinacne atrakcije te njihove medusobne prostorne odnose. Ako se tome pribroje
programski {pisani) podadi o ostalim turistickim resursima i njihovo prostorno odredenje,
tada se stvaraju uvjeti za proces kreiranja koncepta turisticke prostorne organizacije turisticke
destinacije.

Racionalni aspekt stvaranja spomenutog koncepta, pisani i graficki, na osnovi naprijed
navedenih raspolozivih podataka, mehanicki oblikuje ¢vrsti okvir koji jo$ ne daje konacno
rjeenje jer je turizam, ipak, ponuda i kupovina razlicitih vrsta zadovoljstava, pri ¢emu posebnu
pozornost valja posvetiti osnovnoin kriteriju turisticke ponude, a to je kvaliteta turistickog
doZivljaja, koja se ne moZe osigurati tek mehani¢kim komponiranjem sastavnica.

Intuitivni aspekt u stvaranju koncepta turisticke prostorne organizacije koristenja turistickih
atrakdija pretpostavlja dobro poznavanje stanja, ali i procesa koji utjecu na prirodni, povijesni,
socio-kulturni i gospodarski razvoj cijelog podrucja turisticke destinacije, s jedne strane, te
na poznavanje “tajni” stvaranja vrijednog turistickog dozivljaja kakvog traZi turisticko trzite,
utemeljenog na znacajkama stanja i procesa na podrucju odredene turisticke destinacije, s
druge strane.

Da ne postoje Sablonska rjeSenja za stvaranje koncepta turisticke prostorne organizacije
koriStenja turisti¢kih atrakcija, potvrduju i prikazani primjeri, navedeni u odjeljcima 6.3.1. i
6.3.2. RjeSenja koncepata turisticke prostorne organizacije u tim se primjerima medusobno
razlikuju, ne samo zbog razlicitih veli¢ina turistickih destinacija i razlicitih topografskih
mjerila u kojima se ona prikazuju ve¢, prije svega, zbog samosvojnosti svake turisticke
destinacije, ili njezinog dijela, koji nude i traZe razlicita rjeSenja. Zbog toga se, kao najzornije
obrazloZenje koncepta turisticke prostorne organizacije, daje na uvid nekoliko primjera
grafickih prikaza takvog koncepta.

6.2.2. MarketinSko planiranje

Zbog potrebe turisticke promocije i reakcije na zahtjeve trzita, te koristenja realnih turistickih
atrakcija, marketin3ko se planiranje turizma provodi ce$ée i metodoloski je razvijenije. To se
planiranje temelji na prioritetu istrazivanja trzista i ponudi dobro poznatih realnih atrakcija.

Posebno su aktualni strateski inarketinski planovi turizma. U Hrvatskoj se uobicajila sljedeca
osnovna struktura strateskog marketinskog plana turizma:

* Predgovor
* Analiza turistickog trzista
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6.3.

* Analiza okruzZenja

* TrziSna pozicija destinacije 1 ciljevi marketinske strategije
* Marketin$ka strategija

+ ZakljuCna razmatranja.

U Institutu za turizam razradena je posebna struktura strateskih marketinskih planova
turizma za hrvatske Zupanije. Ovdje se navodi struktura takvog plana na primjeru Viroviticko-
podravske zupanije (Stratedki ..., 1999):

* Uvod

* Metodologija

* Turisticka ponuda

* Potraznja i potro$nja

* Analiza konkurencije

* Relevantni trendovi na medunarodnom trzistu

* Trzisna pozicija

* Ciljevi marketinske strategije

* Marketinika strategija turizma Zupanije

* Operacionalizacija marketinske strategije turizma

* Ocekivani gospodarski ucinci turizma

* Glavni nalazi i smjernice

* Dokumentacijski prilog.

Tendencija je da se izraduju mjesoviti razvojno-marketinski planovi turizma koji mogu biti
korektni samo pod uvjetom da se objema komponentama (razvojnoj i marketinskoj) posveti
puna pozornost.

Primjeri koncepcije turisticke
prostorne organizacije

6.3.1. Pregled primjera

Primjeri grafickih prikaza koncepata turisticke prostorne organizacije, iako se oni uvijek
tako u studijama ne nazivaju, pretezito su izabrani iz pojedinih radova Instituta za turizam
u Zagrebu, nastalih u posljednjih desetak godina. Svi izabrani graficki prikazi rad su autora
ove knjige.

Koncept turisticke prostorne organizacije trebao bi predstavljati optimalnu prostornu
organizaciju koriStenja turisticke atrakcijske osnove i posljednja je faza samostalnog
turistickog planiranja uporabe atrakcijske osnove prije usuglaSavanja s drugim mogudim
korisnicima pojedinih sastavnica ili atrakcijske osnove u cjelini, nakon ¢ega ovaj koncept,
modificiran 1 dopunjen, prerasta u okosnicu razvojnog plana turizma.

Buduéi da izrada koncepta turisticke prostorne organizacije nije rutinski tehnicki postupak,
vec osjetljiv, racionalan i intuitivan proces, u nastavku se, za podrobnije objasnjenje sadrzaja
odjeljka 6.2.1. (0 razvojnom planiranju turizma) ovdje za primjer navodi 13 grafickih prikaza
koncepata turisticke prostorne organizacije:

1. Nacionalni park Brijuni (1990)

. Otok Vis (1991)

. Otok Lastovo (1994)

. Grad Ivanec (1997)

. Grad Varazdinske Toplice (1997)

. Donja Neretva - podrucje delte (1997)

Oy b0
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7. Saborsko - op¢ina Saborsko (1998)
. Op¢ina Gornji Kneginec (2000)
9. Vukovarsko-srijemska Zupnija (2001)
10. Op¢ina Podstrana (2001)
11. Grad Cakovec (2001)
12. Op¢ina Rakovica (2002)
13. Malinska - srediSnji dio naselja (2002).
Uz graficke prikaze, koji su bit odabranih primjera, daju se i saZete tekstualne informacije,
nuZne za razumijevanje tih prikaza. Iz tehnickih razloga, uz tekst se za svaki graficki prikaz
navodi $ifra, naziv i izvor, a na slikama u boji nalazi se dodatno otisnuta samo §ifra, dok slike
ostaju sa svim svojim izvornim sadrzajima.

slika 63.5.1. (1) Nacionalni park Brijuni

RAZLAGANJE I

ORGAN%QECUP% NUDE Nacionalni park Brijuni obuhvaca arhipelag koji se sastoji od 14 otoka i nekoliko hridi, ukupne
Nl AU]CIL ONALNOG povrsine 736 ha, od Cega na Veliki Brijun otpada 579 ha te pripadajuce more. Nastanjeno od
PARKA BRIJUNI prapovijesnih i rimskih vremena, ovo je otocje docekalo 19. stoljece kao zapuSten malarican

Izvor: Nacionalni park ?n‘oni - kraj.

razvoj turizma (1990). joint-Ven-

ture Arcipelago s.p.a. Italija ;- Koncem 19. stoljeca, kada se u srednjoeuropskim prostorima poceo naglaseno razvijati

g"g’_’zom} Brion, Hrvatska. P «trizam privilegiranih slojeva®, Brijuni su pejzazno i arhitektonski uredeni u mondeno
sastajaliSte europske elite. Vrhunac takvog razvoja dosegnut je pred pocetak Prvog svjetskog
rata. U bivioj drzavi, SFR Jugoslaviji, ovo je otocje i dalje zadrZzalo svoju ekskluzivnost (ovog
puta drzavno-politicke proveniencije). ProglaSenjem nacionalnim parkom (1983.), Brijuni se
pocinju otvarati za Siru publiku, a javlja se i interes za njihovo odgovarajuce turisticko
vrednovanje.

Brijuni privlace turiste sljededim vrstama turistickih atrakdja: geoloSkim znacajkama prostora,
klimom, vodom, biljnim svijetom, Zivotinjskim svijetom, zasticenom prirodnom i kulturno-
povijesnom bastinom, kulturnim ustanovama, sportsko-rekreacijskim gradevinama i
terenima, turistickim stazama, putovima i cestama, znamenitim osobama i povijesnim
dogadajima te kulturom Zivota i rada.

Godine 1990. zavrsena je studija Razvoj turizma u Nacionalnom parku Brioni kojoj je prethodilo
istrazivanje pod nazivom Novi turizam Nacionalnog parka Brioni koje je, izmedu ostalog,
sadrZavalo i graficke prikaze, od kojih je jedan objavljen u ovom odjeljku.

Okvir 6.3.0.1.
NACIONALNI PARK “BRIJUNI" - MALI BRIJUN, AUSTROUGARSKA UTVRDA

" e’
roio; £, Kusen
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Okvir 6.3.0.2.

NACIONALN!I PARK “BRIJU

Izvor: Brioni (1989), prospekt. Brioni :

NI" - Veliki Brijun

. s

RO Nacionalni park Brioni - Sluiba za marketing.

Slika 6.3.52.
KONCEPT
TURISTICKE
PROSTORNE
ORGANIZACTJE
OTOKA VISA

Izvor: Ogjena kapaciteta podno-
$ljivosti turistickog razvoja
otoka Visa (1991).-Zagreb ; Split :
UNEP, Program prioritetnih akci-
Jja, Centar za regionalne aktivno-
sti, str. 41a.

U tim studijama planirana sistematizacija i organizacija turisti¢ke ponude Nacionalnog parka
Brijuni prikazana je na slici 6.3.5.1. Fazana je prikazana kao prijemni punkt cijelog otocja, u
kojem se razdvajaju vizitacijski (posjetnicki) od stacionarnih (boravisnih) posjetitelja. Sama
je ponuda podijeljena u tri skupine:

1. orgamizirani obilazak vizitacijskih atrakcija

2. sport i rekreacija (ekskluzivni stacionarni gosti i kontrolirani boravak jednodnevnih

posjetitelja)
3. ekskluzivni stacionarni boravak.

(2) Otok Vis

Otok Vis ima povrsinu 90,3 km?, 4361 stalnih stanovnika i dva vec¢a naselja, Vis i Komizu.
Dugo je vremena, zbog posebnog rezima posjeta koji je odredila biv3a [NA, otok Vis ostao na
margini razvoja hrvatskog turizma. Godine 1991. pocele su pripreme za ukljucivanje tog
otoka u hrvatsku turisticku ponudu, ali ih je rat prelinuo u samom zacetku.
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Okvir 6:3.0-3.
0710

Foto: E. Kusen

K VIS - RIBARSKI | RURALNI PROSTOR

n..é V:- ' ”‘.' :
1 IARA VY >

Slika 63583
TURISTICKA
RESURSNA OSNOVA
OTOKA LASTOVO

I‘Zvor.- Kusen, E. (1994). Tursti-

L -
€ resursna osnova otoka
Ji

neain, sir. 10,

LQStovo., an‘rub sInstit za tu-

Na Visu su zastupljene sljedece turisticke privlacnosti: geoloske znacajke prostora, klima,
voda, biljni i Zivotinjski svijet, zasti¢ena prirodna i kulturno-povijesna bastina, kulturne
ustanove, znamenite osobe i povijesni dogadaji te kultura Zivota i rada.

U okviru UNEP-ova projekta Razvoj mediteranskog turizma u skladu s okolisem, izradena je
1991. godine studija Ocjena kapaciteta podnosljivosti turistickog razvoja otoka Visa, (Ogjena...,
1991) koja je sadrzavala analizu turisticke atrakcijske osnove tog otoka s pripadajuéim
prostornim turistickim modelom.

Turisticki resursi otoka Visa, nakon vrednovanja turisticke atrakcijske osnove, uobliceni su u
atrakcijsku sintezu Ciji je koncept grafi¢ki prikazan na slici 6.3.5.2. Turisticki razvoj sa svojim
stacionarnim sastavnicama usmjeren je u dva naselja, koja su se razvila oko dviju luka, na
suprotnim dijelovima otoka, Visa i Komize. Velicina i struktura svakog od ovih sredista
prikazana je segmentiranjem smjestajnih kapaciteta (hoteli, rezidencije, privatni smjestaj i
marine). Preostall je prostor podijeljen na ribarsko-maritimni, ruraini, planinski i zasti¢eni
prostor. U ruralnom prostoru planiran je smjestaj na seljackim gospodarstvima. Zasti¢eni i
planinsk prostor predviden je samo za obilazak 1 sportsku rekreaciju.

{3) Otok Lastovo

Otok Lastovo, kao i otok Vis, zbog svoje vaznosti za doktrinu bivie [NA i posebnog rezima
posjecivanja, takoder je ostao na marginama razvoja hrvatskog turizma. Njegova je povrsina
53 km?, a brojio je 1.228 stanovnika (prema Popisu stanovnistva iz 1991. godine). Najvece
naselje je Lastovo.
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Okvir 6.3.0.4.

v

Foto: E. KuSen

OTOK LASTOVO - SREDISNJE MJESTO ZA POKLADA

Slika 6.3.54.
ATRAKCIJSKA
OSNOVA GRADA
IVANCA - POVRSINSKE
1 LINEARNE ATRAKCI[E
Izvor: KuSen, E. (1997). Mogu-
Cnosti turistickog razvojo Jvan-
ca i okolice. /| Zbornik 600 godi-
na Ivanca. Ivanec : Hrvatska
akademija znanosti i umjetno-
sti, Zavod za znanstveni rad
HAZU u VaraZdinu ; Grad Iva-
nec, str. 225.

Slika 6.3.5.5.
ATRAKCIJSKA OSNOVA
GRADA IVANCA -
POJEDINACNI OBJE¥T1
Izvor: Kusen, E. (1997). Mogu-
¢énosti turistickog razvoja Ivan-
ca i okolice. }/ Zbornik 600 godi-
na Ivanca. Ivanec : Hrvatska
akademija znanosti | umjetno-
sti, Zavod za znanstveni rad
HAZU u VaraZdinu ; Grad fva-
nec, str. 226.

Turisticka privlacnost Lastova sastoji se od sljedecih vrsta turistickih atraktivnostii atrakcija:
geoloSke znacajke prostora, klima, voda, biljni i Zivotinjski svijet, zasticena kulturno-povijesna
bastina, turisticke staze, putovi i ceste, manifestacije te kultura Zivota i rada.

Za potrebe pretvorbe hotela Solitudo u Ublima na otoku Lastovu, autor ove knjige izradio je
1994. godine turisticku resursnu osnovu otoka Lastova i njezinu atrakcijsku sintezu u studiji
Turisticka resursna osnova otoka Lastova (KuSen, 1994a}, ¢iji se graficki prikaz uzima ovdje za
primjer.

Na slici 6.3.5.3. mozemo vidjeti kako se, kroz grafi¢ko vrednovanje atrakcijske i ostale resursne
osnove, nametnuo koncept prostorne organizacije prema kojem je naselje Ubli receptivni
punkt otoka s preteZitim dijelom maritimnih, osobito nautickih sadrZaja u okolici, dok naselje
Lastovo preuzima sredi$nje funkdje otoka, alii sredi$nje turisti¢ke funkcije za “kontinentalne”
turisticke sadrzaje i tranzitni punkt do sekundarmog maritimno-nautickog sadrzaja u Skrivenoj
haci.

Navedeni graficki prikaz sadrZi atrakcijsku sintezu kao rezultat prethodnog vrednovanja
turisticke atrakcijske osnove.

(4) Grad Ivanec

Grad Ivanec zauzima povrsinu od 92,8 km?, na kojoj je (prema Popisu stanovnistva iz 1991.
godine) Zivjelo 14.630 stanovnika, a od toga njih 5.342 u mjestu Ivancu. Juzni dio tog prostora
zauzima lvanscica s najvi$im vrhom na 1.060 m n/m, a sjeverni dio obuhvaca dolinu rijeke
Bednje.

Turisticku privlacnost tog prostora ¢ine: geoloske znacajke prostora, klima, biljni i zivotinjski
svijet, kulturno-povijesna bastina, turisticke staze, putovi i ceste, manifestacije, znamenite
osobe 1 povijesni dogadaji, kultura zivota i rada.

Model turistickog razvoja podrudja Grada Ivanca, prikazan na slici 6.3.5.6., ima svoju podlogu
u naprijed prikazanom vrednovanju njegove atrakcijske osnove {6.3.5.4.16.3.5.5).

Na modelu turistickog razvoja Grada Ivanca izdvajaju se dvije kljucne turisticke atrakcije 1
uvjetuju dva uporista turisticke ponude na tom prostoru: vrsno podrucje fvanscice 1 povijesno
srediSte Ivanca. Njih povezuje glavni turisticki pravac, koji je od sredista Ivanca do sela
Prigorec jedinstven, a od Prigorca do vrha Ivanscice razlaze se u nekoliko pravaca. Na ta]
nacin 1 Prigorec dobiva znacenje manjeg turistickog ¢vorista. Mreza planinarskih putova
artikulira cjeloviti planinski prostor, a sustav vinske staze (ukupno 15 km) Siroki prostot
lvaneckih gorica.

6. koristenje i zasul
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Okvir 6.3.0.5.

GRAD IVANEC - ARHIVSKI SNIMAK STAROG GRADA (1940.) | OCUVANI DIO POVIJESNOG SREDISTA

zvor: Ivanecki kalendar '94 (1994), Godiste 9. VaraZdin : TIVA - Tiskara Foto: E. KuSen
Varazdin, naslovna stranica: foto Petar Jagetié.

Slika 63S6.
MODEL TURISTICKOG
RAZVOJA PODRUCJA
GRADA IVANCA

Izvor: KuSen, E. (1997). Mogu-
cnosti turistickog razvoja Ivan-
ca i okolice. i/ Zbornik 600 godi-
na Ivanca. Ivanec : Hrvatska
akademija znanosti i umjetno-
sti, Zavod za znanstveni rad
HAZU u Varazdinu ; Grad Iva-
nec, str. 231

Slika 6.35.7.
KONCEPT
TURISTICKOG
KORISTENJA
PROSTORA OPCINE
(SADA GRADA)
VARAZDINSKE
TOPLICE

Izvor: Kusen, E. et al. {1997). Mo-
gucnosti turistickog razvoja
mjesta i specijaine bolnice za
medicinsku rehabilitaciju Vara-
Zdinske Toplice. Zagreb : Insti-
tut za turizam. str. 180.

Izvan toga se nalaze druge turistickd privlacne zone: sportski centar s ribnjacima i park-
Sumom, znacajni krajolik Bajer, znacajni krajolik BitoSevlje, lonéarsko podrudje Jerovec-
Bedenc, uzgajaliste jelena Dubrava, znacajni krajolik Dolina Bednje, prostor turistickih
seljackih gospodarstava i pojedinacne turisticke atrakcije, koje medusobno povezuje sustav
turistickih cesta.

Ovaj primjer koncepta prostorne organizacije keriStenja turistickih atrakcija najbliZi je
proklamiranom teorijskom modelu, objasnjenom u ovoj knjizi. PriloZeni graficki prikaz
koncepta turisticke prostorne organizacije u studiji Mogucnosti turistickog razvoja Ivanca i
okolice (Ku$en, 1997a) cjelovito je obrazloZen tekstualnim dijelom katastra turistickih atrakcija,
koji sadrzi prvu fazu njihovog prostornog vrednovanja (3.3.5.2.).

(5) Grad VaraZdinske Toplice

Grad VaraZdinske Toplice, ljeciliSno naselje staro dva tisuclje¢a u sjevernom dijelu Hrvatske,
¢iji se vrhunac “paleoturisticke” afirmacije dogada na prijelazu iz 19. u 20. stoljece, a u
novije vrijeme s 1.200 postelja (1995. godine) najjace je smjeStajno turisticko srediSte u
ovom dijelu Hrvatske. Ono je prije Domovinskog rata imalo jos i 300 postelja u sobama za
iznajmljivanje. PovrSina podrucja Grada Varazdinske Toplice iznosi 79,2 kmn?, na kojoj je
1991. godine Zivjelo 7.236 stanovnika, od ega u mjestu Varazdinske Toplice 1.891 stanovnik.
Najjaca turisticka atrakcija su ljekovita termomineralna voda i prirodno ljeciliste. Slijedi biljni
svijet, prirodna i kulturno-povijesna bastina, sportsko-rekreacijske gradevine i tereni, turisticke
staze, putovi I ceste, manifestacije, znamenite osobe i povijesni dogadaji te kultura Zivota i
rada.

Godine 1997. izradena je studija Moguénosti turistickog razvoja mjesta i Specijalne bolnice za
medicinsku rehabilitaciju Varazdinske Toplice (KuSen et al.,1997). Koncept prostorne organizacije
koriStenja tunistickih atrakcija za cijelo podrucje opcine (sada Grada) prikazan je na slici
6.3.5.7. Prostor Grada, koji se uz rijeku Bednju i glavni cestovni pravac pruza od zapada
prema istoku, raslojen je u tri pojasa - Sumski zasticeni znacajni krajolik sjevernog Kalnika,
dolina rijeke Bednje te vinogradi 1 vo¢njaci Varazdinskih gorica. Gotovo cjelokupni turisticki
potencijal tog podrucja koncentriran je u sredi$njem (ljeciliSnom) naselju, dok su izvan njega
samo tradicijska izletista za goste te planinarske, vinske i biciklisticke staze.
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Okvir 6.3.0.6.
GRAD VARAZDINSKE TOPLICE - SREDISTE MJESTA
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lzvor: Hajduk, S. et al. (1995). VaraZdinske Toplice : kulturno-povijesni i turisticki vodic. VaraZdinske Toplice : Tonimir, zadnja strana korica.

Slika 6.35.8.
SHEMATSKI
PRIKAZ MOGUCNOSTI
RAZVOJA TURIZMA
NA PODRUCJU DONJE
NERETVE

Izvor: Kusen, E. (1997). Turisti-
¢ka valorizacija destinacije
‘Donje Neretve'. /| Nacionalni
seminar o za$titi i koristenju
viaZznih podrucja u Hrvatskoj
= The national seminar on the
conservation and use of Croati-
an wetlands : socioekonomski
aspekt koristenja doline rijeke
Neretve. 11.-13. studeni 1997.,
Metkovic. Zagreb : Ministarstvo
kulture, Uprava za zastitu kul-
turne i prirodne bastine, prilog.

(6) Donja Neretva - podrucje delte

Donja Neretva je jedno od hrvatskih “vlaznih podrudja” {medunarodni naziv za vrijedna 1 u
pravilu zasticena moé¢varna podrudja) koja se nalaze na popisu Ramsarske konvencije. Donji
tok i delta Neretve, osim Sto su turisticki vrlo atraktivan dio hrvatske prirodne bastine, 1
gospodarski su vrlo zanimljivi s razlicitih aspekata: ratarska i voéarska proizvodnja te sjeciste
vaznih nacionalnih i medunarodnih prometnih pravaca (ceste, Zeljeznica, brodski putovi).
Turisticku priviacnost tog podrudja ¢ine poglavito biljni i Zivotinjski svijet, voda, zasticena
prirodna i kulturno-povijesna bastina te kultura Zivota i rada.

Turisticko vrednovanje osnovne destinacije Donja Neretva, samo na razini edukativnog
primjera, obavljeno je u okviru Nacionalnog seminara o zastiti i koriStenju vlaZnih podrucja
u Hrvatskoj (1997), Ciji je sastavni dio i graficki prikaz pretpostavljenih mogucnosti razvoja
turizma na podrucju donje Neretve (6.3.5.8.) Na toj je slici prikazana optimalna moguénost
turistickog razvoja. U tom modelu cijeli se prostor dijeli na Cetiri turisticki relevantne samosvojne
zone: zona delte, maritimna zona, Ba¢inska zona i ostali prostor. U tom se rjeSenju predlazu
za turisticko koristenje dvije kategorije: prva, zaiticena priroda, i druga, posebno vrijedna
priroda. PovrSina razmatranog podrucja zauzima 179,50 km?. U konceptu turisticke prostorne
organizacije izvrseno je strogo razdvajanje turisticki atraktivnog i osjetljivog podrucja od
prometnih koridora te mjesta stanovanja i rada lokalnog stanovnistva.

] . , L na
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QOkvir 6.3.0.7.

DONJA NERETVA - VLAZNO PODRUCJE DELTE NERETVE

Foto: E. KuSen

Slika 63.59.
PROJEKT

SABORSKO - _
PRIKAZ KORISTENJA
I ORGANIZACTJE
PROSTORA

Izvor: KuSen, E. (1998). Projekt
“Saborsko", projekt modela raz-
vitka ruralnog turizma u ratu
stradalom podrudju. /f Turizam.
Vol. 46, br. 2, str. 87.

(7) Saborsko - opéina Saborsko

Op¢ina Saborsko nalazi se u Karlovackoj Zupaniji. Istoimeno naselje nalazi se na rubu
Nacionalnog parka Plitvicka jezera, a razvilo se u duzini od 8 km uz cestu Plaski-Plitvicka
jezera. Godine 1991. brojilo je 852 stanovnika. Za Domovinskog rata bilo je do temelja sruSeno,
a u procesu poslijeratne obnove u Saborskom je podignuto vise od 300 tipskih obiteljskih
objekata koji nemaju nikakve veze s tradicijskim nacinom gradenja toga kraja.

Turisticku privlanost naselja Saborsko i okolice ¢ine: klima, geoloske znacajke prostora,

ZateCena situacija nakon poslijeratne obnove bila je polaziste za izradu projekta Saborsko -
planinsko mjesto ruralnog turizma (KuSen, Tadej, 1998).

Na slici 6.3.5.9. prikazan je koncept turisticke prostorne organizacije podrucja naselja Saborsko.
Uloga turizma u Saborskom treba biti dominantna, tako da je u funkdju turizma stavljena
ukupna poljodjelska i Sumarska proizvodnja. Predvideno je da se poljodjelska proizvodnja
razvija iskljudivo na organsko-bioloskim nacelima i da je u ulozi turizma. U potkrovljima
novih kuca predvideno je uredenje oko 150 turistickih apartmana, s oko 450 turistickih
postelja. Ovaj primjer razlikuje se od prethodnih po mnogo manjem podrucju zahvata, samo
15 km?® Manji dio naselja nalazi se na podrucju Nacionalnog parka Plitvi¢ka jezera i potpada
pod poseban rezim koriStenja. Projekt za taj dio sadrzi samo prijedlog moguceg konacnog
rjeSenja, koje je otvoreno za sve koncepte turistickog koristenja Nacionalnog parka. Planirano
je da se tranzitni promet preusmjeri na obilaznicy, a uz glavnu cestu izgradi pjeSacka i
biciklisticka staza. Obodno oko naselja planirana je izgradnja novih 3etnica i konjickih staza.
Iste komunikacije popreko sijeku os naselja, spajajudi dvije skupine novih seljackih
gospodarstava, Skradu i Crni lug.

Na tom je projektu u cijelosti primijenjen model prostornog vrednovanja koji se zagovara u
prvom dijelu ove knjige, s naglaskom na odrzivom razvoju toga kraja, u kojem turizam ima
kljucnu ulogu, na organsko-bioloskoj proizvodnji te na osjetljivoj ulozi lokalnog stanovnistva,
koje je 1zbjeglo tijekom Domovinskog rata, a sada se ponovno vraca.
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Okvir 6.3.0.8.
SABORSKO - KRAJOBRAZ, OBNOVA | TRADICIJSKA ARHITEKTURA

Foto: E. Kusen : folo: £. Kusen
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Izvor: Freudenreich, A. (1972). Kako narod gradi : na podrucju Hrvatske. Zagreb : Republicki zavod za zastitu spomenika kulture. str. 143.
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CKA

ATRAKCIJSKA

CORNJ! KNEGINEC
jzvor: Kusen, E. {2000). Stra-
reske osnove razvoja turizma
opcine Gornji Kneginec. Gor-
n.j[ Kneginec : Turisticka 2aje-
dnica opéine Gornji Kneginec,

str. 24,

(8) Opcina Gornji Kneginec

Opcina Gornji Kneginec nalazi se u Varazdinskoj Zupaniji, jugoistocno od podrucja Grada
Varazdina te ve¢im dijelom obuhvaca vinogradarski prostor, dok se manjim dijelom pruza u
ravnicarski prostor Varazdinskog polja. SmjeStena je u blizini velike europske prometne
infrastrukture (autocesta Zagreb-Budimpesta). Op¢ina Gornji Kneginec zauzima povrsinu
od 23 éetvorna kilometra, a 1991. godine brojila je 4.977 stanovnika i proglaSena je turistickim
mjestom. Godine 2000. godine izradena je studija Strateske osnove razvoja turizma opcine
Gornji Kneginec (Kusen, 2000).

Turisticke atrakcije Op¢ine obuhvacaju: geoloske znacajke prostora, klimu, vodu, biljni svijet,
Zivotinjski svijet, zasticenu kulturno-povijesnu bastinu, kulturu zivota i rada, manifestacije,
znamenite osobe i povijesne dogadaje, turisticke staze, putove i ceste te turisticke
paraatrakcije. '

Koncepcija turisticke prostorne organizacije izravno proizlazi iz turisticke atrakcijske sinteze
podrudja Opdine (6.3.5.10). Osnovicu Cine paraatrakcije u obliku autoceste s ¢voriStem i
odvojkom brze ceste te Zeljeznicki pravac. Na tu se osnovicu prikljucuje atraktivni
“vinogradarski prostor”, “sportsko-rekreacijski prostor” i “urbani prostor”.

Okvir 6.3.0.9.

e

Foto: E. Kusen

OPCINA GORNJI KNEGINEC - KULA ANDRLIE IL. | TIPICNI KRAJOBRAZ

Slika 6.3.5.11.
KONCEPCI]A
TURISTICKE
PROSTORNE
ORGANIZACTJE
VUKOVARSISO )
SRIJEMSKE ZUPANIJE
Izvor: Razvojno-marketinski
plan turizma Vukovarsko-
srijemske zupanije (2001a).
Zagreb: Instituf za turizam, str.
53.

(9) Vukovarsko-srijemska Zupanija

Vukovarsko-srijemska Zupanija zauzima krajnji istok Hrvatske 1 dio je hrvatskog dunavskog
procelja. Njome prolaze jaki europski cestovni i Zeljeznicki pravci, a tangira ju i najveca
europska rijeka. Zupanija je bogata kvalitetnim hrastovim Sumamai plodnim poljoprivrednim
zemljiStem. U njoj su se razvila dva znacajna hrvatska grada, Vukovar i Vinkovci. Zupanija
se nakon Domovinskog rata nalazi u procesu obnove. Povrsina joj iznosi 2.448 km?, a 1991.
godine brojila je 231.241 stanovnika.

Godine 2001. izraden je Razvojno-marketinski plan turizima Vukovarsko-srijemske Zupanije. Tom
je prigodom vrednovana cjelokupna bogata turisticka atrakcijska osnova Zupanije, koja sadrzi
svih 16 vrsta turistickih atrakcija.

Koncept turisticke prostorne organizacije Vukovarsko-srijemske zupanije (6.3.5.11.) temelji
se na osnovnoj europskoj infrastrukturnoj mre7i, koja se sastoji od pravaca istok-zapad
{Dunav, Zeljeznicka pruga, autocesta, Sava) i pravca sjever-jug (planirani plovni kanal,
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zeljeznica i glavna cesta s tri grada u blizini ¢vorista (Vukovar, Vinkovci i Zupanja) te
naglasenim povrsinskim sastavnicama (dunavski turisticki pojas i kompleks Spacvanske Sume).

Okvir 6.3.0.10. ] )
VUKOVARSKO-SRLEMSKA ZUPANLIA - DUNAV, VUKOVAR, VINKOVCI | ZUPANJA
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slika 6.35.12.
5}-[EMATSK1 P
S
0 =
PROJ KOG

OJA OPCINE
PODSTRANA (DO
2015.)
|zvor: Razvojno-marketinski
plan turizma Opcine Podstrana
,2001;. Zagreb : Institut za turi-
»gm, str. 58.

Slika 6.3.5.13.
TURISTICKI ASPEKT
PLANA NAMJENE
POVRSINA OPCINE
PODSTRANA U 2015.
GODINI

1zvor: Razvojno-marketinski
plan turizma Opcine Podstrana
(2001). Zagreb : Institut za turi-
zam, str. 59.

(10) Opéina Podstrana

Opcina Podstrana locirana je uz morsku obalu, samo 10 km istocno od Splita. Nakon uskog
ravnog pojasa uz more, reljef se strmo penje. Prije razvoja turizma u ovom kraju 1 izgradnje
turisticke ceste (Jadranska magistrala) uz morsku obalu, Zivot se odvijao u starom selu na
brdu (Gornja Podstrana). Kasnije se lokaino stanovnistvo “spustilo” na obalu gdje su mu se
pridruzili dosljaci. Gotovo 6 km obale preizgradeno je i uniSteno. Na pravokutnoj povrsini
duZine 6,0, a Sirine 1,6 do 2,3 km ove op¢ine Zivi 8.300 stanovnika (prema Popisu stanovnistva
1z 2001. godine ).

Razvojno-marketinski plan turizma Opcine Podstrana (2001) trebao je dati odgovor na pitanje
saniranja uniStene morske obale 1 aktiviranja zaleda, osobito Gornje Podstrane. Analizirana
je turisticka atrakcijska osnova Opcine (geoloske znacajke, klima, voda/more, biljni svijet,
zasti¢ena kulturna bastina, manifestacije, kultura Zzivota i rada te potencijalne prometne
paraatrakcije).

Koncept turisticke organizacije prostora prikazan je najprije kao shematski prikaz prostora
Opdine (6.3.5.12.), koji je podijeljen u 6 duzobalnih pojaseva (brdski poljoprivredni prostor s
Gornjom Podstranom, trasa brze ceste za Omi$, pojas stanovanja, pojas postojece Jadranske
magistrale, pojas turistickih objekata, revitalizirana morska obala). Na sljedecoj slici shematski
prikazan koncept projiciran je na topografsku podlogu (6.3.5.13.).

Okvir 6.3.0.11.

zajednica Opéine Podstrana.

OPCINA PODSTRANA - PREUSKI OBALNI POJAS | MOGUCNOST PROSIRENJA

Izvor: Podstrana (2001), prospekt. Podstrana : Turisticka  lzvor: Razvojno-marketinski plan turizma Opcine Podstrana (2001). Zagreb : Institut za turizam

Slika 6.3.5.14.
KONCEPT
TURISTICKE
PROSTORNE
ORGANIZACIJE
GRADA CAKOVCA

Izvor: Kusen, E.; Hendija, Z.;
Marusic. 2. (2001). Mogucnosti
razvitka turizma na podrucju
Grada Cakovca. Zagreb : Insti-
tui za turizam. str. 52.

(11) Grad Cakovec

Grad Cakovec najvedi je od triju medimurskih gradova i sjediSte je Medimurske Zupanije.
Zauzima povrsinu od 83,84 km?, $to iznosi 11,49% povrsine Zupanije. Na tom je podrudju,
ravnicarskih znacajki, 1991. godine Zivjelo 29.996 stanovnika. Svojom juZnom granicom
Grad se naslanja na dravsko akumulacijsko jezero. Izgradnjom autoceste Zagreb-Budimpesta,
Cakovec se dijelom nasao izvan europskih prometnih tokova.

Studija Mogucnosti razvitka turizma na podrucju Grada Cakovca (2001), trebala je na, osnovi
analize turisticke resursne osnove, geoprometnog polozaja, postojece infrastrukture i
europskih turistickih trendova, dati cdgovor o mogucnostima daljnjeg razvoja turizma Grada.
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Okvir 6;3.0. 12. _
GRAD CAKOVEC - POVIJESNA | SUVREMENA SLIKA SREDISTA GRADA
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fzvor: Duic, L. (1986). Cakovec : monografija. Cakovec : Grad Cakovec, str. 20 i 68.

Vrednovane su sve sastavnice turisticke atrakcijske osnove: geoloske znacajke prostora, voda,
biljni svijet, Zivotinjski svijet, zasti¢ena prirodna bastina, zasti¢ena kulturno-povijesna bastina,
kulturne ustanove, sportsko-rekreacijske gradevine i tereni, manifestacije, znamenite osobe
i dogadaji, kultura zivota i rada, atrakcije zbog akcija, turisticke paraatrakcije.

Koncept turisticke prostorne organizacije (6.3.5.14.) usmjeren je na sam Grad Cakovec, njegovu
vezu (pjesackuy, biciklisticku i konjicku) s okolnim prostorom, osobito s obalom dravskog
akumulacijskog jezera, te na automobilsku vezu s pripadajucim ¢voristem na autocesti Zagreb-
Budimpesta, koje se nalazi izvan administrativnth granica Grada.
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slika 6355, )
KONCEPT TURISTICKE
PROSTORNE
oRGANIZACI_]E

OPCINE RAKOVICA
[zver: Sustav obiljeZavanja i
interpretacije turistickih atrak-
cija Yarlovacke Zupanije {ra-
d;m verzija) (2002). Zagreb :
instizut za turizam (dokument
u prpremi).

(12) Opcina Rakovica

OpCina Rakovica obuhvaca prostor na kojem je, s jedne strane, raskrizje cestovnih pravaca
Zagreb-Plitvicka jezera-Zadar (Split) i odvojak za Bihac, koji ¢e se u perspektivi produziti u
suprotnom smjeru do ¢voriSta autoceste Zagreb-Split, a s druge je strane, Sjeverna, glavna
porta Nacionalnog parka Plitvicka jezera, najznacajniji plitvicla receptivni punkt. Uz nesredeno
i nerijeSeno cestovno ¢voriste, ¢ija rekonstrukcija tek predstoji, u Grabovcu se ve¢ oformio i
etablirao znacajan servisni cestovni punkt.

Godine 2002. izradena je studija Moguénosti razvoja turizma u Opéini Rakovica s naglaskom
na glavni ulaz (portu) u Nacionalnom parku Plitvicka jezera, ¢ija su neka rjeSenja preuzeta i u
novu studiju Sustav obiljezavanja i interpretacije turistickih atrakcija Karlovacke Zupanije (2002).

Analizirana je turisticka atrakcijska osnova Opcine (geoloSke znacajke prostora, klima, voda,
biljni svijet, Zivotinjski svijet, zaSti¢ena prirodna bastina, Zasticena kulturno-povijesna bastina,
kultura Zivota i rada, kulturne i vjerske ustanove, turisticke staze, putovi i ceste te turisticke
paraatrakcije.

Koncept turistiCke prostorne organizacije Opéine Rakovica (6.3.5.15.), koncentriran u
kompleksu Rakovica-Grabovac-Catrnja/Seliste, povezuje ta tri punkta organizacijski, servisno,
pjesacki, biciklisticki i oblikovno (osobito zelenilo).

Okvir 6.3.0.13.
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Slika 6.3.5.16.
KONCEPT
PROSTORNE
ORGANIZACIJE

SREDISNJEG DIJELA
MALINSKE

Izvor: Plan razvaja turizma
Opcine Malinska-Dutbasnica
{radna verzija) (2002). Zagreb :
Institut za turizam (dokument
u pripremi).

(13) Sredisnji dio naselja Malinska

Srediste Malinske turisticki je vrednovano u okviru naselja Malinska, te Sire, u okviru Opcine
Malinska-Dubasnica. S turistickog gledista problem razvoja turizma Malinske, izmedu ostalog,
stihijski je pocetm razvoj Malinske, koja nije imala inicijalnu staru povijesnu jezgru, vec je
nastala iz skromnog ribarskog sadrzaja.

Plan razveja turizma Opcine Malinska-Dubasnica, koji je dovrSen 2002. godine, u tom smisly,
u operacionalizaciji strategije, predlaze i projekt Izgradnje i uredenja urbane jezgre Malinske s
prikazom zadane osnove turisticke prostorne organizacije srediSnjeg dijela mjesta, kao dio
sSireg koncepta turisticke prostorne organizacije te osnovne turistiCke destinacije. Stoga se u
ovom slucaju ne analizira turisticka atrakcijska osnova.

Koncept se temelji na dvije uporisnie tocke u naselju, neformalnom sredi$tu mjesta (sada3nji
trg-parkiraliSte) te planiranom i djelomi¢no ostvarenom prilaznom punktu na morskoj obali,
zapadno od sredista mjesta (novi lukobran za pristajanje brodova i rezervirani prostor za
nove veliko parkiraliste). Ta dva pola povezuje jaka duZzobalna pjeSacka komunikacija, na
ijem se pocetku nalazi “simbolicna porta” - ulaz u mjesto. Oko sredidnjeg trga treba se
razviti kvalitetno programirano te arhitektonski i hortikulturno oblikovano urbano srediste
Malinske, po uzoru na povijesna mediteranska srediSta gradi¢a te veli¢ine. U jugoisto¢nom
kvadrantu koncentri¢nim krugom omeden je Siri prostor sredista, kojemu treba takoder
pokloniti osobitu programsku i oblikovniu pozornost.

Okvir 6.3.0.14.
SREDISNJI DIO MALINSKE

Foto: £, Kusen
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Slika 6.3.5.2.

Slika 6.3.5.3.

Slika 6.3.5.4.

Shka 6.3.5.5.
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Stika 6.35.7.

Slika 6.3.5.8.
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6.3.2. Graficki prikazi

Sljede¢i graficki prikazi primjera koncepata prostorne turisticke organizacije u cijelosti su
kopije iz projekata opisanih u prethodnom odjeljku (6.3.1.). U cilju ouvanja Sto vece izvornosti
ovih grafickih prikaza na njima je u knjizi izvr$ena minimalna graficka intervencija unosenjem
Sifre slika iz naprijed navedenih tekstova. Radi lakSeg snalazenja Citatelja, u nastavku se
daje pregled 3ifti slika i njihovih punih naziva te izvora koji sadrze nazive projekata.

RAZLAGANJE I ORGANIZACIJA TURISTICKE PONUDE
NACIONALNOG PARKA BRIJUNI

fzvor: Nacionalni park Brioni - razvoj turizma (1990}. foint-Venture Arcipelago s.p.a. Italija ; Konzorcij Brioni, Hrvatska, prilog. -

KONCEPT TURISTICKE PROSTORNE ORGANIZACTE
OTOKA VISA

jzvor: Ocjena kapaciteta podnosljivosti turistickog razvoja otoka Visa (1991). Zagreb ; Split : UNEP, Program prioriletnih akcija,
Centar za regionalne aktivnosti, str. 41a.

TURISTICKA RESURSNA OSNOVA
OTOKA LASTOVO

Jzvor: Kusen, E. (1994). Turisticka resursna osnova otoka Lastovo. Zagreb : Institut za turizam, str. 10.

ATRAKCIJSKA OSNOVA GRADA IVANCA -

POVRSINSKE I LINEARNE ATRAKCIJE

Izvor: Kusen, E. (1997). Mogucnosti turistickog razvoja Ivanca i okolice. /f Zbornik 600 godina Ivanca. Ivanec : Hrvatska akademija
znanosti { umjetnosti, Zavod za znanstveni rad HAZU u Varazdinu ; Grad Ivanec, str. 225.

ATRAKCIJSKA OSNOVA GRADA IVANCA -

POJEDINACNI OBJEKTI

fzvor: KuSen, E. {1997). Mogucnosti turistickog razvoja Ivanca i okolice. j/ Zbornik 600 godina Ivanca. Ivanec : Hrvatska akademija
znanosti i umjetnosti, Zavod za znanstveni rad HAZU u VaraZdinu ; Grad Ivanec, str. 226.

MODEL TURISTICKOG RAZVOJA

PODRUCJA GRADA IVANCA

Izvor: Kusen, E. (1997). Mogucnosti turistickog razvoja Ivanca i okolice. /f Zbornik 600 godina Ivanca. Ivanec : Hrvatska akademnija
znanosti | umjetnosti, Zavod za znanstveni rad HAZU u VaraZdinu ; Grad Ivanec, str. 231.

KONCEPT TURISTICKQG KORISTENJA PROSTORA OPCINE

(SADA GRADA) VARAZDINSKE TOPLICE

izvor: Kuden, E. et al. (1997). Mogucnosti turistickog razvoja mjesta i specijaine bolnice za medicinsku rehabilitaciju Varazdinske
Toplice. Zagreb : Institut za turizam, str. 180.

SHEMATSKI PRIKAZ MOGUCNOSTI RAZVOJA TURIZMA

NA PODRUCJU DONJE NERETVE

Izvor: Kusen, L. (1997). Turisticka valoiizacija destinacije "Donje Neretve'. /f Nacionalni seminar o zastiti i koristenju viaznih podrucja
u Hivatskoj = The national seminai on the conservation und use of Croatian wetlands : socioekonomski aspekt koristenja doline
rijeke Neretve, 11.-13. studeni 1997, Metkovic, Zagrel - Ministarstvo kulture, Uprava za zastitu kulturme i prirodne bastine, prilog,
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Slika 6.3.8.9.

Slika 6.3.5.10.

Slika 6.3.5.11.

Slika 6.3.5.12.

Slika 6.3.5.13.

Slika 6.3.5.14.

Slika 6.3.5.15.

Slika 6.3.5.16.

PROJEKT SABORSKO - PRIKAZ KORISTEN]A
1 ORGANIZACIJE PROSTORA

Izvor: Kusen, E. (1998). Projekt “Saborsko”, prajekt madela razvitka ruralnog turizma u ratu stradalom podrudju. /f Turizam. Vol. 46,
br. 2, str. 87,

TURISTICKA ATRAKCIJSKA SINTEZA
OPCINE GORNJI KNEGINEC

Izvor: Kusen, E. (2000). Strateske osnove razvoja turizma opcine Gornji Kneginec. Gornji Kneginec : Turisticka zajednica opcine
Gormji Kneginec, str. 24.

KONCEPCT]A TURISTICKE PROSTORNE ORGANIZACIJE
VUKOVARSKO-SRIJEMSKE ZUPANIJE

Izvor: Razvojno-marketinski plan turizma Vukovarsko-srijemske Zupanije (2001a). Zagreb : Institut za turizam, str. 53.

SHEMATSKI PRIKAZ DUGOROCNE PROJEKCIJE TURISTICKOG RAZVOJA
OPCINE PODSTRANA (DO 2015.)

Izvor: Razvojno-marketinski plan turizma Opcine Podstrana (2001). Zagreb : Institut zq turizam, str. 58.

TURISTICKI ASPEKT PLANA NAMJENE POVRSINA
OPCINE PODSTRANA U 2015. GODINI

Izvor: Razvojno-marketinski plan turizma Opcine Podstrana (2001). Zagreb : Institut za turizam, str. 59.

KONCEPT TURISTICKE PROSTORNE ORGANIZACIJE
GRADA CAKOVCA

Izvor: Kusen, E.; Hendija, Z.; Marusi¢, Z. (2001). Moguénosti razvitka turizma na podruéju Grada Cakovea. Zagreb : Institut za
turizam, str. 52.

KONCEPT TURISTICKE PROSTORNE ORGANIZACIJE
OPCINE RAKOVICA

Izvor: Sustav obiljeZavanja i interpretacije turistickih atrakcija Karlovacke Zupanije (radna verzija) (2002). Zagreb : Institut za
turizam (dokument u pripremi).

KONCEPT PROSTORNE ORGANIZACIJE
SREDISN]JEG DIJELA MALINSKE

Izvor: Plan razvoja turizma Opéine Malinska-Dubasnica (radna verzija) (2002). Zagreb : Institut za turizam (dokument u pripremi).
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Slika 3. TURISTICKA ATRAKCIJSKA SINTEZA OPCINE GORNJI KNEGINEC - Shematski prikaz (Autor E. Kusen)
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6.5. . . .
TICKI ASPEKT PLANA NAMJENE POVRSINA OPCINE PODSTRANA U 2015. GODINJ (Autor: E. Ku$en)
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Slika 10.
SHEMATSKI PRIKAZ KONCEPCIJE TURISTICKE PROSTORNE ORGANIZACIJE GRADA CAKOVCA (Autor E. Kusen)
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Slika 7.3.1.
KONCEPT PROSTORNE ORGANIZACWE SREDISNJEG DIJELA MALINSKE (Autor £ Kusen
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6.4. Skrb o turistickoj atrakcijskoj osnovi

Upravo je nedostatak skrbi za temeljne turisticke resurse presudno utjecao na odluku o
tiskanju i sadrzaju ove knjige. Cijeli prethodni tekst, zapravo je u sluzbi promicanja skrbi za
turisticku atrakcijsku osnovu. Zbog toga se u ovom odjeljku zakljucno propituju izneseni
nalazi, osobito glede zaStite turistickih atrakcija od uniStenja, oStecenja i neracionalnog
koriStenja te iznose upozorenja i konkretni prijedlozi.

6.4.1. Prava i aspiracije drugih korisnika

Za razliku od vecine drugih djelatnosti, turizam u pravilu ne posjeduje iskljucivo svoje
“sirovine” {temeljne resurse), ve¢ ih mora dijeliti s nekim drugim djelatnostima, katkad u
medusobnom dopunjavanju, suradnji i skladu, a ponekad uz mnoge nesporazume i velike
konflikte. Razlog takvu stanju, osobito pi turistickom koriStenju prostora, pojedinih gradevina
i tvorevina, pojedinih stanja i sastavnica nematerijalne kulture, valja traziti u slaboj
koordinaciji i nepravodobnom planiranju koristenja zajednickih resursa i neistrazenih
mogucnosti zajednickog odrzivog razvoja.

VaZe(a pravna regulativa glavni je uzrok takvom stanju u Hrvatskoj. Ne postoje posebni
“turisticki” propisi kojima bi se stitili op¢i interesi turistickog gospodarstva pri koriStenju
javnih dobara. Za preteziti dio tradicijskih djelatnosti postoje posebni zakoni kojima se
regulira i $titi njihovo pravo na upravljanje i gospodarenje odgovarajuéim resursima, kao
Sto su primjerice:

* propisi o vodama

* propisi o rudarstvu i rudnom bogatstvu

* propisi 0 Sumama i Sumskom zemljiStu

* propisi o poljoprivrednom zemljiStu

* propisi o lovu i sportskom ribolovu

* propisi o kori$tenju mora i pomorskog dobra

* propisi o zastiti prirode

* propisi o zastiti spomenika kulture (kulturnog dobra)

* propisi o elektroprivredi

* propisi o vodoprivredi

* propisi o javnim cestama

* propisi o Zeljeznicama itd.

Gotovo svaka od navedenih skupina propisa regulira i pitanja vezana uz primarna prava
odredene djelatnosti glede vlastitog temeljnog resursa. Tim je propisima, primjerice,
regulirano prvenstvo koriStenja voda od strane vodoprivrede i elektroprivrede te Suma za
potrebe njihova uzgoja i za potrebe lova. O koriStenju granicnih prijelaza u Hrvatskoj iskljucivo
odlucuje ministarstvo nadlezno za poslove financija, a o sadrZaju prate¢ih usluznih objekta
uz autoceste javno poduzece za ceste. O pristupacnosti vidikovcu na kojem je izgraden
propisima o koristenju zasticene prirodne bastine jer se posebnim propisima, kao jedna od
mogucnosti, odreduje i njezino turisticko koristenje. Medutim, u slu¢aju kulturno-povijesne
bastine takve su odluke iskljucivo diskrecijsko pravo nadleznih sluzbi.

Vaze(i propisi, u pravily, ne zabranjuju paralelno turisticko koristenje vec¢ine resursa drugih
djelatnosti, ali nisu ni poticajni za takvo koristenje te, zbog slabe istrazenosti fenomena
turistickih atrakcija i slabog poznavanja osnovnih postulata ekonomike turizma, djeluju
ogranicavajuce na njihovo koristenje u turisticke svrhe.

To objasnjava paradoksalnu situaciju da turizam moze bitl zainteresiraniji za ocuvanje nekog
resursa (zasti¢ena prirodna il kulturno-povijesna bastina) nego li njegov zakonom
proklamirani korisnik, te da je vrlo Cesto sposoban da takvu zastitu podupire i financijski.

231 e. kugen: turisticke atrakeijska osnova 6. koristenje 1 zastita



Bududi da su sastavnice ¢jelokupnog ocuvanog prostora, s njegovim kompleksnim sadrzajem,
istodobno i potencijalni temeljni turisticki resurs, to ¢e turizam i dalje dolaziti u sukob s
drugim djelatnostima, ovisno o tome koji dio prostora i njegovih sastavnica pripada pojedinom
“sektoru”. Prostorni planovisu, u pravilu, dobar instrument za ublazavanje neravnopravnog
poloZaja turizma, proizislog iz navedenih posebnih zakona. Planom namjene povrsina, planom
rezima koristenja i provedbenim odredbama plana dolazilo se do zadovoljavajucih rjesenja.
Medutim, problem je ostao otvoren za sve druge slucajeve kada se odluke donose bez ili
mimo prostornog plana, odnosno bilateralnog ili multilateralnog dogovera ili kada prostorn;
planovi ne sadrze dostatnu elaboraciju turistickog razvoja. U takvoj je situaciji jedino
zadovoljavajuce rjeSenje donosenje posebnih propisa o turistickim atrakcijama, kao
podzakonskih akata utemeljenih na novom Zakonu o turizmu, koji tek valja donijeti.

6.4.2. Ugrozenost turistickih atrakcija

. Problem skrbi o turistickoj atrakcijskoj osnovi ne moze se svesti samo na osiguranje
mogucnosti turistickog koriStenja nekog od proklamiranih resursa druge djelatnosti, ve¢ i
na njegovu zastitu od unistenja ili degradacije unutar ugostiteljske djelatnosti ili neke druge
djelatnosti koju obuhvaca turizam, sve zbog neodgovornog i ¢esto nezakonitog postupanja
turizma s vlastitim resursom .

U prakst su ti odnosi joS sloZentji jer prelaze relaciju turizam — pojedini sektor. Tako neka
djelatnost za potrebe svog razvoja (primjerice, cestogradnja) uniStava resurse druge
djelatnosti (primjerice, vrlo vrijedan arheoloski nalaz) koji je vazna turisticka atrakcija. Tu su
osobito ugrozeni resursi onih djelatnosti koje se primitivno smatraju drustvenim teretom -
javnom potro$njom (primjerice, za$tita spomenika kulture) ili dijelovi reusursa onih djelatnosti
koje za njih nisu vitalno i selektivno zainteresirane {primjerice, poljoprivreda ili, djelomicno,
Sumarstvo). U svim navedenim sluCajevima turisticki sektor se i ne ukljucuje u proces
odluéivanja, iako bi trebao biti Zivotno zainteresiran za ofuvanje takvog resursa. Stoga bi
bilo logi¢no da turisticki sektor izdvaja odredena namjenska sredstva za odrzavanje resursa
koji mu osigurava profitabilno poslovanje (primjerice, za spomenike kulture}.

Cesto se zaboravlja da se sam turizam dijeli na vise turistickih vrsta i podvrsta, koje se
medusobno znatno razlikuju, koje ak mogu imati potpuno suprotne interese u koritenju i
zastiti pojedinih vrsta turistickih atrakcija.

Zbog svega navedenog, za potrebe zastite potencijalnih i realnih turistickih atrakcija potrebno
je najprije utvrditi sve one koji bi mogli ugroziti njihovu kvalitetu i integritet. Tako one
mogu bit unistene ili degradirane od:

1. Neturistickih djelatnosti

¢ kao vlastiti resurs

* kao tudi resurs.

2. Turistickoga gospodarstva
* kao resurs iste vrste turizma
* kao resurs druge vrste turizma.

Neke neturisticke djelatnosti unistavaju ili degradiraju vlastiti resurs zbog kratkoro¢nih
interesa, zbog prekomjernog iscrpljivanja resursa, zbog izbora neodgovarajuce proizvodrl?
tehnologije, zbog neekonomskih ili kvaziekonomskih motiva, zbog masovne proizvodnjé!
sli¢no.

Potpuna sje¢a Suma, konverzija Sumskih vrsta, tehnicisticke melioracije, prekomjerna okrupnja
vanja poljoprivrednog zemljista, monostrukturna poljoprivredna proizvodnja i primjena preteske
mehanizacije i dr. mjenjaju atraktiviu ponudu tradicijskih proizvoda, naru$avaju ekolosku ravno
tezu, smanjuju biolosku raznolikost te rastacu kulturni krajobraz i strukturu naselja u njemu-

- Lo . - Sy -sdiitd
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Slika 6.4.S.1.
HOTEL ZORA NA PREDNJEM POLUOTOKU I NASELJE PRIMOSTEN NA DRUGOM
o P g = R P 55 e s o

o,
)

fzvor: Primosten {s.a.), prospeki. Primosten : Turisticka zajednica Opcine Primosten. etc.
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Slika 6.4.5.2.
HOTEL ZORA IZ DRUGOG UGLA, KAQ PRIMJER TURISTICKE DEVASTACIJE OKOLISA
U IZVIESTAJU O KVALITETI OKOLINE SR HRVATSKE (1987.)

Izvor: Matas, M.; Simonéic, V.; Sobot, . (1987). Izvjestaj o kvaliteti okoline u SR Hrvatskoj. Zagreb : Republicki komitet za gradevinarstvo,
stambene i komunalne poslove i zastitu covjekove okoline, str. 19.

Mnoge pak neturisticke djelatnosti uniStavaju ili degradiraju resurse drugih djelatnosti
konstrukdjskim zahvatima, zagadenjem ili svojom nazocnoséu, u bezobzirnom nametanju
svog vlastitog neodrZivog razvoja ili zbog nedostatka finandijskih sredstava.

Najces¢i su slucajevi unistavanja i degradacije onih resursa koji ujedno imaju svojstva turistickih
atrakcija. Ovdje, na prvo mjesto dolazi izgradnja velike infrastrukture te prekomjerna uporaba
kemikalija u poljodjelskoj proizvodniji, utjecaj prijave industrije, eksploatacijska polja, neprimjereno
Sirenje ljudskih naselja {osobito “divija” izgradnja) te komunalni tekudi i kruti otpad.

Poseban je problem blizina nekog sadrzaja koji “pstholoSki opterecuje” turisticki atraktivni prostor,
kao Sto to, primjerice, moZe biti blizina nuklearnih pogona i spremista nuklearnog otpada, iako
stvarmo radioaktivno zracenje ne postoji. Slican ucinak, ali u manjoj mjeri, moZe imati i blizina
sadrZaja s potencijalnim opasnostima od eksplozije i kemijskog akcidenta.

Iako ne postoje istraZivanja, procjenjuje se da je najvecu Stetu na turistickim atrakcijama
proizvelo samo turisticko gospodarstvo. Tesko je procijeniti je li tome ve¢im dijelom uzrok
kratkorocna i kratkovidna “rauberska” poslovna politika svakog od navedenih ugostiteljskih
sudionika, ili pak njihovo veliko nepoznavanje osnova ekonomike turizma koja se odnosi na
vaznost ocuvanja atrakcijske osnove radi razvoja i odrZavanja turizma neke turisticke

*T ovde se pod turistickim gospe destinacije.
darstvom podrazumjevaju svi su-

dionici u podjeli “turistickog kola- N Z ToStAT ; ot io i
o ez ovein b ont evideacirant. U nasto]c?n]u da §o§m omoguce sm]e.stc'y unutar sc?'mog temegnog tuns.t?c“k.(.)g resursa, po;edr'ne
kao porezni obveznici il je rijeé o VISte turizma unistile su vilastitu turisticku atrakciju na kojoj se temelji njihova ponuda. Slike
“sivoj ekenomiji”, tj. redom: poduze- . . .t . -~ . . . k
¢a. obrtnici i gradani koji nude 0-4.5.1. 1 6.4.5.2. to najzornije pokazuju. U zateCenom stanju, u kojem se uz kamenitu morsku
;:;j;f"_‘;i;e;ﬁ;”“"j"“’ usluge. obalu izdvajaju dva slikovita poluotoka, jedan kao vrijedna kulturno-povijesna bastina
{dokolicarska edukacija i zadovoljstvo), a drugi kao, u tom dijelu Jadrana iznimno priviacan dio
biljnog svijeta, smjesten u mediteransku klimu i okruZen morem (vodom) (odmor i oporavak,
sportska rekreacija, dokolicarska edukacija i zadovoljstvo), turisticko gospodarstvo izgradnjom
smjestajnih turistickih gradevina u njemu razara atraktivno jedinstvo zelenog poluotoka !

turistickog mjesta.
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Slika 6.4.53.
MARINA KREMIK KOD P

235 e, kusen: tunsticka atrakejska osnova 6. koristenje i zastita




2q tome koje oblikovno, kulturolo-
sko, sociolosko i povijesno znacenje
imaju ti vinogradi svjedoCi trajno
izlaganje njihove fotografije u sje-
distu UN u New Yorku, pod nazivom
“Spomenik ljudskom redu”.

Oba spomenuta poluotoka dovoljan su razlog da se upravo ta destinacija odabere za ljetovanje:
kupanje u ¢istom moru, umjereno suncanje na sjenovitoj plazi, Setnja kroz zelenilo, udisanje zraka
punog etericnih ulja i morskog aerosola te razgledavanje slikovitog Primostena i njegove okolice u
preostalo vrijeme. Bilo bi ispravno da su se obje turisticke atrakcije (naseljeni poluotok i zeleni
poluotok) cuvaleinjegovale, a smjestajne i druge turisticke gradevine izgradile podalje, na drugom,
manje osjetljivom karmenjaru i na primjerenoj udaljenosti od terneljnog turistickog resursa. NaZalost,
turisticke su zgrade, mimo logike racionalnog gospodarenja resursima, zauzele znatan dio zelenog
poluotoka i bespovratno unistile turisticku atraktivnost Cija vaznost ¢ak prelazi lokalne okvire.

Istu pogresku Cine i mnogi gradani koji grade obiteljske kuce ili kuce za odmor na samoj
morskoj obali, koju degradiraju i prijece joj javni prilaz i prolaz uz nju. To ¢ini i uprava
nacionalnog parka kada u njemu podize smjestajne gradevine.

Pojedine vrste turizma, kao Sto je, primjerice, lovni turizam, a donekle i nauticki turizam,
prilifno su bezobzirne prema drugim vrstama turizma. Dovoljno je spomenuti ponasanje
talijanskih lovaca koji, primjerice, u donjem toku rijeke Neretve ubijaju nemilice svu pernatu
divlja¢, bez mnogo razmisljanja o interesima “promatraca ptica” i onih koje zanima fotosafari.

Na slici 6.4.5.3. prikazan je primjer u kojem je nauticki turizam, gradecéi marinu Kremik kod
PrimoStena, nepotrebno unakazio svjetski poznatu kulturno-povijesnu bastinu kulturnog
krajobraza i dijela kulture Zivota i rada ovog kraja {dokolicarska edukacija i zadovoljstvo). Na
Jfotografiji je prikazan dio zaljeva s uredenim vezovima te prate¢im gradevinama marine, a malo
dalje, ostatak rijetkog i prepoznatljivog agrokulturnog krajobraza poznatih PrimoStenskih
vinograda. Nauticki turizam je u ovom sluaju za svoj razvoj iskoristio odgovarajuci resurs -
zasticenu morsku uvalu, ali pri tome nije pokazao nikakvo razumijevanje za drugu vrstu turisticke
atrakcije, pa ¢ak ni u vlastitom interesu, u ovom slucaju, za dio u svijetu jedinstvenih vinograda.*
Turisticko gospodarstvo Cesto je grijeSilo u procjeni stacionarnih i vizitacijskih turistickih
atrakcija. Nerijetko se na tipi¢noj vizitacijskoj atrakciji, uz koju nema razloga provesti ni
jedan dijeli dan, gradilo smjestajne kapacitete. Pogreska je u takvim slucajevima bila dvostruka,
s jedne strane, unistena je turisticka atrakcija, a s druge strane ostao je neiskoriSten smjestajni
dio ugostiteljske gradevine.

Posebnu atrakcijsku vrijednost imaju veée skupine vrlo vrijednih turistickih atrakcija koje
¢ine atrakcijsku osnovu najvrednijih turistickih destinacija.

To su turisticke destinacije uvjetno kategorizirane s pet zvjezdica (****). UniStenje ili
degradacija samo jedne turisticke atrakcije iz kompleksne atrakcijske osnove takve destinacije
mo?Ze bitno smanjiti njezinu kategoriju. Atrakcijsku osnovu takve turisticke destinacije mogu
ugroziti razli¢ite djelatnosti, a osobito turisticko gospodarstvo. Dovoljno je u njoj izgraditi
odredene turisticke kapacitete neprimjereno niske kategorije, pa da se time degradira i cijela
turisticka destinacija.

6.4.3. Maksimalisticki pristup

Turisticko gospodarstvo bi trebalo zapoceti sa zaStitom svog temeljnog resursa (potencijainih
irealnih turistickih atrakcija) elaboracijom svojih maksimalistickih zahtjeva, a zatim, kroz
objektivno vrednovanje zahtjeva, odustati od onih nerealnih. Zastitu bi trebalo izboriti u
nekoliko pravaca:

. donosenjem posebnih propisa o zastiti turistickih atrakcija

. stvaranjem katastra i atlasa turistickih atrakcija

. izradom odgovarajucih razvojnih i marketinskih planova turizma

. ciljanim osvjestavanjem turistickog gospodarstva

. razvijanjem destinacijskog menadzmenta.

U W =
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Posebni propisi o zastiti turistickih atrakcija prijeko su potreban okvir i pretpostavka za

oCuvanje temeljnog resursa turistickoga gospodarstva, 1 od drugih sektora i od razliitih

sastavnica samog turizma. Na razini zakona valja osigurati nacelnu zastitu turistickih resursa

propisivanjem:

* vrsta resursa koji se apriorno smatraju turistickim atrakcijama

* postupka u kojem se donosi odluka o uvjetima pod kojima te resurse mogu koristiti drugi
sektori te sam turizam.

Na razini podzakonskih akata (pravilnika) potanko bi trebalo regulirati pitanja iz prethodno
donesenih zakonskih normi, osobito:

* vrste i podvrste resursa koji se smatraju turistickim atrakcijama

* sadrzaj i nacin vodenja katastra i atlasa turistickih atrakcija

* mjerila za utvrdivanje kategorije turistickih destinacija

* kvalitativiu funkcionalnu podjelu turistickih mjesta

* ulogu turistickih atrakcija u razvojnim i marketinskim turistickim planovima

*» ulogu turistickih zajednica u zastiti turistickih atrakcija

*» nadin sudjelovanja turistickog sektora u procesu izrade i donoSenja prostornih planova

* nacin sudjelovanja turistickog sektora u procesu izrade i prihvacanja procjena utjecaja na
okoli3

*» nacin izdavanja posebnih turistickih uvjeta (suglasnosti) u postupku izdavanja lokacijskih
dozvola.

Ostali pravci zastite turistickih atrakcija detaljno su objasnjeni u prethodnim odjeljcima, pa
ih ovdje nije potrebno posebno obrazlagati.

Na kraju se moZe zakljuciti da je ova knjiga doprinos osiguranju kriticne mase znanja i saznanja
o fenomenu turisticke atrakcijske osnove, u mjeri koja omogucéuje njezino optimalno koristenje
te djelotvornu zastitu.
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Glosar

(Tumac nejasnih rijeci)

U posljednjih cetrdesetak godina brzog razvoja turizma u Hrvatskoj, turisticka je struka
usvojila posebno strucno nazivlje koje u svom razvoju uvijek i do kraja nije bilo “u dosluhu”
s hrvatskim standardnim jezikom. Neki od stru¢nih naziva imaju prihvatljivu zamjenu u
hrvatskom jeziku, za neke se mogu nadi prihvatljivi i prikladni neologizmi, a za neke bi
doslovni prijevod na hrvatski potpuno izmijenio stru¢no znacenje, koje je vezano uz izvornik.

Za turisticke strucne rijei nehrvatskog porijekla koje su vazne za ovu knjigu u nastavku ¢e
se dati kratka obja$njenja i pokusati sugerirati zamjenska hrvatska rijec ili mogudi neologizam.
Uz takve rijedi u knjizi, pri njihovu prvom spominjanju, ¢itatelja se u tekstu upucuje na
njihovo objasnjenje u glosaru.

1. Dokolicarska edukacija obuhvaca neobavezno ucenje (gledanje, promatranje, slusanje,
dozivljavanje, spoznavanje) turista i izletnika o posje¢enim turistickim atrakcijama tijekom
njihova putovanja i boravka u turistickoj destinaciji; (dokolicarsko obrazovanje).

2. Emitivni prostor obuhvaca podrudja ciji stanovnici putuju izvan uobicajene sredine radi
provodenja slobodnog vremena, poslovnih ili drugih razloga; {odasiljacki prostor).

3. “Incentive” turizam posebna je vrsta turizma temeljena na putovanjima kojima velike
kompanije (osobito americke) daruju neke svoje zaposlenike i suradnike; {turizam nagradnih
putovanja).

4. Individualni turizam naziv je za turizam u kojem turisti imaju mogucnost optimalnog
osobnog (pojedinacnog) izbora pri putovanju u turisti¢ku destinaciju, kao i na¢ina boravka i
kretanja u njoj. Ta vrsta turizma suprotnost je tzv. masovnom turizmu; (pojedinacni turizam).

5. Informacijski punkt obavijesni je uredaj (sadrzaj) uz odredenu turisti¢ku atrakciju kako bi
se upotpunila njezina turisticka dostupnost. Ovisno o velicini i drugim znacajkama turisticke
atrakcije, najmanji sadrzaj informativnog punkta moze biti interpretacijska ploca, a najveci
prijemno-informacijski sklop, koji uz parkiraliSta, ugostiteljske, trgovacke i sanitarne sadrzaje
ima posebne prostore za pripremu posjetitelja turisti¢ke atrakcije (izlozba, predavaonica,
dvorana s projekcijama, muzej 1 sl.); {obavijesna tocka).

6. Interpretacijska ploca obavezni je dio informacijskog punkta na kojoj se slikama i tekstovima
tumaci i obrazlaZe turisticka atrakcija; {ploca s tumacenjima).

7. Marketinska valorizacija obuhvaca (kratkorocno) trzisno vrednovanje onih turistickih
atrakcija koje su spremne, ili ¢e to biti do iduce sezone, za posjet turista 1 koje su dio
destinacijskog turistickog proizvoda; (1Zisno vrednovaiije).
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

Masovni turizam naziv je za najraSireniju vrstu turizma koja je obiljezila razdoblje poslije
Drugoga svjetskog rata, a temeljila se uglavnom na atraktivnosti mora i morske obale te
velikih sldjalista. Individualne odluke turista u organizaciji ove vrste turizma potpuno su
zanemarene; {turizam gomile).

Paket-aranzman naziv je za turisticki proizvod koji potro$acima nudi turisticka agencija, a
koji ukljucuje organizirani smjestaj i prehranu, organizirano putovanje i izlete po izboru.

Receptivni prostor obuhvaca podrudja bogata turistickim atrakcijama, smjestajnim i drugim
turistickim sadrZajima koji osiguravaju boravak turista; (prijamni prostor).

Turisticka satelitska bilanca|Turisticki satelitski racuni (TSA, engl. account - racun) je skup
opcih standarda i definicija koji se primjenjuje u mjerenju stvarnog doprinosa turizma
gospodarstvu neke zemlje. Te mjere ukljucuju doprinos turizma bruto domacem proizvodu,
zaposlenosti, kapitalnim investicijama, prihodu od porezaisl. Na prijedlog Svjetske turisti¢ke
organizacije (WTO) UN-ova komisija za statistiku 2000. je godine usvojila TSA.

Sustav nacionalnih ra¢una (SNA} sveobuhvatan je skup ekonomskih pokazatelja koji se
odnose na skoro sve dijelove ekonomske proizvodnje. Neki sektori su u strukturi SNA
nedovoljno opisani kao, na primjer, turizam, zbog Cega se izraduje posebna turisticka satelitska
bilanca.

Selektivni turizam jedan je od naziva skupine onih vrsta turizma ¢ije su znacajke u opreci sa
znalajkama masovnog turizma. Individualni turizam ustraje tek na jednoj znacajki selektivnog
turizma {individualne odluke); {odabirni fizbornif turizam).

Sezonalnost je svojstvo turistickih atrakcija da privlace turiste samo u odredeno doba godine
i svojstvo turizma da njegove pojedine vrste ne mogu poslovati cijele godine.

Stacionarne atrakcije imaju svojstvo priviaCenja turista na viSednevni boravak u svojoj
blizini i tu poti¢u podizanje smjeStajnih sadrzaja; (boravisne privlanosti).

Turisticka atrakcija oznacava pojedine dijelove Zive ili nezZive prirode te materijalnih i
nematerijalnih Jjudskih tvorevina koje su zasebno ili zajedno s drugim dijelovima ve¢ postale
turisticki proizvod zbog osiguranih posebnih uvjeta, odnosno oznacava svojstvo pojedinih
dijelova Zive, ili nezive prirode te materijalnih 1 nematerijalnih ljudskih tvorevina da po
osiguranju odredenih posebnih uvjeta mogu privudi turiste; {turisticka priviacnost}.

Turisti¢ka destinacija obuhvaca Sire podru¢je turistickog mjesta, Cije se granice funkcionalno
Sire do crte na kojoj prestaje utjecaj jedinstvenog turistickog proizvoda Ciju jezgru ¢ini
turisticko mjesto.

Turisticka suprastruktura zajednicki je naziv za sve gradevine, sadrzaje, uredaje i terene
turistiCkog gospodarstva koji u turistickoj destinaciji omogucuju boravak turista i
jednodnevnih posjetitelja; (turisti¢ka nadgradnjaj.

Turisticke paraatrakcije naziv je za turisticke privlacnosti koje ne posjeduju dokolicarska
obiljezja, a predmet su nedokolicarskih motiva putovanja i boravka (poslovni, prometni,
obrazovni, zdravstvenii sl.)

Turisti¢ki kadrovi predstavljaju stru¢no osoblje u turisti¢koj destinaciji (zaposleno i
nezaposleno), obrazovano za potrebe turistickog gospodarstva; {turisticko osoblje).

Turisti¢ki resurs skupni je naziv za turistiCke atraktivnosti i atrakcije, turisticku supra-
strukturuy, turistiCke agencije, turisticku organiziranost destinacije, turisticke kadrove i slicno;
{osnovica turistickog gospodarstva).

Vizitacijske atrakcije imaju svojstvo poticanja turista i jednodnevnih posjetitelja samo na
kra¢i obilazak, bez potrebe podizanja smje$tajnih sadrzaja u vlasititoj bilizini; (posjetnicke
privlacnosti).
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Sazetak

“Turisticka atrakcijska osnova”

" Kusen, E. (1999). Metodologija
prostorne valorizacije turistickih
priviacnosti, doktorska disertacija.
Zagreb : Arhitektonski fakulter Sveu-
CiliSta u Zagrébu.

Turizam je relativno mlada gospodarska grana, koja se vrlo intenzivno pocela razvijati
sredinom 20. stoljeca, da bi od polovice osamdesetili godina istog stolje¢a zauzela stalno
tree mjesto u medunarodnoj trgovackoj razmjeni. Usprkos tome, resursnoj osnovi “turisticke
industrije”, osobito njezinoj atrakcijskoj komponenti, ne pridaje se odgovaraju¢a pozornost.
IstraZivanja fenomena turisticke atrakcijske osnove parcijalna su i nekonzistentna.

Postojeca klasifikacija turistickih atrakcija na prirodne i od Covjeka stvorene apsolutno je
nedostatna za upravljanje turistickom atrakcijskom osnovom. Otezano je planiranje razvoja
turizma i kreiranje optimalnog turistickog proizvoda, s jedne strane, te zastita turistickih
atrakcija od unistenja, degradacije i neracionalnog koriStenja, s druge strane. Problem se
osobito zaoStrava zbog ranije steCenih prava drugih sektora da upravljaju gotovo svim
potencijalnim i realnim turistickim atrakcijama.

Odgovor na ovakva zahtjevna pitanja segmentiran je u nekoliko cjelina i njihov funkcionalni
slijed: turisticka atrakcijska osnova kao temeljni turisticki resurs, osnovna funkcionalna
Kasifikacija turistickih atrakcija, prilog detaljnoj klasifikadiji turistickih atrakcija, vrednovanje
turistickih atrakcija 1 vodenje atrakcijske dokumentacije te koriStenje i zastita turistickih
atrakcija. Za ovakav koncept koriStena je ranije istrazena metodologija prostorne valorizacije
turistickih atrakcija’.

Turisticka atrakcijska osnova locirana je u strukturu cjelokupne turisticke resursne osnove,
kako je prikazano na slici 2.2.5.1. To je potrebno zbog mnogobrojnih nesporazuma koji bi
nastajali zbog neselektivne uporabe termina turisticki resursi glede potencijalnih i realnih
turistickih atrakcija. Na osnovi nacela da je svaka turisticka atrakcija turisticki resurs, a svaki
turisticki resurs ne mora biti turisticka atrakcija, svi su turisticki resursi, u prilogu
funkcionalnom strukturiranju turisticke resursne osnove, podijeljeni na “temeljne turisticke
resurse”, na “ostale izravne turisticke resurse” te na “neizravne turisticke resurse”. TuristiCke
atrakcije predstavljaju temeljni turisticki resurs.

Osnovna funkcionalna klasifikacija turistickih atrakcija kroz visedimenzionalni model
predstavlja kljucni odgovor na naprijed postavljena pitanja (slika 3.3.5.1.). Mode! obuhvaca
podjelu potencijalnih i realnih turistickih atrakcija na 16 osnovnih vrsta, kojirna su pridruzene
odgovarajuce osnovne vrste turistickih motiva 1 aktivnosti. Redoslijed osnovnih vrsta
turistickih atrakcija osigurava njihovo sekundarno grupiranje na sljede¢im relacijama:
prirodne - stvorene, izvorne - doradene, pretezito dokolicarske - nedokolicarske te materijalne
- nematerijalne.
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Prilog detaljnoj klasifikaciji turistickih atrakcija predstavija daljnju funkcionalnu podjelu
turistickih atrakcija unutar osnovne vrste, sada na razini konkretne podvrste turistickih
atrakaja i konkretnih tunstickih motiva i aktivnosti. Primjen su ilustrirani podacima s podrucja
Hrvatske.

Vrednovanje (evaluacija) turistickih atrakcija razlikuje poseban postupak za potrebe razvoja
turizina, a poseban za marketinsko planiranje turisticke destinacije. U prvom slucaju to se
poglavito odnosi na analizu sezonalnosti, prihvatnog kapaciteta, vizitacijsko-stacionarnih
znacajki, kategorije twristicke atrakcije te njene pripadnosti Sirem sustavu turistickih atrakcija,
dck se u slucaju marketinske valorizacije analiza odnosi poglavito na turisticku dostupnost
1 stupanj turistickog koristenja turistickih atrakcija.

Vodenje dokumentacije turistickih atrakcija vodi se kroz dva usporedna sustava. U pisanom
obliku, u katastru turistickih atrakcija, te pomocu grafickih prikaza na kartografskim
podlogama, u atlasu turistickih atrakcija. Na slici 5.3.5.1. prikazan je primjer upisa jedne stavke
u katastru turistickih atrakcija.

Koristenje turistickih atrakcija poglavito se prikazuje postupcima koji se koriste u planiranju
razvoja turizma i pri izradi marketinskih planova. Planiranje razvoja turizma, koje iskazuje
odgovarajuéi odnos prema turistickoj resursnoj osnovi, s jedne je strane utemeljeno na
cjelokupnoj prethodnoj evidenciji i vrednovanju svih turistickih atrakcija u turistickoj
destinaciji, a s druge strane, u svom postupku mora sadrzavati izradu koncepta turisticke
prostorne organizacije podrucja za koje se razvojni turisticki plan donosi, kako je to zorno
prikazano na 16 konkretnih primjera.

Zastita turistickih atrakcija, osobito potencijalnih, poglavito ovisi o identifikaciji i evidenciji
petencijalnih i realnih turistickih atrakcija, primjeni nacela odrzivog razvoja i koncepta
prihvatnog kapaciteta turisticke atrakcijske osnove, te donosenju odgovarajucih propisa i
mijera za zastitu turistickih atrakcija od unistenja, degradacije i neracionalnog koristenja.
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Summary

“Tourism Attraction Base”

'Ku§en, E. {1999). Metodologija pro-
storne valorizacije turistickih pri-
vlacnosti, doktorska disertacija. Za-
greb : Arhitektonski fakultet Sveu-

CiliSta u Zagrebu.

Tourism is a relatively young sector, of economy that has started to develop intensively in
the middle of the 20™ century, but has already since the mid-1980s taken permanent third
place in the international trade exchange. In spite of that, the resource base of the “tourism
industry” and especially its attraction components have not received the appropriate atten-
tion. Research pertaining to the tourism attraction base is partial and inconsistent.

Existing classification of tourism attraction into natural and man-made is ultimately insuffi-
cient for the management of the tourism attraction base. It also creates difficulties for tour-
ism development planning and creation of the optimal tourism product on the one hand
and protection of the tourism attraction from destruction, degradation and inefficient use
on the other hand. This issue is, furthermore, made even more difficult given the earlier
acquired rights of other sectors to manage almost all potential or existing tourism attrac-
tions.

The answer to such demanding issues is segmented into several sections and their func-
tional sequence: tourism attraction base as a fundamental tourism resource, the basic func-
tional classification of tourism attractions, a contribution to detailed classification of tour-
ism attractions, evaluation of tourism attractions and maintaining attraction documenta-
tion and, finally, the use and protection of tourism attractions. For such concept the existing
methodology of spatial evaluation of tourism attractions was used".

The tourism attraction base is placed within a structure of the entire tourism resource base,
as itis illustrated in Image 1. This is necessary in the view of numerous misunderstandings
that could arise due to the unselective use of the term tourism resources regarding the poten-
tial and existing tourism attractions. Based on the principle that every tourism attraction is
a tourism resource while every tourism resource is not a tourism attraction, the entire tour-
Ism resources, for the purpose of functional structuring of the tourism resource base, are
divided into the “basic tourism resources”, “other direct tourism resources” and “indirect
tourism resources”.

The basic functional classification of tourism attractions through a muiti-dimensional model
present a key response to the above questions (see Image 2). The model features a classifica-
tion of potential and existing tourism attractions into 16 basic groups. The appropriate
tourism motives and activities are then associated with each group of attractions.
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Image 1.
A CONTRIBUTION TO THE FUNCTIONAL STRUCTURING OF TOURISM RESOURCE BASE

[ A. FUNDAMENTAL TOURISM RESOURCES (TOURISM ATTRACTION BASE) ] '

1. Potential and existing tourism attractions at a destination

[ B. OTHER DIRECT TOURISM RESOURCES j
1. Teurism accommodation and catering facilities
Other tourism facilities

Tourism human resources

Tourism zones (Zones of the commercial tourism)
Tourism places

Tourism destinations

Tourism agencies

Tourism organisations (Tourism boards)

XN U

Tourism information and promotional activities
. Tourism information systems
11. Level of tourism education of local inhabitants
12. Tourism attractions of surrounding destinations

—
o

C. INDIRECT TOURISM RESOURCES J
1. Level of environment preservation

Geographic position

Traffic accessibility

Communal and social infrastructure

Quality of spatial organisation

Design of buildings, facades and green spaces

Peace and political stability

© N VW

Other resources

The order of the basic types of tourism attractions enables their secondary grouping ac-
cording to the following dimensions: man-made — natural, processed — original, non-leisure
— predominantly leisure, material — non-material.

A contribution to detailed classification of tourism attractions represents further functional clas-
sification of tourism attractions within the basic category, but this time at the Jevel of sub-
category of tourism attraction and particular tourist motives and activities. For illustration
examples from Croatia are used.

Evaluation of tourism attractions differentiates between the approach for the needs of tour-
ism and the one for the tourism destination marketing planning. In the former case this
primarily refers to the analysis of seasonality, carrying capacity and soyourn,excursion cha-
racteristics, categories and a wider system of tourism attractions. In the case of the latter,
that deals with the marketing evaluation, the analysis mostly refers to the tourist accessibil-
ity and the level of use of a tourism attraction.

Maintaining documentation on tourism attractions is conducted through two parallel systems.
In a written form in the cadastare of tourism attractions and, with a help of graphical repre-
sentation on the cartographic base, in the atlas of tourisin attractions.
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Image 2.

BASIC FUNCTIONAL CLASSIFICATION OF TOURISM ATTRACTIONS

No. BASIC TYPES OF ATTRACTIONS

ASSOCATED MOTIVES|ACTIVITIES

GROUPS OF ATTRACTIONS

1. Geological characteristics of the environment

2. dimate

3. Water

4 Flora

* Rest and recovery

* Sport and recreation

e Leisure education””
Pleasure

* Non-leisure motives

. Resfand r&overy 7

* Sport and recreation

* Pleasure

* Non-leisure motives

* Restand recovery

* Sport and recreation

¢ Leisure education

* Pleasure

* Non-leisure motives

* Leisure education
* Pleasure
* Non-leisure motives

5. Fauna

6  Protected natural heritage

e o —— e [

* Leisure education

* Pleasure

* Sport and recreation
¢ Non-leisure motives
¢ Leisure educatio'r'i i

¢ Pleasure

* Sport and recreation
* Non-leisure motives

NATURAL
MATERIAL

ORIGINAL

7. Protected cultural heritage

* Leisure education
* Pleasure
* Non-leisure motives

8. Culture of work and lifestyle

9. ' Famous persons and historical events

. * Leisure education

* Pleasure

* Non-leisure motives
. Lefsilré edﬁcation -
» Non-leisure motives

PREDOMINANTLY LEISURE

10, Events/Happenings

* Pleasure
* Leisure education
* Non-leisure motives

11. . Cultural and religious institutions

12.  Sanatoriums

* Pleasure

* Leisure education

* Non-leisure motives
+ Restand recovery

* Sport and recreation
* Pleasure

* Non-leisure motives

13. Sport and recreation facilities

* Sport and recreation
» Pleasure
* Non-leisure motives

14, Tourism paths, trails and reads

* Sport and recreation
* Rest and recovery

* Leisure education

* Pleasure

* Non-leisure motives

« Sport and recreation

15. attractions for attractions « Leisure education
* Pleasure
16. Tourism paraattractions Non-leisure motives

| NoN-maTERIAL |

MAN-MADE

PROCESSED

MATERIAL

'NON-LEISURE ATTRACTIONS (PARAATTRACTIONS}
Clducation motivated onfy by personal pleasiure

Regudar cducation, busmess travel, medical treanment, transit and sinnlar,
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Image 3.

PROPOSED FORM FOR CADASTRE OF TOURISM ATTRACTIONS

(Case of Cerovacke pecine)
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Author: E. KuSen

Image 3 gives an example of recording one item in the cadastre of tourism attractions.

The utilization of tourism attractions is mostly ascertained through the tourism develop-
ment and marketing plans. Planning of tourism development where due care is given to the
tourism resource base on the one hand, and based on the entire list and evaluation of every
tourism attraction of a destination on the other hand, has to feature the concept of the
tourism spatial organisation of the area for which the plan is made, as it is clearly illustrated

through sixteen real-life examples.

Protection of tourism resources, especially of the potential ones, depends chiefly on identifi-
cation and listing of all potential and existing attractions, application of the sustainable
development methods and carrying capacity of the tourism attraction base and on introdu-
cing the appropriate legislation and acts for protection of tourism attractions from destru-
ction (devastation), degradation and inappropriate use.
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Slika 63.5.16.
KONCEPT PROSTORNE ORGANIZACTJE SREDISNJEG DIJELA MALINSKE

Slika 6.4.5.1.
HOTEL ZORA NA PREDNJEM POLUOTOKU I NASELJE PRIMOSTEN NA DRUGOM

Stika 6.4.5.2.
HOTEL ZORA IZ DRUGOG UGLA, KAO PRIMJER TURISTICKE DEVASTACIJE OKOLISA
U IZVJESTAJU O KVALITETI OKOLINE SR HRVATSKE (1987.)

Slika 6.453.
MARINA KREMIK KOD PRIMOSTENA S DIJELOM PRIMOSTENSKIH VINOGRADA U BLIZINI

H H Okvir 1.1.0.1.
Popls OKVIra TRENDOVI | PROGNOZE RASTA TURIZMA U SVIJETU | EUROPI PO DESETLIECIMA (1950. - 2020.)

Okvir 1.1.0.2.
TURISTICKA SATELITSKA BILANCA - OKVIRNA PROCJENA UDJELA PO GOSPODARSKIM DJELATNOSTIMA
(HRVATSKA, 2000.)

Okvir 1.3.0.1.
1Z TISKA

Okvir 1.5.0.1
KORISTENA LITERATURA

Okvir 2.1.0.1.
FUNKCIONALNI TURISTICKI SUSTAV

Okvir 2.1.0.2.
OBILIEZJA TURIZMA PRIJE | POSLIJE KONFERENCIE U MANILI

Okvir 2.1.0.3.
STRUKTURNA TRANSFORMACI!JA TURIZMA

Okvir 2.1.0.4.
UOBICAJENI ZIVOTNI CIKLUS TURISTICKOG PROIZVODA

Okvir 2.2.0.1
NATUKNICE O ZNACENJU RIJECI RESURS

Okvir 2.2.0.2.
PRIMJER ENCIKLOPEDIJSKE NATUKNICE TURISTICKI RESURS!

Okvir 2.2.0.3. ;
NATUKNICA TURISTICKI RESURSI U RJIECNIKU TURIZMA

Okvir 2.2.0.4.
KLASIFIKACIJA UGOSTITELISKIH | TURISTICKIH OBJEKATA

Okvir 2.2.0.5.
PRIMJER TURISTICKE ZONE ODREDENE PLANOM NAMJENE POVRSINA U PROSTORNOM PLANU

Okvir 2.2.0.6.
PREGLED UECILISNIH TURISTICKIH MIESTA 1Z 1936. GODINE NA PODRUCJU DANASNIE REPUBLIKE HRVATSKE

Okwvir 2.2.0.7.
1Z TISKA

Okvir 2.2.0.8.
TURIZAM | RAT

258 e. kuen: wuristicke atrakcijska osrovu popis slika i okvira



Okvir 2.3.0.1.
NATUKNICE KOJE SE ODNOSE NA TURISTICKE ATRAKCIJE U ENCYCLOPEDIA OF TOURISM

Okvir 2.3.0.2.

NATUKNICA ATRAKCIJA U RJIECNIKU TURIZMA

Okvir 2.3.0.3.

TIPOLOGIJA DOKOLICARSKIH AKTIVNOSTI

Okvir 2.3.0.4.

TIPOLOGIJA AKTIVNOSTI VEZANIH UZ UMJETNOST

Okvir 2.3.0.5.

SPORTSKO-REKREACIJSKI OBJEKT]

Okvir 2.3.0.6.

STVARNI MOTIVI DOLASKA

Okvir 2.3.07.

TURISTICKI MOTIVI I AKTIVNOST!

Okvir 2.3.0.8. .

KLASIFIKACUA TURISTICKIH MOTIVACHA | MOTIVA

Okvir 3.1.0.1. 3

LOKALNI | REGIONALNI RESURSIL KOJI PRIVIACE TURISTE

Okvir 3.1.02. _ .
PREGLED UOBICAJENIH NAZIVA VRSTA TURIZMA VEZANIH UZ TURISTICKE ATRAKCHE
Okvir 3.1.0.3.

PRILOG FUNKCIONALNOJ SiSTEMATIZACHI VRSTA TURIZMA

3.1.0.4.

KONVERZIJSKA FUNKCIJA TURIZMA

Okvir 4.1.0.1. . .

DETALI KRISTALNE GALERYJE U GORNJIOJ CEROVACKOJ PECINI - UKRAS ZA DIVLIENJE {1.4.2. Spilje i jame)
Okvir 4.1.0.2.

LEPOGLAVSKI AHAT
(1.4.14. Eksploatacijska polja i rudnici)

Okvir 4.1.0.3.
FOSIL NOVLJANSKI OGRC (1.4.11. Fosili)

Okvir 4.1.0.4.
PENJALISTE NA KALNIKU (1.4.3. Skrape/stijene)

Okvir 4.1.0.5. .
GLAVA “KRTICE” POJAVILA SE U SPILISKOJ SUPLJINI (1.4.2. Spilje i jame)

Okvir 4.1.06.
VELEBIT ~ NAIVECA HRVATSKA PLANINA (1.1.1. Gorje i planine)

Okvir 4.1.0.7.
NAPUSTENI PODZEMNI KAMENOLOM NEDALEKO OD ISTARSKIH TOPLICA (1.4.14. Eksploatacijska polja i rudnici)

Okvir 4.2.0.1.
MALI LOSINJ ~ PREGLED OSJETA UGODNOSTI, PO MJESECIMA, DEKADAMA | DOBI DANA
(2.1.1. More i pojas kopna 300 m uz more)

Okvir 4.2.0.2.
PRIKAZ TURISTICKE SEZONE NA HRVATSKOJ OBALI, PO MJESECIMA | TURISTICKOM INTERESU
(2.1. Mediteranska klima)

Okvir 4.3.0.1. L
U HRVATSKOJ 1Z SVAKE SLAVINE JOS TECE PITKA VODA (3. Voda)

Okvir 4.3.0.2.
MORSKA OBALA - RADOST | 1ZAZOV (3.1.1. Toplo i Cisto more)

Okvir 4.3.0.3.
ZARONITE U HRVATSKOJ (3.1 2. More u cjelini)

Okvir 4.3.0.4.
SJECANJE NA LJETO (3.1.2. More u cjelini)

Okvir 4 3.0.5.
ZAMRZNUTA VODENICA (3.3.7. Vodenice)

Okvir 4.3.0.6.
OTOK SUSAK, SKUP PRIRODNIH LJEKOVITIH CINITELJA (3.1.1. Toplo i tista more: 3.6.3. Ljekavita blata}

Okvir 4.3.0.7.
TERMOMINARALNA VODA U LUNJKOVCU KRAJ LUDBREGA (3.6.1. Termo-imineralne vode)

Okvir 4.3.0.8.

HE PODSUSED - PROJEKT UREDENJA 40 KM SAVSKE OBALE {3.3.4. Plovni dio rijeke)

Okvir 4.3.0.9.

JADRANSKO MORE - SASTAV MORSKE VODE | KOLICINE POJEDINIH SASTOJAKA (3.1.2. More u cjelini)

259 e. kusen: taristicka atrakajske osnova popis stika t okvira



Ulwir -1 00,
UBERI CVIJET FOTOAPARATOM (4.1.7. Usrozene biljne viste)

Ohere -4 300
“SPOMENIK LIJUDSKOME RADU" - PRIMOSTENSKI VINOGRADI, “JAPAN FLORA 2000” (4.2.2. Vinopradi)

Qhvar 4 D

FOTOLOV - DiVLJt SVINJE | LEPTIR (5.1.1. Sisavci; 5.1.5 Kukci)

Ohwvir 4.0.C.7
DALMATINSKI MAGARAC - AFIRMIRANA TURISTICKA ATRAKCIJA, IVAN DOLAC. HVAR (1965. i 1973.), SKRADIN (2002.)
{5.2.6. Ugrozene pasmine)

Okvir 4.5.0 3
AUTOHTONE HRVATSKE PASMINE - DALMATINSK| MAGARAC (5.2.6. Ugrozene pasmine}

Okvir 4.5.C.4.
AUTOHTONE HRVATSKE PASMINE - DALMATINSKI PAS + ZAGORSKI PURAN {5.2.6. Ugrozene pasmine)

Okvir 4.6.0.1.
DOKOLICARSKA EDUKACIJA U NACIONALNIM PARKOVIMA - U NP “PLITVICKA JEZERA” | U NP "KRKA”
(6.1. Nacionalni parkovi)

Okvir 4.6.0.2.
ZASTICENA PRIRODA, UGROZENE SVOJTE: VELEBITSKA DEGENIJA. PLANINSKI KOTRLJEN, RUNOLIST
(6.8. Zasticene biljne i zivotinjske vrste)

Okvir 4.6.0.3.
SREDOZEMNA MEDVJEDICA - U HRVATSKOJ ISTRIJEBLIENA VRSTA (6.8. Zasti¢ene biljne i Zivotinjske vrste)

Okvir 4.6.0.4 ;
BJELOGLAVI SUP - UGROZENA VRSTA (6.5. Zasti¢ene biljne i Zivotinjske vrste)

Okvir 4.6.0 5.
“HRVATSKA PUSTINJA”, PODRAVSKI PESKI KOD DURDEVCA - BOTANICKI REZERVAT “DURDEVACKI PIJESC!",
CRVENOCRN! CJEVASTI PAUK | PURPURNA MEDONJICA {6.4. Posebni rezervati)

Okvir 4.7.0.1.
NEANDERTALCI U HRVATSKOM ZAGORJU ! “NATIONAL GEOGRAPHICU" (7.2.1. Arheolo$ka nalazista)

Okvir 4.7.G.2.

TURISTICKA INTERPRETACIJA FR1ZA SIBENSKE KATEDRALE (7.3.4. Pojedinatne sakralne gradevine)

Okvir 4.7.0.3. i .

ZAGORSK! CVORCI U GRAFICKOJ MAPI IVANA LOVRENCICA (7.3.5. Pojedinacne profane zgrade i gradevine)

ORvir 4.7.0.4. 3
HRVATSKA PARKCVNA BASTINA (7.2.6. Vrtna arhitekiura)

Okvir 4.8.C 1.

POKRIVANJE KUCA SLAMOM (8.3.1. Rurala arhitektura)

Okvir 4.3.0.2.

HRVATSH! OBITELISKE TRADICUISKI VRY (£.3.2. Traoicijski vrtovi}

Okvir 4.8.C 3.

NARODNO RUKQTVORSTVO (8.2. Rukctvorstva}

Okvir 4 8.0.4.

DRVENA RURALNA ARH!TEKTURA - HRVYATSKO ZAGORJE | LONJSKO POIE (8.3.1. Ruraina arhitektura)
Okvir 4.8.5.5.

PASK! TROKUT Na OTOKU PAGU (8.1.6. UFO legende)

Okv.r 4.8.0.6. _

PERALELE: "ZAGREBFILA" { LEGENDE 7 HRVATSKE PRCSLOSTI (2.8.1. Kulturna produkciia; 8.1.4. Legenael
Okvir §.8.0.7.

PASKA, HVARSKA | LEPGGLAVSKA CIPKA (8.2.5. Rukotvorstvo - ostaii proizvozi}

Okvir 4.8.G 3 )

LANEN! RUCNIC! iz 'VANIC-GRADA (8.2 3. Girrada lana 1 konopijz)

Okvir 4.8.0.7.

YINO 1Z SVETE MEGILIE TURISTICK! SIMBQL jJZNE UBALE GTOKA HVARA 18.5.3, Vincsodni kraj)

Dhvir 4 8.0.10,

HRVATSKE MARKZ - HRVATSKA U 36 SLIKA 18,9, 1. Filatelia)

Owuir 42000

HRVATSKI PAViL G ARHITEKTA B. SILADINA NA 1ZLOZBI "EXPO 2000 U HANNCYERU 13.8.1. Fulturna produkcijal

GULIAT (SLAVKD STOLMIR: "DANEKD Y

ISKA ZAGORSKA “PRESA” | TRADICHISKA PROIZVGONIA "BuUC
MELINT} (5.5.1. dako podrudje; 8.5.1. Specijalitrti)

Dbt

VAZECE WOvCANINE C0 2 1 20 KUNA - 2002, GODINS {9 2.2 Piemicke obatelp: 9.1 5. Vojskevode!

T

DRAZEN PETROVIC. SVIETSKA LEGEMDA NE B JED: - DRATEN PETF
{9.1.6. Sportain
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>
Q
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Qe 3 G0 3,

IZVADAK iZ REZULTATA “OBZOROVOG™ ISTRAZIVANJA 1999. GODINE (9.1. Znamenite osobe)

(VST IR RO

UNIVERZIJADA '87 U ZAGREBU (10.3.2. Sportske igre)

Sl 10D
w102

KESTENIJADA | VITESKI TURNIR (10.5.3. Razlitita druzenja; i0.1.1. igre}

Cavir =12 01,

MUZES PRACOVIEKA U KRAPINI - PROJEKT (ARKITEKT 2. KOVACIC | J. RADOVCIC) (11.1.4. Arheoloski muzeji)

Chwir €.11.0.2.
SYETISTE PREDRAGOCJENE KRVI ISUSOVE U LUDBREGU. JEDINO U HRVATA S PAPINSKOM BULOM -
MONSTRANCA [ BAROKNA DVORSKA KAPELA (11.6.2. Svetista i proStenista)

Qauir 12,7001

“NINSKO BLAfO" ~ KORISTENJE POD LIJECNICKIM NADZOROM (12.6. Fizijatrijska ambulanta)

Cavir 1.12.0.2.
VARAZDINSKE TOPLICE - AQUAE JASAE, ISKOPINE | VIZUALIZACIJA RIMSKE ARHITEKTURE (12.1. Toplice)

Chvir 4.12.0.3.
GDJE SE U SPLITU NALAZI VRELO SUMPORNE VODE ZBOG KOJEG JE CAR DIOKLECIHAN TU ODLUCIO PODICI SVOJU
PALACU (?) (12.1. Toplice)

Crvir 4.12.0.4.
LJECILISNI ZAVOD ZA ODRASLE (1912.) | MORSKO OPORAVILISTE ZA BECKU DJECU (OKO 1910.)
(12.2. Primorska kiimatska [jecilidta)

Okvir 4.13.0.F.
BIELOLASICA - SPORTSKO-REKREACIISKY UVIETI ZA SVE SEZONE, U ZATVORENOM | NA OTVORENOM PROSTORU
(13.6. Sportsko-rekreacijski centri}

Ckvir 4,13.0.2.
VRH IVANSCICE - UREDENI PLANINARSKI DOM | POLETNA RAMPA ZA ZMAJARE TE ZAPUSTENA SKIJASKA PISTA |
NEISPRAVNA VUCNICA (13.4.10. Planinarski domovi; 13.7.1. PoletiSta zmajara; 13.2.1. Skijaske staze i ZiCare)

Okvir 4.13.0.3.
SIBENSKI MOST - BUNGEE-JUMPING (13.8.1. Skakaliita bungee-jumpinga)

Civir 4.14.0.1.
OZNAKA ANTICKOG HODOCASNICKOG PUTA NA ULAZU U RiM (2000.) | IVANECKI ROMARSKI PUT (1998.)
{12.1.2. Hodog&asni¢ki putovi}

Qkwvir 4,14.0.2. 5
PLANINARSKI PUTOVI - PREGLED | OZNACAVANIJE (14.1.1. Planinarski putovi}

Okvir 4.14.0.3.
RIJECNI RAFTING ~ ITINERER|: DOBRA, CETINA { KUPA (14.4.1. Rafting staze)

Okvir 4.14.0.4.
KULTURNE t POUCNE STAZE - RANGEROV LEPOGLAVSKI PUT { STOZA TRAMUNTANA | - CRES
(14.5.3. Kuiturni putovi; 14.1.8. Tematski putovi)

Okvir 4.14.0.5.
ZELINSKA VINSKA CESTA (14.5.2. Vinske ceste)

Okvir 4.15.0.1. }
VODENI PARK U VARAZDINSKIM TOPLICAMA {15.2. Vodeni parkovi)

Ckvir 4.15.0.2.
ZACETAK HRVATSKOG “MINIMUNDUSA” U SAMCEORSKOM MUZEJU (7) - SAMOBOR 1764. GODINE —
11 GODINA RADA MARIJANA MAJDAKA (15.1. Zabavni parkovi}

Okvir 4.16.C.1.
PRATECI USLUZNI OBJEKT UZ AUTOCESTU - “STARI HRASTOVI" KOD POPOVACE (16.2.2. Putnicke servisne zone)

Chvir 4.16.0.2.
BOLNICKE | OBRAZOVNE PARAATRAKCIJE (16.4.1. Boinice; 16.5.2. Skole)

Ghvir 4.15.0 3,
DVORANA ZA SKUPOVE | SMJESTAIN! KAPACITETI, KONGRESHE PARAATRAKCLIE - HOTEL "MATIJA GUREC™,
STUBICKE TOPLICE (16.5.3. Dverane za skupove: 16.5.4. Smijesiajni objekti)




Okvit 6.3.0.2.
NACIONALNS PARK “8RISUNI” - Veliki Brijun

Okvi 6.3.0.3.

OTOK VIS - RIBARSKI | RURALNt PROSTOR

Oiwvir 6.3.0.4.

OTOK LASTOVO - SREDISNIE MIESTO ZA POKLADA

Okvir 6.3.0.5.

GRAD IVANEC - ARHIVSKI SNIMAK STAROG GRADA (1940.) | OCUVANI DIO POVIJESNOG SREDISTA
Okvir 6.3.0.6.

GRAD VARAZDINSKE TOPLICE - SREDISTE MJESTA

Okvir 6.3.0.7. N N

DONJA NERETVA - VLAZNO PODRUCJE DELTE NERETVE

Okvir 6.3.0.8.

SABORSKO - KRAJOBRAZ, OBNOVA | TRADICISSKA ARHITEKTURA

Okwir 6.3.0.9. .

OPCINA GORNJ! KNEGINEC - KULA ANDRIJE 11 | TIPICNI KRAJOBRAZ

Okvir 6.3.0.10. - 3
VUKOVARSKO-SRIJEMSKA ZUPANIJA - DUNAV, VUKOVAR, VINKOVC) | ZUPANJA
Okvir 6.3.0.11. 3 .
OPCINA PODSTRANA - PREUSKI OBALNI POIAS | MOGUCNOST PROSIRENJA
Okvir 6.3.0.12.

GRAD CAKOVEC - POVIJESNA 1 SUVREMENA SLIKA SREDISTA GRADA

Okvir 6.3.0.13.

OPCINA RAKOVICA - SELO KORANA | DREZNIK GRAD

Okvir 6.3.0.14.
SREDISNJI DIO MALINSKE
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